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Uvod

Obsahova strategie slouzi jako akéni plan pro tvorbu obsahu, ktery pomuze zlepsit vysledky
vaseho webu ve vyhleddavacich. Od lepSich pozic pres vétsi navstévnost az po ultimatni cil,

kterého se snazime dosdhnout — zvySeni poctu transakci a objemu trzeb.
V tomto dokumentu se zaméfime na:

analyzu webl, které vdm ve vysledcich vyhledavani konkuruiji,

- analyzu vaseho vlastniho webu (zde budeme vychdzet i ze znalosti, které jsme ziskali

v pribéhu spoluprace),
- definici best practices pro optimalizaci webu (bez ohledu na stav konkurence),

- vytvoreni seznamu konkrétnich zadani a pozadavk( na Upravu webu, véetné

prioritizace téchto ukol(.



Shrnuti a prioritizace uprav

Shrnuti auditu

PFi auditu obsahu webu example.com jsme zjistili, Ze web nedostatecné pracuje
s optimalizaci stranek. Stranky sluzeb nejsou vhodné optimalizovany na nonbrandové dotazy

spojené s nabizenou sluzbou a web tak pfichdzi o cenné navstévniky.

Velmi dlleZitou soucdasti webu, ktera ma potencial na zlepSeni vysledkd, je seznam pobocek.
Tato sekce se nezobrazuje na top pozicich ani na brandové dotazy typu “brand + lokalita”.

Timto davate velky prostor cizim webdm parazitovat na vasem brandu.

Na webu zaroven chybi dllezity podplrny obsah, ktery muze slouzit jak pro akvizici novych
zakazniku, tak pro zvySeni spokojenosti zakaznik( stavajicich.

Navrh strategie a prehled akénich krokt

Na zakladé dat zjisténych v analyze kli¢ovych slov, auditu webu example.com

a jeho konkurent( a dat z nastroje OSPET (interni nastroj Taste, ktery s pomoci dat o

klicovych slovech dokaze odhadnout/simulovat, kolik novych navstév, konverzi a trzeb
muzete diky optimalizaci webu ziskat) jsme jako nejvhodnéjsi postup stanovili nasledujici

kroky:

@ Priorita 1: Roziteni struktury stranek v sekci pobocky o stranky zaméfené na dotazy typu

“brand + mésto” — potencialni navySeni o cca 3 000 ndvstév mésicné

@ Priorita 2: Optimalizace aktualnich stranek slufeb a roziifeni jejich obsahu o

nonbrandova slova/témata — potencialni navyseni o cca 2 200 navstév mésicné

Q Priorita 3: Vytvoreni novych informacnich stranek zamérfenych na podpdrna témata —

potencialni navyseni o cca 800 navstév mésicné


https://digichef.cz/investice-do-seo-ano-nebo-ne-vypocitejme-si-potencial
https://docs.google.com/document/d/1Eoix7pPHuEjCGHtYLRQIVOibRdCWb-HN/edit?pli=1#heading=h.vqe6ypt7mnrl
https://docs.google.com/document/d/1Eoix7pPHuEjCGHtYLRQIVOibRdCWb-HN/edit?pli=1#heading=h.vqe6ypt7mnrl
https://docs.google.com/document/d/1Eoix7pPHuEjCGHtYLRQIVOibRdCWb-HN/edit?pli=1#heading=h.8ximme88dg1r
https://docs.google.com/document/d/1Eoix7pPHuEjCGHtYLRQIVOibRdCWb-HN/edit?pli=1#heading=h.8ximme88dg1r
https://docs.google.com/document/d/1Eoix7pPHuEjCGHtYLRQIVOibRdCWb-HN/edit?pli=1#heading=h.s72mayjj16dk
https://docs.google.com/document/d/1Eoix7pPHuEjCGHtYLRQIVOibRdCWb-HN/edit?pli=1#heading=h.s72mayjj16dk

Podklady vyuzité pro zpracovani vystupu

Abychom mohli spravné vyhodnotit obsah webu a zjistit, kde ma slaba mista, potfebujeme
mit k dispozici informace, které nam pomohou s analyzou aktudlniho stavu a prioritizaci

jednotlivych cinnosti.

Pro zpracovani tohoto vystupu jsme vyuzili:

analyzu klicovych slov,

data z Google Analytics,

data z Google Search Console,

data z Google Ads,

osobni konzultace tykajici se byznysovych zamérU a priorit.



Audit aktualniho obsahu — konkurencni weby

Kromé vstupnich dat (viz vyse) je pro stanoveni strategie vhodné zmapovat aktualni
konkurenci a jejich pfistup ke tvorbé obsahu. Diky tomu muizZeme stanovit benchmark, vaci

kterému budeme vas web porovnavat.

Vybrana konkurence:

KONKURENT 1

KONKURENT 2

KONKURENT 3

KONKURENT 4

Rozbor konkurencnich webli dle typu obsahu

Sluzby

V této ¢asti dokumentu se podivdme na to, jakym zplsobem jsou prezentovany sluzby
konkurencnich spole¢nosti a zda jsou jejich vstupni stranky optimalizovany na vhodna slova.
A to jak na brandové dotazy, tak i na generické vyrazy, které potencidlni zakaznici zadavaji
do vyhledavac (data ziskana

z analyzy klicovych slov).

Zakladni typy identifikovanych sluzeb:

zaslani baliku / zasilky,
- B2BiB2C,
- mezinarodni pfeprava,

- sledovani zasilek (dominuji brandové dotazy,

na které je web znacky vzdy prvni),

- vydejni mista / boxy (dominuji brandové dotazy,

na které je web znacky vzdy prvni),


https://taste.cz/vzorova-analyza-klicovych-slov

- vraceni zasilky.
Priklady brandovych dotazl:
- Ceskd posta
- Ceska posta sledovani zasilek
- Ceskd posta balik
- ppl sledovani zasilky
- ppl poslat balik
- dpd kuryr
- dpd vydejni mista
apod.

Priklady generickych/nonbrandovych dotazi:

poslat balik

- odeslani baliku

- doruceni zasilky

- preprava balikd

- zasilkova sluzba

- vypocet postovného
- poslat balik levné

- co je to dobirka

mezindrodni preprava

apod.



Sluzby — KONKURENT 1

Kategorie: ANONYMIZOVANO

Titulek:

Na strance je. Md vhodnou délku, ale neni optimalizovan na Zadna relevantni hledana slova.

Ptiklady dalSich relevantnich slov:
- poslat balik
- odeslani baliku

Metapopis:
Metapopis je v poradku. Odpovida uzivatelskému zaméru a prezentuje vyhody spolecnosti a
nabizenych sluzeb. Navic obsahuje relevantni emotikon, ktery se mize potencialné

zobrazovat ve vysledcich vyhledavani a zvysit tak miru prokliku.
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Title

Description

Nadpis stranky:

Stejny jako titulek. Neni optimalizovan ani na nazev sluzby, ani na obecné dotazy s vysokou

hledanosti.
Obsah stranky:

Stranka slouZi jako rozcestnik. Pouze kratky popis dal3ich dil¢ich sluzeb. Zadny dal$i obsah.

OSTATNI SLUZBY JSOU Z UKAZKOVEHO SOUBORU VYPUSTENY

KONKURENT 1 - celkové zhodnoceni stranek sluzeb

Web example.com nema stranky vhodné optimalizované pro ziskdvani navstévnosti z

vysledkl vyhledavani.

Textovy obsah je psany s prodejnim/propagacnim zamérem a prezentuje vyhody
jednotlivych sluzeb. Ve vysledcich vyhledavani se zobrazuje predevsim na brandové dotazy.

Obecné dotazy spojené s danou sluzbou/oborem na strankach nejsou zpracovany.

Stranky tak nemaji vétsi Sanci se na obecné dotazy ve vysledcich vyhledavani zobrazovat na

dobrych pozicich a privadét nové navstévniky / potencidlni zakazniky.

ROZBOR OSTATNICH KONKURENTU JE Z UKAZKOVEHO SOUBORU VYPUSTEN

11



Podplirny obsah

Informacni obsah jako sluzba zakaznikiim

Z dat z analyzy kli¢ovych slov jsme zjistili, Ze ve vasem oboru je poptdvka po informacich,
které néktefi vasi potencialni zakaznici potfebuji pro efektivni vyuZiti nabizenych sluzeb, Ci

pro zvyseni vlastni informovanosti.

Priklady:

jak poslat/odeslat balik

- jak levné poslat balik

- jak poslat velky balik

- jak poslat balik do zahranici

- jak poslat/odeslat balik na dobirku
- jak nadepsat balik / jak popsat balik

Ve stejnych datech také vidime, pro které informacni dotazy maji konkurenéni weby vstupni

stranky (a na jakych pozicich se umistuji) a pro které ne.

Podle toho mlzeme zjistit, jak moc se tito konkurenti vénuji tvorbé podplirného obsahu a
nasledné se podivat na jednotlivé stranky, zhodnotit kvalitu optimalizace a inspirovat se u

nich.

12



Podplrny obsah - KONKURENT 1 — UKAZKA DAT Z ANALYZY KLICOVYCH SLOV

Informacni dotazy se vstupni strankou:

Kli¢ové slovo

jak poslat balik

jak poslat balik na dobirku
jak nadepsat balik

Jak odeslat balik

balik do ruky cenik

jak zabalit balik

ceny balikd

adresa balik

adresa na balik

jak popsat balik

Jjak napsat adresu na balik
kde je balik

Jjak nejlevnéji poslat balik
kolik stoji balik

Jjak poslat balik do zahranici
cenik balikd

Jak poslat balik na slovensko
adresa na baliku

jak odeslat balik na dobirku
kolik stoji poslat balik

Pocet pokrytych dotaz(i: 133
Hledanost pokrytych dotaz(: 13 083
Dotazy bez vstupni stranky:

Kli¢ové slovo

s s Google Position

8
7
e
9
21
44
16
31
26
13
36
7
18
38
i
21
30
S
37

s 0 Google Landing Page

Google Landing Page

Jak poslat dopis s dodejkou

Jak napsat adresu na dopis

jak dlouho trva doruéeni dopisu
doporuéeny ballk vzor

vaha na baliky

kam napsat adresu na balik

Jak poslat kolo viakem

psani adresy na balik

Jak spravné napsat adresu na dopis
Jak vyzvednout zboZi z alzaboxu
jak poslat jizdni kolo

vaha baliku slamy

Jak ma vypadat balik na postu

Pocet nepokrytych dotaz(: 30

Hledanost nepokrytych dotazl: 1 442

vewvs

Nejcastéjsi vstupni stranky a jejich dotazy:

s 1 Google Position

13



Vstupni stranky Hiedanost pokrytych KWS Polet pokrytych KWS

. w—— —— — 8104 3B
. —— . —— . — 2885 45
. — W ——— — ——— . o ————— 1401 "
. — b W — TR o —— 1285 21
R — . —— . — 981 30
-~y cee - orr T
s w—— - a—— - 779 12
. — 0 — 557 13
S ——— — 460 8
W w— a5 W —— L IS L a— 304 2
s —— . — 274 5
T ———— - 238 3
e e @ S m—— AL WA w0 ——— 147 2
. - —— — 120 -
. — - — 110 3
. w— e W c— DL e o S e %0 4
. —— - — L R e me— 0 —— 81 2
. w— s W e e e a— 77 2
. — W — L B ————— - 63 1
. —— - . W —— ——— . 60 1
. —— W — LS — - 50 1
s —— . — e — . - 10 1
. — . — L —— —— B 1
R e I e 7 1
Celkovy soucet 19069 216
Wstupni stranky Hlcdanost pokrytjch KWS  Poict pokrytych KNS Primndr Googhe Position
I —— o il 81 3 22
- Jak 57T k. 2z
juk poslal balik 3336 1 =1
juk poslal balik pies s 33 1 430
jak odeslal Lalik fc) ] 1 0
jak poslat balik we am 1 10
jak posilar pies o = 1 430
jak poslat balik pies oo m 1 1.0
Jak nejlevidll poslot ballk 155 1 120
jak poslat ballk s 153 1 50
Jak poslat zasllky ples 0 L] 1 0
|ak lewné poslat balik 52 1 0
jak 5 pasila s Lo 1 e
jak paslat kntarak aF i &
jak 56 posila balik Ll 1 a0
jak poslat oo e 73 1 320
jak pozlat doparuieny kalik B3 1 70
jak poslat balik pres s &3 1 ESL
jak se posila balik pies oo &1 1 B0
jak odeslat balik o 25 1 1.0
juk odeslst balik pies s 3 1 440
juk poslal casilbu 23 1 50
juk néco poslal pies o =L 1 20
jak poslal vesi balik 32 1 50
jak nejlevivaji poslal balik s k. 1 =0
jak poslat zésilu pies oo 3 1 10
jak poslat kiehky balik 4] 1 150
jak poslat talik kurjrem X 1 50
Jak poslat kotdrek s n 1 30
|ak podat zadsllku phas e 2 1 =0

PFi detailnéjsim pohledu na data vidime, Ze na vétsSinu slov se web example.com zobrazuje s

hlavnimi strankami sluzeb a nema vytvorené vstupni stranky, které se dané problematice
vénuji detailngji.
Na strankdch sluzeb jsou dané informace zminény pouze okrajové a stranky se dané

problematice nevénuiji tak, aby hledajicim dokdzaly dostate¢né dobre odpovédét.

14



ROZBOR OSTATNICH KONKURENTU JE Z UKAZKOVEHO SOUBORU VYPUSTEN

15



Pobocky/lokality

V datech z analyzy kli¢ovych slov vidime mnoZstvi dotazll spojenych s lokalitou. Nejcasté;si

vyhleddvaci vzorec je “brand + mésto” a v pfipadé Prahy pak také “brand + méstskd ¢ast”.

Lidé tyto vyhledavaci dotazy pouZivaji predevsim k tomu, aby nalezli seznamy pobocek,

které jsou v jejich lokalité.

Lokalni dotazy - KONKURENT 1 — UKAZKY DAT Z ANALYZY KLICOVYCH SLOV

Kli¢ové slovo Hledanost Google

neratovice
ivancice

brno 3470

L4
praha 2840

. r
plzen 1290

L3
olomouc 1090

. . F
hradec kralove Bgo

, r
zlin 960

r
ostrava 8130

o r W - r
ceske budejovice 680

# # L
usti nad labem 540

. L
liberec 470

" L
mlada boleslav 500

L
praha 4 A

. r
pardubice 300

Kli¢ové slovo Vstupni stranka Google Pozice Google

sokolov kli¢nictvi 8
trebenice 3 6
v mosté i 3
terezin % 3
praha g I 2
kutna hora ¢ 2
pelhfimov i 2
trebi¢ % 2
rakovnik i 2
Zesky t&%in ( 2
Sternberk T 2
kyjov 2
2
2
2

jaromér

16



Audit aktualniho obsahu webu EXAMPLE.COM,
definice best practices
a zadani na upravy

V této sekci se budeme vénovat aktualni podobé webu example.com, jeho srovnani s
konkurenci a (SEO) best practices. Zaméfime se na stranky sluzeb, podpurny obsah a na dalsi

prilezitosti identifikované v analyze klicovych slov.

Zakladni best practices

Obsah jednotlivych stranek je nutné na kazdém webu prizpUsobit potfebam

a ocekavanim cilové skupiny navstévnikd. Pro tvorbu Uspésného obsahu proto nelze vytvorit
obecny navod, ktery bude platit pro vSechny weby stejné. | presto existuje nékolik
doporuceni a best practices, ktera jsou pfenosnd napfic obory

a je potreba je dodrzovat. Zde uvadime zakladni info pro dllezZité best practices, které je

nutné dodrZovat:
Obsah stranky planujte na zakladé dat a naplnite uZivatelska ocekavani

Predtim, nez se pustite do tvorby jakékoliv stranky webu, analyzujte data o tom, co lidé
hledaji a na dané strance ocekavaji. Samotny obsah stranky postavte tak, aby dokazal

poskytnout vhodné odpovédi a aby naplnil oéekavani navstévnika.
Obsah piste pro uZivatele

VyuZijte ziskand data jako zdroj informaci pro zjiSténi, co by méla stranka obsahovat, ale

samotny obsah tvorte tak, aby byl pfinosny pro uZivatele. Netvorte obsah pro roboty. Tzn:
- nevkladejte klicova slova do textu na silu na mista, kam se nehodi,
- nepoutzivejte tvary slov, které se do textu nehodi,

- nelamte si hlavu s délkou text( — text musi mit pfinos pro uZivatele
a odpovidat na jejich otazky. Pokud to zvladnete dvéma vétami, neni potfeba psat 2

odstavce.

17



- vyuZivejte prvky, které usnadni ¢teni textu — vytuénéni, odrazky, interaktivni prvky

apod.
Vytvorte strukturu stranky, ktera dava smysl

Obsah vytvorte tak, aby byl pfehledny a lidem usnadnil pouzivani stranky. VyuzZijte data o
klicovych slovech pro tvorbu mezinadpist a prehlednych odstavc(/bloku, které zvysi

prehlednost stranky.
Optimalizujte metadata

Metadata jsou uvedena v kddu stranky a pro uzivatele nejsou bézné viditelna. Dva typy dat
si vSak prebiraji vyhledavace a zobrazuiji je ve vysledcich vyhleddvani. Jedna se o titulek a

metapopis.

- Titulek stranky vyhledavace pouZivaji jako text modrého odkazu, ktery se zobrazuje
ve vysledcich vyhledavani. Mél by mit délku cca 50-60 znaku, obsahovat hlavni
klicové slovo a dalsi prvky pro zvyseni atraktivity (USP, claim, Cisla, pfivlastky jako

akeni, kvalitni, rychly apod.).

- Metapopis je text, ktery vyhledavace ve vysledcich vyhledavani ¢asto zobrazuji jako
“textovy uryvek” pod klikatelnym odkazem. Ten by mél mit délku cca 140-160 znakd,
obsahovat hlavni klicové slovo a prezentovat informace, které uzivatelidm napovi, Ze

stranka naplni jejich o¢ekavani.
Odkazujte na dalsi relevantni obsah
Pokud chcete, aby byla stranka pro uzivatele prinosna (=> ziskala dobré hodnoceni od
vyhleddvacu) nebojte se odkazovat na dal$i podpurné stranky, na kterych uzivatel maze

ziskat dalsi pfidanou hodnotu. To se tyka predevsim stranek s podptrnym obsahem (z

prodejni stranky vétSinou uZivatele odvadét nechcete).
Odkazujte na cilovou stranku z ostatnich stranek webu

Interni odkazy z ostatnich stranek webu jsou pro vyhledavace silnym signalem, ktery
poukazuje na to, jak moc je dand stranka dUlezitd. Stranka, na kterou vede vysoky pocet
relevantnich internich odkazd ma u vyhledavacu vyssi prioritu. Stranka s nizkym poctem

internich odkazu je pak vnimana jako méné dulezita.

18



Vyuzivejte relevantni média

Na cilovych strankach vyuZivejte relevantni média, ktera podpofi komunikaci daného tématu
a uzivatelim usnadni pochopeni problematiky. Nezapomerite média vhodné optimalizovat

(ndzev souboru, titulek, alt texty apod.)

Stranky sluzeb

sluzba: I

Titulek:

Titulek stranky neni optimalizovany na Zadnd vybrana kws. Obsahuje CTA spojené s
nabizenou sluzbou. Zaroven nespliuje pozadavky na délku. Hrozi tak, Ze ho budou

vyhledavace zkracovat.
Metapopis:

Metapopis sice spliiuje poZzadavky na délku, ale neni vhodné optimalizovan na klicova slova
ani na uzivatelsky zdmér. Google proto ve vétsiné pripadd zobrazuje (mnohdy nevhodné

vybrané) uryvky textud ze stranek.

19



Title

80 characters

Description

Hlavni nadpis stranky:

Hlavni nadpis stranky je optimalizovan na brandovy nazev sluzby “NAZEV SLUZBY”. Chybi mu

vSak optimalizace na dalsi dllezita slova. Sluzba jako takovd ma v porovndni s ostatnimi

klicovymi slovy nizkou hledanost:
- nazev sluzby — cca 700 mésiénich hledani
- obecné slovo 1 —cca 5 900 mésicnich hledani
- obecné slovo 2 —cca 1 200 mésicnich hledani
Obsah stranky:

Obsah stranky je zaméren na prezentaci sluzby a jeji fungovani. Odkazuje na podpurny
obsah (ndvod na to, jak zabalit zasilku). Neni vSak optimalizovan
na vhodna slova a nikde se v ném nevyskytuje text (ani specifické info) tykajici se posilani

balikd.

20



Podplirny obsah

V datech z analyzy kli¢ovych slov jsme nalezli pfilezitosti pro tvorbu podpirného obsahu.
Ten pomlZe odpovédét na dotazy vasich potencialnich zdkaznikd, které se netykaji pfimo
nabizenych sluzeb, ale jejichz zodpovézenim muzZete (potencidlnim) zdkaznikim nabidnout

néco navic a své sluzby odprezentovat.

Dotazy se vstupni strankou

Kli¢ové slovo Vstupni stranka Google Pozice Google

jak poslat balik

jak poslat balik na dobirku
jak nadepsat balik

jak odeslat balik

balik do ruky cenik

jak zabalit balik

ceny balikd

jak poslat balik zasilkovnou
adresa balik

adresa na balik

jak popsat balik

jak napsat adresu na balik
kde je balik

jak nejlevnéji poslat balik
kolik stoji balik

jak poslat balik do zahranici
cenik balikd

jak poslat balik na slovensko
adresa na baliku

jak odeslat balik na dobirku

Pocet pokrytych dotazli: 139

Hledanost pokrytych dotazu: 13 670
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Dotazy bez vstupni stranky:

Kliéové slovo Vstupni stranka Google Pozice Google
Jek poslat dopis s dodejkou 61+
jak poslat balik pres po3tu "1+
jak poslat balik postou 61+
balik na postu vzor "1+
jak napsat adresu na dopis r61+
jak poslat balik na postu "1+
jak funguje elektrokolo (T
jak sprévné napsat adresu na balik "1+
doporuéeny balik vzor 61+
vaha na baliky "1+
jak poslat kolo vlakem (5
jak poslat balik pfes Ceskou postu "1+
jak spravné napsat adresu na dopis 61+
jak popsat balik na postu 61+
jak poslat balik doporucené 614
adresa na balik na postu "61+
jak zabalit balik na postu b1+
vaha baliku slamy "1+
do éeho zabalit balik 61+
jak ma vypadat balik na postu (7

Pocet nepokrytych dotaz(: 41

Hledanost nepokrytych dotazl: 2 277

V datech z analyzy kli¢ovych slov jsme nalezli mnoho informacnich dotaz(, pro které je
vhodné vytvofrit vstupni stranky. Tvorbou tohoto podpulrného obsahu zajistite, ze
(potencidlni) zakaznici budou mit k dispozici vice dalezitych informaci napfi¢ rozhodovacim

procesem a ze budou spokojené;jsi.

Konkrétni témata véetné presného zadani naleznete v pfilozeném excelu EXAMPLE.COM —

obsahovy plan.xlsx
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Lokality

V datech z analyzy kli¢ovych slov jsme zjistili, Ze vysoky pocet brandovych dotazl je spojen s
lokalitou. Naprosto zfejmy vzorec vyhleddvani je “brand

+ mésto”, v pfipadé hlavniho mésta Prahy pak “brand + méstska ¢ast”.

Klicové slovo Vstupni stranka Google Pozice Google

brno

praha

plzen
olomouc
hradec kralové
zlin

ostrava

Ceské budéjovice
Usti nad labem
liberec

mlada boleslav
praha 4
pardubice

Pti vyfiltrovani dotazli spojenych s brandem “brand” a s lokalitami si mGzeme
v datech o vstupnich strankach vSimnout, zZe ackoliv ma example.com vstupni stranky pro

vSechny tyto dotazy, jedna se o stranky konkrétnich pobocek.

Vzhledem k tomu, e BRAND mé aktudlné tisice mist po celé CR, neni vhodné na dotaz
“brand + mésto” zobrazovat pouze jednu vybranou pobocku, ale seznam pobocek v dané
lokalité. | proto se na dotazy typu “brand + mésto” ve vysledcich vyhledavani aktualné
zobrazuji i mdlo kvalitni weby, které maji vhodnou vstupni stranku. Ta dokaze lépe plnit

uZivatelsky zamér a hledajicim zobrazit seznam vSech pobocek v dané lokalité.

Diky tomuto nedostatku také dochazi k sekundarnimu efektu uprednostnéni téch pobocek,
které “mély stésti” a zobrazuji se na prvni pozici. Ty vSak pro nékteré lidi nemusi byt vhodné

(nemaji je pobliz) a zvysuje se tak nespokojenost (potencidlnich) zakaznikd.
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Porovnani s konkurenci

V prilozeném excelu naleznete prehledné srovnani stranek s konkurenci

s barevnou vizualizaci.

Nahled na data:

SLUZBA: odesléni baliku
Spoleénost — o - — — - -
Stranka
Titulek 2 2
Metapopis - 2
Madpis 2 2
Ohsah 2 2
LI!II'IdI
vhodné optimalizovano
2 takladni optimalizace, ale je co zlepfit

wytvofeno nevhodné, bez optimalizace
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Aktualni traffic share

S pomoci nastroje OSPET jsme odhadli, jak vysokou navstévnost maji vSechny vybrané weby

(example.com + vybrani konkurenti) z vybranych kli¢ovych slov.

Vysledky jsme pak porovnali a zjistili jsme, jaky podil na celkovém trafficu aktualné web

example.com ma.
PFi porovnani jsme se zaméfili na nonbrandové dotazy ze dvou skupin:
- sluzby

- podpurny obsah

Podil odhadované navstévnosti u stranek sluzeb (non-brand dotazy)

Pocet dotazih se vstupni strinkou Primémnd pozice  Odhadovany traffic Traffic sha re=1
- 111 31 1559
- 108 36 1362 33
— 66 21 [
- 109 e 632 15%
- - 122 37 451 11%
Celkem 4083 100%

V datech vidime, Ze example.com je z hlediska podilu trafficu tykajiciho se nonbrandovych
dotazl spojenych se sluzbami velmi Spatné. V prehledu 5 web( se umistuje na 4. misté.

Jediny web, ktery je na tom hlre je KONKURENT 1.

Napriklad KONKURENT 2 a KONKURENT 3 maiji z nonbrandovych dotazu tykajicich se sluzeb

v porovnani s example.com vice neZ trojndsobnou ndvstévnost.

Pro potencialni zdkazniky, ktefi nehledaji konkrétni brand je tak example.com jen tézko

dohledatelny a nedokaze jim nabizet své sluzby v dostatecné mire.
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Podil odhadované navstévnosti u podpuirnych témat

Pofet dotazii se vstupni strinkou Primémd pozice  Odhadovany traffic Traffic share
- — 73 20 840
- 65 34 132 10%
-— 33 53 2
- 69 29 124 9%
- 71 29 267 20%
Celkem 1366 100%

V datech vidime, Ze nejvétsi ndvstévnost ma nyni web KONKURENT 1, ktefi si

z celkové navstévnosti podpurnych témat ukousli celkem 62 %.

Example.com ziskal 20% podil navstév. | tak je na tom v celkovém prehledu velmi dobre,

nebot vétsina ostatnich konkurentd se pohybuje pod 10 %.
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Odhad/simulace potencialu jednotlivych typt
obsahu

Pomoci interniho nastroje OSPET z dilny Taste jsme zjistili odhady narlstu ndvstévnosti,
které jednotlivé typy Uprav obsahu mohou pfinést.
Optimalizace stranek sluzeb

Pfi pouZiti nastroje OSPET jsme zjistili, Ze tvorbou nového obsahu mtiZzete na webu
example.com ziskat mési¢né az 2 694 navstév. Pfi aktualnim odhadu 451 mésicnich

navstév se tak jedna o nartst o 497 %.

Celkovy prehledny report naleznete zde + v pfilozeném excelu s daty

k jednotlivym kli¢ovym slovim.

Nahled na data v excelu:

KliCové slovo Mésicni hledanost ~ Vstupni stranka Pozice  Konkurencnost dotazu

poslat balik E 5190 9 48
dobirka | 3020 35 4
tischovna poslat zasilku E | 3000 20 46
doprava d1 L 1600 Y 64
poslani baliku [ 1260 1 50
dobirku [ 1000 33 45
odeslani baliku L 990 9 49
poslat zasilku r 980 [ 52
balik na dobirku L 930 37 45
odeslat balik I 710 7 52
dorugeni zasilky I 480 \ 6 53

Klicové slovo Aktwilni odhadovana navetévmost

Potencialni porice

poslat balik 74,12 2 ;
dobirka 6,04 6 B9.09
uschovna poslat zasilky 54.6 4 1863
doprava di 7 34 24
poslani baliku 11.84 3 121,84
dobirku 2 6 295
odeslani baliku 13,37 2 148 4
paslat zasilky S wm 1 26284
balik na dobirku 1,86 [ 2744
odeslat balik 15,19 2 106,43
darudeni zasilky 14,16 2 71,95
preprava 1,95 6 11,54
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Nahled na vysledek reportu:

& Vypodet potencialu z kli¢ovych slov (KW)

Fro vypocet potenciadlu jsme si vypocitali odhadovany posun pozic na kli¢ova slova s relevantni vstupni strankou a
odhadované ziskané pozice na klicova slova, kde aktuglng neméme relevantni vstupni stranku (pFi vypodtu sehrava roli
aktualni pozice, konkureénost kli¢ovych slov, nebo droven SEQ webu).

Zjistili jsme, Ze z wybraného datasetu 203 kli€¢ovych slov nam vzniks potencial ziskat:

2 694 ;.-

UZivateld/més.

UZivatelé /més.

0 230 300 730 1000 1250 1300 1730 2000 2250 2500 2750 3000

® Odhadovany stav @ Potencidlni nirust

AR

+ 2 243

UZivateld za mésic
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Optimalizace stranek / tvorba stranek pro podplirna témata

Pfi pouZiti nastroje OSPET jsme zjistili, Ze tvorbou nového obsahu miiZete na webu

v v

example.com ziskat mésicné az 1 110 novych navstév.

Celkovy prehledny report naleznete zde + v pfilozeném excelu s daty

k jednotlivym klicovym slovim.

Nahled na data v excelu:

Konkurentnost dotaz

Pozic

Klicové slovo
jak postat bakk

jak postat bakk na dobkku L 920 W - o — 28 42
jak funguie s | 650 W w— - )| 40
jak odeslat balik E 410 W w— o — 16 45
vipode! ceny bez dph I 210 45
jak posiat baKk s I 100 Wi ——— - 39
Jak nejlevné)i poslat balk I 130 M- — . PP —— 30 42
o je to dobirka I} 140 M e o g — 27 44
jak posiat balk do zahraniti [ 130 M — o . g 17 27
vjpotet dph z ceny [ 10 - 41

Klicové slavo Aktualni odhadovana navitévno: Potencialni cdhadovana navitévno

Potencialni pozic

jak poslat balik ?

jak poskat ballk na dobirku 4G 6 2714
Jak funguje s S Eme 1 17433
jak ndeslat halik 627 3 30 A5
vipodet ceny bez cgh 4 13.04
jak posiat balik sl s 2848 1 50,96
jak nejevnéj poslat balik 026 53 384
o je to dobirka 0.7 6 413
ok poslat balik do zahrari 218 3 1257
wipnéet dph 7 ceny 4 683
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#  Vypod&et potencidlu z kli¢ovych slov (KW)

Pro vypotet potencialu jsme si vypocitali odhadovany posun pozic na kli¢ova slova s relevantni vstupni strankou a
odhadované ziskané pozice na klicova slova, kde aktudlné nemame relevantni vstupni stranku (pfi vypoctu sehrava roli

aktuélni pozice, konkurecnost kli¢ovych slov, nebo droven SEQ webu).

Zjistili jsme, 7e z vybrangho datasetu 96 kli€¢ovych slov nam vzniks potencial ziskat:

1 110 T 316%

UZivateld/més.

UZivatelé fmés.

0 100 200 300 400 500 600 700 800 200 1000 1100

® Odhadovany stav @ Potencidlni nirust

R

+ 843

UZivatelO za mésic

1200

Nahled na vysledek v reportu:
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Optimalizace stranek s vypisem lokalit

Pti kontrole pozic stranek tykajicich se dotazl typu “BRAND + lokalita” jsme zjistili, Ze i
presto, Ze se jedna o brandové dotazy, zobrazuji se na prednich pozicich rejstfiky a weby

jinych spolecénosti.

Pokud budou stranky vhodné optimalizovany, lze prfedpokladat, Ze na takovéto brandové

dotazy bude web EXAMPLE.COM automaticky prvni.

’

PFi pouziti nastroje OSPET jsme zjistili, Ze tvorbou novych stranek a optimalizaci téch
stavajicich mizete na webu example.com ziskat mésicné az 8 298 navstév. P¥i aktualnim

odhadu 5 285 mésicnich navstév se tak jedna

0 narust o0 57 %.

Celkovy prehledny report naleznete zde + v pfilozeném excelu s daty

k jednotlivym kli¢ovym slovim.

Nahled na data v excelu:

Klicové slovo Mésicni hledanos  Vstupni stranka Pozice Konkurenénost dotazi
. svitavy \ 110 2 63
sluSovice \ 100 32 50
#dar nad sazavou [ 100 17 45
brno komin [ 100 9 35
oc chodov [ 100 5 50
klatovy [ 100 4 49
strakonice [ 100 4 49
ostrava poruba [ 100 3 52
z8bieh | 100 3 59
+ louny [ 100 3 45
Eesky tésin | 100 3 42

Klicové slovo |Aktualni odhadovana navstév Potencidlni pozice  Potencidlni odhadovana navstévno:

s+ brno 1}
. + praha 1
v plzeii \ 345,98 1 34598
» + olomouc ‘ 292,34 1 292 34
v zlin 257,47 1 257 47
» hradec krélové \ 238,7 1 2387
. ostrava 222,61 1 222 61
+ Zeské budgjovice ‘ 182,38 1 182,38
) + Ustinad labem 52,22 1 144,83
. » mlada boleslav 48,35 1 1341
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Nahled na vysledek reportu:
& Vypodet potencidlu z kli¢ovych slov (KW)

Pro vypotet potencialu jsme si vypocitali odhadovany posun pozic na kli¢ova slova s relevantni vstupni strankou 2
odhadované ziskané pozice na klicova slova, kde aktudlné neméme relevantni vstupni stranku (pfi vypoctu sehrava roli

aktualni pozice, konkure¢nost klicovych slov, nebo droven SEQ webu).

Zjistili jsme, Ze z vybraného datasetu 674 kli¢ovyeh slov nam vzniké potencial ziskat:

8 298 T57%

UZivateld/més.

UZivatelé /més.

0 Tk 2k 3k 4k Sk Bk Tk 8k

® Odhadeovany stav @ Petencidlni narust

AR

+ 3 013

UZivatelO za mésic

9k
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Prioritizace akcnich kroku a zadani na upravy

Na zakladé poznatku zjisténych v této analyze zde uvadime seznam ak¢nich krokd, jejichz

s

realizace povede k ziskani vétsi ndvstévnosti z vyhleddvacu.

Optimalizace stranek pobocek

Technikalie - JavaScript

Na webu se jiz nachazi stranky jednotlivych pobocek. Ty ovSéem nejsou vhodné
optimalizovany z technického hlediska. Aktualni nastaveni nacitani stranky ma za nasledek,

Ze Google obsah stranky nevidi.

To je moZné si ovéfit pfimo v Google Search Console -> priazkumnik URL -> otestovat

publikovanou adresu URL -> zobrazit prochazenou stranku

= Google Search Console Q  Zkontrolujte libovolnou adresu ve zdre ® & 0O

1. 2
ft Prehled Kontrola adresy URL INDEX GOOGLE ZIVY TEST

Q_  Kontrola adresy URL

(€]
G Vysledky vyhledavani 0 Adresa URL je Googlu dostupna
% Objevit
ZOBRAZIT TESTOVANOU STRANKU nénila POZADAT O INDEXOVANI
Iy stranky
[B) Stranky s videi
@ Dostupnost stranky Stranku Ize indexovat v

Soubory Sitemap

& Odebrani

@ Pouziteinost v mobilnich zafizenich  Strénka je pouzitelnd na mobilnich zafizenich >

© Dojem ze stranky
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I

Google Search Console Q i ® &% Q

A Piehled

Kontrola adresy URL NDEX GOOGLE 2IVY TEST X Testovana stranka
Q  Kontrola adresy URL
= HTML
G Vysledky vyhledavani Q Adresa URL je Googlu dostupnd
¥ Objevit
ZOBRAZIT TESTOVANOU STRANKU POLZARAT O INDEXOVANI '

I} Stranky
) Stranky s videi

@ Dostupnost stranky Strénku Ize indexovat

3 Soubory Sitemap

& Odebrani

@ Pouziteinost v mobilnich zafizenich  Stranka je pouzitelna na mobilnich zatizenich

© Dojem ze stranky
Z) Core Web Vitals

Pouzitelnost v mobilnic.

V zobrazeném kdédu pak vidite, co na dané strance vidi Google. V pfipadé stranek s detailem
pobocky na webu example.com v kédu nevidime Zadny relevantni a pfinosny obsah (nazev
pobocky, adresu ¢i dalsi dulezité informace) ani vhodné nastavena metadata (titulek a

metapopis).
Akeni kroky pro zlepseni:

Zménte misto nacitani JS. Misto client side rendering (nacitani JS v prohlizeci uzivatele)

vyuZijte server side rendering (nacitani JS pfimo na vasich serverech) a uzivatelim

poskytujte jiz kompletni stranku. Diky tomu zajistite rychlejsi nacitani stranek a lepsi

pfistupnost obsahu jak pro uZivatele, tak pro roboty vyhledavacu.
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Rozsireni struktury o nové vstupni stranky

Pfi kontrole stranek webu vidime, Ze chybi relevantni stranky odpovidajici na dotazy typu

“BRAND + mésto”, pfipadné “BRAND + méstska ¢ast” v pripadé Prahy.

Doporucujeme upravit strukturu vypisu stranek tak, aby nové obsahovala strdnky zamérené

i na tyto fraze.
Akeni kroky pro zlepseni:

Na strance EXAMPLE.COM/pobocky pod interaktivni mapu pfidejte i strukturovany vypis

lokalit v podobé:
- Pobocky BRAND - kraj
- Pobocky BRAND - okres
- Pobocky BRAND - mésto
- Pobocky BRAND - méstska ¢ast (v pripadé Prahy)
- BRAND - Nazev / adresa pobocky

Kvali tomu, Ze stranky optimalizované pro kraj a mésto na webu aktudlné nejsou, dochazi k
tomu, Ze na nékteré dotazy se web example.com nezobrazi ani na brandové dotazy na prvni
pozici. Pfikladem mUze byt napfiklad dotaz “BRAND MESTO 1”, kde se web example.com

zobrazuje aZ na 3. pozici:
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Nebo naptiklad dotaz “BRAND MESTO 2”, na ktery se dokonce zobrazuje featured snippet z

ciziho webu, ktery pouze “parazituje” na brandu BRAND:

Konkrétné web parazitujici-web.cz se zobrazuje na dobrych pozicich (véetné featured

snippetu) pravé proto, Zze ma stranky strukturované zplGsobem, ktery plIni uZivatelsky zamér.

Presné takovou strukturu stranek a obsahu by mél mit i web example.com.

Viz napfiklad:

KONKRETNI UKAZKY VHODNYCH STRANEK JSOU Z UKAZKOVEHO SOUBORU
VYPUSTENY

Navrhy metadat a obsahu pro vybrané typy stranek:

KONKRETNi NAVRHY METADAT A OBSAHOVYCH DOPORUCENI JSOU Z
UKAZKOVEHO SOUBORU VYPUSTENY

Optimalizace stranek sluzeb

Jako druhy krok s nejvétsim prinosem jsme vyhodnotili optimalizaci stranek pobocek. Zde

uvadime prehled konkrétnich doporuceni pro jednotlivé stranky.
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Sluiba: ANONYMIZOVANO
Akeni kroky pro zlepseni:

1. Optimalizujte hlavni obsahové prvky na hledana kli¢ova slova jako “poslat balik” ¢i

“poslat zasilku”.
- Navrh nového titulku: ANONYMIZOVANO
- Navrh nového metapopisu: ANONYMIZOVANO
- Navrh nového nadpisu: ANONYMIZOVANO

2. Upravte stavajici obsah stranky tak, aby obsahoval vhodna klicova slova:

PFepiste perex na: ANONYMIZOVANO

- Pridejte USP: ANONYMIZOVANO

- Pfepiste ANONYMIZOVANO na ANONYMIZOVANO
- Pfepiste ANONYMIZOVANO na ANONYMIZOVANO

- Prepiste ANONYMIZOVANO na ANONYMIZOVANO

- VyutZijte strukturovana data FAQ pro oznaceni ¢asto kladenych otazek a jejich

odpovédi. Diky tomu si tyto otdzky a odpovédi mize Google prevzit a zobrazit

je ve vysledcich vyhledavani.

NASLEDUJI KONKRETNi DOPORUCENI PRO JEDNOTLIVE STRANKY
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Tvorba podptirného obsahu

Jako posledni krok pro zlepseni obsahové ¢asti webu a ziskani vétsSiho poctu navstév

doporucujeme vytvofit podplrny obsah do blogové sekce. V analyze klicovych slov jsme

identifikovali celkem XY témat.

Ta jsme zpracovali do obsahového planu vcéetné vsech dulezitych SEO informaci, které

budou copywritefi potfebovat.

Obsahovy plan naleznete v samostatném excelovém souboru, ktery je pfiloZzen

k tomuto dokumentu.

Nahled na obsahovy plan v excelu:

Zakladni udaje
# |Stav Datum vydani |Odkaz na ¢lanek Tema
1 Planovano v Jak poslat balik na dobirku
2 Jak poslat balik do zahranici
3 Ke kontrole SEO v Jak nadepsat ballik
4  Zkontrolovéano za SEO ~ Jak poslat nestandardni pfedméty
5 Publikovano - Co je clo a jak dlouho trva celni fizeni
6 Jak poslat velky balik

Kam publikovat

Blog Newsletter FB LI IG PR vystupy
Nutné Doporuéeno ~ Publikovano ~ Zamitnuto ~ Nutné ~ Doporuéeno ~
u Vie v = 6 Viev = P. Viev
Navrzena URL Navrzeny Titulek Navrzeny nadpis

Jak poslat balik na dobirku

Jak poslat balik do zahraniéi

Jak spravné nadepsat balik

Jak poslat nestandardni pfedméty
Co je clo a jak dlouho trva celni fizeni
Jak poslat nadrozmérny balik
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Prubéiné sledovani vysledki a Gpravy strategie

Strategie bez cile neni strategie. VSechny kroky, které v rdmci strategie doporuéujeme
realizovat musi pomoci dosdhnout marketingovych

a byznysovych cilG.
Hlavni cile webu EXAMPLE.COM:
- zvySovani trzeb
- zvySovani povédomi o znacce

V rdmci SEO aktivit mUZzeme téchto cilli dosahnout predevsim zvySenim relevantni
navstévnosti webu na dotazy charakteristické pro nékolik fazi rozhodovaciho procesu

zakaznika. A to predevsim:

- akvizice — zvySeni ndvstévnosti podpurnych stranek typu “jak poslat balik na

dobirku”,
- vykon — zvySeni navstévnosti stranek sluzeb,
- akvizice/vykon — zvy3eni viditelnosti a navstévnosti stranek s pobockami.
Konkrétné pak o hodnoty uvedené v odhadech potencialu:
- optimalizace stranek pobocek/lokalit: nardst o cca 3 000 mésicnich navstév,
- optimalizace stranek sluzeb: narlst cca o0 2 200 mésicnich navstév,

- tvorba podplirného obsahu: narist cca o 800 mésicnich navstév.

Abychom mohli priibéiné sledovat, zda se k cili Uspésné pribliZujeme, navrhujeme sledovat

nasledujici KPI:

navstévnost stranek,

pozice stranek na vybrana kli¢ova slova,

pocet vyhledavacich dotazl, na které se stranky zobrazuiji,

podil ndvstévnosti v porovnani s vybranou konkurenci.
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Pti prlbézném sledovani téchto metrik zjistime, zda tato navrzena strategie skutecné

pomaha danych cili dosahovat a v pfipadé potfeby navrhnout jeji Upravy.

40



