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Uvod

Tento dokument obsahuje analyzu sou¢asného stavu odkazoveého profilu
a doporuceni a techniky pro dalsi budovani zpétnych odkaz{ webu example.com.

Strategie by méla slouzit jako podklad pro dlouhodoby kontinualni linkbuilding.

Co je cilem strategie?
— Analyza a zhodnoceni aktualniho stavu odkazového profilu webu.

— Analyza odkazovych profilG konkurentl a vybér odkazovych scénard, které je vhodné

realizovat.

— Predstaveni konkrétnich metod pro ziskavani zpétnych odkaz(, jejich ¢asovy plan

a prioritizace.

Jakeé zdroje jsme vyuzili?

linkbuildingovy dotaznik;

- data z nastrojll Google Analytics, Google Search Console a Ahrefs;
- data z analyzy konkurence v nastroji Ahrefs;

— data z analyzy SERPu v nastroji Marketing Miner;

- vlastni resersi tématickych webd na ¢eském trhu.



Aktualni stav odkazového profilu

V této sekci se budeme zabyvat aktualnim stavem odkazového profilu webu example.com
Aktudlni metriky z nastroje Ahrefs (1. 1. 2022):

Pocet Pocet Organicka klicova slova

odkazujicich odkazu

domén

example.com 35 213 4800 1848

ProcC nas (ne)zajimaji tyto metriky?

ddlezité tento pocet sledovat napt. v porovnani s konkurenci a také jeho vyvoj v ¢ase. Stejné
tak je potieba se divat na to, z kolika domén tyto odkazy vedou a jak jsou tyto domény
kvalitni (kolik na né odkazuje dalSich a jakych webd, jakou maji ndvstévnost, na kolik dotaz(

rankuji v SERPu, jak jsou relevantni tematicky apod.)
. Pocéty odkazujicich domén a odkazu tedy sledujeme spi$e orientacné a také
v porovnani s konkurenty. Ne vzdy znamena nejvyssi pocet zpétnych odkaz( nejveétsi

uspéchy.



Jak poznat kvalitni zpétny odkaz?

Odkaz by mél davat smysl predevsim uzivatelim. Kvalitni odkaz privadi
kvalitni navstévnost. Tedy takové navstévniky, ktefi jsou pro cilovou stranku

relevantni.

Nepfirozeny odkaz zasazen do nerelevantniho textu nema potencial k prokliku

a proto o ném nelze uvazovat jako o kvalitnim. Tedy, i pokud budujeme odkazy
hlavné pro posileni autority webu, nikoliv primarné kvili ndvstévnosti, je dllezité
si klast otazku, zda ddva umisténi a povaha odkazu smysl navstévniklim

odkazujiciho webu.

U webu, ze kterého chceme zpétny odkaz, hodnotime zejména:

- Relevanci: Je web oborové blizky a odkaz odtud tedy bude vypadat
pfirozené? Je spojeni naseho a tohoto webu zadouci?

- Navstévnost: Ma web mésicné nezanedbatelny pocet organickych
navstév? Je potencial, ze bude vodit navstévnost na nas web?

— Aktualni obsah: Je obsah odkazujiciho webu aktualni? Pribyvaji zde
kontinualné nové ¢lanky/informace?

— Organicka klicova slova: Rankuje web na relevantni kliCova slova
v organickém vyhledavani? Na jakych pozicich?

— Odkazujici domény a odkazy: Nevede na web rada odkaz( z pochybnych
nebo spam web(? Vedou na web néjaké kvalitni odkazy?

— Technicky stav: Je web indexovatelny a technicky v poradku?



Anchor texty a odkazované stranky

Anchor text (prokliknutelny text, ze kterého odkaz vede) je dllezitou soucasti
kazdého odkazu. Spravné napsany anchor text nejen, ze fekne vyhledavaci,
co se na odkazované strance nachazi, je také voditkem i pro samotného
uzivatele. Text by mél byt relevantni k obsahu odkazované stranky a méla by

v ném byt pouzita ddlezitd klicova slova.

U obréazkovych odkazl (napf. banner() slouzi zpravidla jako anchor text obsah

parametru ALT (alternativni popisek obrazku).

V tabulce nize vidime nej¢astéjsi texty zpétnych odkaz(l vedoucich

na example.com:

Anchor text Odkazuijicich Odkazuijici

domén ch URL

I 19 35
A 18 18
I v 27
I 16 35
[ 15 31
E—— 15 46
[ 12 31
— 0 16
R : 13
E— 0 14
R : 13



Mezi nej¢astéjSimi anchor texty je URL adresa webu a brand v rliznych variacich.
To je celkem pfirozeny stav a neni to nic nezadouciho. Naopak pro brandové

kampané a obecné podporu znac¢ky jsou tyto odkazy velmi cenné.

« Do budoucna doporuc¢ujeme v textech odkaz( pracovat vice s klicovymi

slovy vzdy relevantnimi k odkazovaneé (i odkazujici) strance. Tedy napf.:

- kategorie produktd [EEE———
- konkrétni produkty [

- anatky I

- obecndklicova slova

- lateréini fraze I

Dllezité je také odkazovat z relevantniho obsahu, tedy dbat na to, aby byl
obsahové smysluplny odkazujici web a zejména pak stranka s odkazem. Odkazy

je dobré vést napfiC strukturou webu, nejen na homepage.

~ VSechny aktualni anchor texty najdete v tabulce Linkbuilding data, list Anchor

texty.

~ VSechny aktualni odkazované stranky najdete v tabulce Linkbuilding data, list

Odkazovaneé stranky.
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“Broken links” a odkazy na presmérované stranky

Pokud externi odkaz vede na stranku vaseho webu, ktera vraci stavovy kod 404,
ztraci tak veskerou silu. Je proto dobré stav odkaz( pravidelné kontrolovat.
Stejné tak je dobré kontrolovat odkazy, které vedou na stranky pfesmérované

a ty pak idealné upravit tak, aby vedly pfimo na cilovou stranku.

. Na web example.com vedou aktudlné desitky odkaz(, které konc&i na
nefunk¢nich strankach a na strankach, které jsou pfesmérované (Casto také
fetézec prfesmeérovani konci na chyboveé strance). Doporucujeme je opravit
prfesmeérovanim cilovych stranek nebo domluvou zmény cilové stranky na strané

odkazujiciho webu.

VSechny aktualni “broken links” najdete v tabulce Linkbuilding data, list

Broken links.
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Konkurence a odkazoveé prilezitosti

Analyza konkurence je dUlezitd soucdst linkbuildingové strategie. Prozradi ndm,
kdo predstavuje naSi konkurenci ve vyhledavani, jak si ve vysledcich vyhledavani
stoji nasi obchodni konkurenti (pomoci analyzy SERPu zjistujeme, na jakych
pozicich se umistuji na klicova slova, kterd mame spolecna), jaké jsou rozdily

v odkazovych profilech webU a také jaké odkazové scénare vyuzivaji a které

weby na né odkazuiji.

Srovnani konkurentl uvedenych v dotazniku:

Doména Pocet Pocet Pocet
odkazujicich odkazu organickych
domén KW

example.com 35 213 4897 1846

44 477 83137 10470
36 381 6979 3646
22 340 7570 3080
20 69 33647 550
62 10888 623064 62540
62 1343 873881 52808
46 476 9387 3084
57 435 4242102 1451
34 269 535833 10969

Jak je vidét z tabulky, nejvétsim konkurentem, co se tyka zpétnych odkazUl je
konkurentl.com a konkurent2.com. Nicméné vzhledem k sortimentu a znamosti
brandl je jasné, Ze neni potfeba se snazit tyto weby v po¢tu odkaz( dotahovat.

Cisla ndam spise pomohou se zorientovat v sile konkuren&nich odkazovych profil(i



a v zafazeni webu example.com na pomysiné stupnici

autority a sily webu v oboru.

Konkurence ve vyhledavani ale nemusi vzdy odpovidat obchodnim
konkurentlim, které identifikujete. Ve vyhledavani mlze web soupefit

s typoveé jinymi weby — magaziny, blogy, srovnavaci apod.

DalSimi konkurenty, které cili nebo se organicky zobrazuji na stejna nebo

podobna klicova slova jako example.com jsou:

« Pro detailngjsi prozkoumani konkurent( a jejich web( slouzi sluzba Analyza

konkurence, jejimz vystupem je dokument, ktery podrobné analyzuje a popisuje:

— obsah webl konkurent(;

— content gap analyza (na jaké dotazy rankuji konkurenéni weby
a vas web nikoliv);

— vykon konkurent(l ve vyhledavani;

— linkbuildingové aktivity a odkazoveé profily;

— podil na trhu, “voice of search” a dalsi.

10



Priklady odkazovych scénari konkurentu

V této Casti prfedstavujeme vybrané odkazy konkurence, které Ize obdobné
ziskat i pro vas web. Analyzu odkazového profilu Ize pfipravit pro jakykoliv
konkurenéni web a ziskat tak data pro budovani odkaz(, ze kterych Ize Cerpat
dlouho. Vyuzivame k tomu nastroj Ahrefs, pomoci jehoz najdeme napfiklad

vSechny odkazy, které vedou na web konkurenta a nevedou na vas web.

Zakladni analyzu “link intersect” pro vybrané konkurenty najdete v tabulce

Linkbuilding data, list Link intersect

Typ odkazu: Odkaz z wikipedie na ¢lanek o netradi¢nim produktu.

URL: [
Odkazovana URL: [T
Konkurent: [

Vyuzitelnost: Editace zapisu na wikipedia.org.

11
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Typ odkazu: Zapis v katalogu najisto.cz.

URL: I
Odkazovana URL: [
Konkurent: I

Vyuzitelnost: Zalistovani pobocek v katalogu najisto.cz

Typ odkazu: Clanek o pofadané udalosti.

URL:
]

Odkazovans URL: [
Konkurent: F s

Vyuzitelnost: Poradani eventl.

12



Typ odkazu: Sezonni ¢lanek.

URL:

Odkazovand URL: rtzné

Konkurent:

Vyuzitelnost: Promo sezénnich produktl ve velkych médiich. Odkazy zejména

na kategorie a podkategorie.

Typ odkazu: Odkaz na prodejnu.

URL:
Odkazovan URL: [
Konkurent: I

Vyuzitelnost: Odkazy na prodejny z lokdlnich webl mést, obci, méstskych ¢asti,

obchodnich/business center.

Typ odkazu: (v:lensk\'( odkaz z webu asociace.

URL: I
Ockazovana URL:
Konkurent: [N

Vyuzitelnost: Clenstvi v asociacich a sdruzenich. Napf. konkrétné &lenstvi
v APEK stoji 1 000 K&/mésic, podrobnosti zde.

13
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Typ odkazu: Partnersky odkaz - slevovy program.

Konkurent: B

Vyuzitelnost: Partnerstvi — poskytnuti slev a odkaz z webu s pfehledem.

Typ odkazu: Odkaz autora v medailonku - partnerstvi.
URL: I
Odkazovand URL: [

Konkurent: [

Vyuzitelnost: Odborna spoluprace s odkazovym webem.

14



Typ odkazu: Partnersky odkaz/sponzoring.

URL:

Odkazovana URL: [
Konkurent: I

Vyuzitelnost: Vyuziti partnerstvi nebo sponzorovanych organizaci.

15



Typ odkazu: Vyména odkaz.

Konkurent: [

Vyuzitelnost: Spoluprace/vymeéna odkazl nebo ¢lankl (sekce Napsali o nas).

Pro ucely vzorove strategie byla tato kapitola zkracena.

16



e, F o0 ° or V4 o)
Vyuziti jiz existujicich vztahu
Jednou z linii linkbuildingovych aktivit je vyuziti vlastni sité vztahd. Mlze se
jednat o vlastni weby, sesterské spolecnosti, obchodni partnery nebo udalosti,

kterych se ucastnite.

Odkazy z vlastnich domén

Neméli bychom zapominat, Ze i dalsi vlastni weby, byt jinych projektd, mohou
byt cennym zdrojem odkazU. V pfipadé, Ze vlastnite a spravujete dalsi domény,
je zadouci udélat revizi prolinkovani s webem example.com a pfipadné podobu

odkazovani navrhnout.

Web example2.com

Z vaSeho dalSiho webu example2.com nevede na web example.com zadny
odkaz, i kdyz je v obsahu webu pfimo zminén mezi partnerskymi projekty

na strance www.example2.com/partneri.

Doporucujeme tedy doplnit odkaz k logu na strance

www.example2.com/partneri.

Obchodni partnefi

Nejsnaze se ziskavaji odkazy od subjektl, se kterymi jiz jste v né€jakém vztahu.
Takovymi pomérné snadno ziskanymi odkazy mohou byt odkazy z web( vasich

obchodnich partner(, dodavatell, zdkaznik( a spolupracovnik.

Zakaznici, odbératelé

Zde se nabizi odkaz ve formé reference nebo doporuceni na webu zakaznika,
pokud takovy existuje. Toto samozfejmé lépe funguje u firemni klientely nebo

u instituci (sportovni kluby, Skoly apod.). Pokud byste i vy uvadéli na webu

17
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reference, mlze byt toto aktivum, které mizete nabidnout vyménou za odkaz

na vas web.

Zde muize byt odkazova spoluprace rdznoroda. Od vzajemnych
doporuceni/referenci s odkazem pres partnerstvi na webu az po napf. blog posty

nebo spolecné PR vystupy.

Dodavatelé

Spoluprace s dodavateli funguje idealné, pokud oni sami nejsou pfimym
prodejcem a neprovozuji e-shop. Pak se snaze domlouva forma odkazu z jejich
webu, kde mUze byt soucasti sekce “Kde koupit / Where to buy / Store locator”,
nebo mUze byt individuaini zminkou na webu (na blogu, v novinkach, sekci

o firmé apod.).

Stejné tak je idealni vychozi stav, pokud jste vyhradnim distributorem/prodejcem

konkrétni znacky nebo produktu.

» Nasledujicim krokem bude projit weby dodavatell a zjistit moznosti
k odkazani. Pokud mate s nékterymi dodavateli vyjimecné vztahy, je mozné

domluvit toto i individualné.

Veletrhy, eventy, akce

Veletrhy, vystavy, kongresy a podobné akce, kterych se ucastnite, mohou byt
dobre vyuzitelné pro linkbuilding. Obvykle ma kazdy takovy event nebo

poradatelskd organizace webovou prezentaci, kde je seznam vystavovatel(,
sponzord a partner(. Zalezi na povaze spoluprace, nicméné nebyva tézké se

na doplnéni odkazu na web domluvit.
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Sponzoring/CSR aktivity

Sponzorované organizace, CSR projekty nebo eventy, které podporujete
dlouhodobé nebo jednorazove, bychom neméli v linkbuildingu opomijet, jedna
se totiz nejen o pomérné snadny a cenny externi odkaz, ale také o podporu
budovani brandu a online reputace. VétSinou navic samotné organizace nemaiji
s pfidanim odkazu vedouciho na web sponzora zadny problém a jedna se tak

0 snadno dostupné odkazy.

ldealni je pak do budoucna myslet na domluveni odkazu z webu sponzorované
organizace jiz v zaCatku a nechtit odkaz az zpétné s odstupem. | to je ale mozné
a ze zkuSenosti mohu fict, ze Uspésnost ziskavani odkazl touto metodou je

vysoka.

Na webu zminén, ale neni zde odkaz,

Viz:

19



Na webu [ zminén, ale neni zde odkaz, viz:
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Cilové skupiny a témata v aktivnim
linkbuildingu

Cilové skupiny

PrileZitosti pro linkbuilding miZzeme ziskdvat podle toho, kde se nachdzi nase

cilova skupina nebo skupiny. Pro web example.com jsme identifikovali nasledujici

-
Profesionalni Sportovni kluby,
sportovci svazy, asociace

\— Obsahové magaziny

.
Obsahové magaziny -
sport obecné
Amatérsti sportovci Média a zpravodajské
(sport jako hobby) weby

— Blogy
Obsahové magaziny -
konkrétni sport

21



— I
-
oo B
.
—
pravodci

Témata, ktera cilové skupiny resi:

— sportovni vybaveni;

— cestovani do zahranici;

- vybaveni na cesty;

— darky pro sportovce;

- svatba (svatebni dary, svatebni cesta);
— fotografie pfi cestovani a sportu;

- extrémni sporty;

— outdoor vybaveni;

— aktualni sportovni udalosti.

Pro Ucely vzorove strategie byla tato kapitola zkracena.
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Externi weby pro linkbuilding dle témat

V této ¢asti bude predstaveno nékolik tematickych okruhd i s priklady webd,
které je mozné resit pfi linkbuildingu. Tyto informace vychazi z vlastni reSerse
¢eskych webl a analyzy odkazovych profil(l vasi konkurence. Jednd se o dalsi

z moznych pohledd na linkbuilding.

Obecné idealnim scénarfem pfi domluveé spoluprace je nabidnuti zajimavého
obsahu s tim, ze zpétny odkaz bude prfidan zdarma, tedy docileni toho,
ze externi web odkaze na example.com rad sam. Moznosti je také navazani
partnerstvi, spolecny projekt zasahujici i do offlinu, spoluprace pfi CSR

aktivitach apod.

Samoziejmeé ne se vsemi weby Ize tuto variantu spoluprace domluvit. V tom
pfipadé pak pfichazi na Fadu dalSi moznosti — placené spoluprace, bartery

a PR ¢lanky.

Seznam vSech web( najdete také v priloZzené tabulce Linkbuilding data, list

Tematické okruhy - weby.

LyZe, zimni sporty

SNOW.CZ
— skitourguru.com
— premiumski.cz
- Dbezky.net

- lyzovani-info.cz
— lyzovani.cz

— onthesnow.cz
— nasvah.cz

— kamzasnehem.cz

23
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Priklad vyuziti: partnerstvi magazinu, guestpost na hledané téma, prlivodce
vybérem vhodného produktu, rozhovor s produktovym specialistou nebo

vyména odkazU.

Outdoor, turistika

— horydoly.cz

— turistika.cz

- svetoutdooru.cz

— treking.cz

— outdoortipy.cz

— hedvabnastezka.cz
— natreku.cz

— horezdar.cz

— outdoorforum.cz

Priklad vyuziti: vhodné vybaveni na trek — priivodce, tipy na b&Zecké trasy v CR

— Clanek nebo bezpecnost v ¢eskych horach —rozhovor.

Sport, fithess

- fitmami.cz
- fitfab.cz

— kondice.cz
— jakbytfit.cz
- bud-fit.cz
— isport.cz

— sportrevue.cz

Priklad vyuziti: jak se neoblékat do fitka — prlivodce, cvic¢ebni plan pro xxx nebo

fotonavod — jak spravné na jednotlivé cviky.
Béhani

— svetbehu.cz

24



Priklad vyuziti: vhodnd obuv a obleceni na béhani — prlivodce, sponzorovany

seridl ¢lankd, vymeéna odkazl se sekci blog, soutéz o produkty nebo recenze

behej.com
run-magazine.cz
svetbehu.cz

rozbehamecesko.cz

produktl (barter).

Cyklistika

Priklad vyuziti: recenze cyklotras v CR, pozvanka na event, sponzoring akce,

recenze (zapUjceni produktu) nebo rozhovor.

mtbs.cz
cykloserver.cz
cykl.cz
nakole.cz
damynakole.cz
cyklistevitani.cz
kolo.cz
cyklonovinky.cz
roadcycling.cz

cykloturistika.cz

Pro ucely vzoroveé strategie byla tato kapitola zkracena.
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Metody linkbuildingu

Guestposting a publikace ¢lanku

Guestposting neboli poskytnuti ¢lanku externimu webu je oboustranné vyhodna
metoda linkbuildingu. Externi web dostane kvalitni obsah, vas web dostane
zacileny odkaz, mozna je i podpora brandu (pokud to téma a vydavatel
umoznuje).

Je mozné také externim webdm poskytnout odborné podklady pro ¢lanek, ktery
si sepiSi sami. Toto je varianta v pfipadech, kdy si redakce externiho webu
zaklada na autorstvi ¢lankl nebo maiji specifickou tonalitu sdéleni apod.

V ¢lanku pak mohou byt vaSe citace nebo pouze zminka, ze obsah vznikl

ve spolupraci s vami.

Pri domluvé guestpostingu je vzdy potfeba predstavit i argumenty, proc€ je vas

¢lanek pfinosny:

rozSifeni obsahu o relevantni téma (rozvoj obsahu webu, atraktivni obsah

pro navstévniky webu);

- téma, které je organicky hledané, ¢lanek obsahujici hledané dotazy (pro
relevantni organickou navstévnost z vyhledavani, zlepSeni pozic nebo
pokryti organickych klicovych slov);

- odbornd garance, ddvéryhodnost (jak pro ndvstévniky, tak pro SEO

z dlvodu EAT, tedy zvySeni dlvéryhodnosti v o¢ich Google);

— pfipadné moznost nabidnuti na oplatku — sluzby, odkaz, produkty

barterem, slevy.
Nicméné stale je samoziejmeé rozSifena varianta placené spoluprace mezi
obsahovymi servery a inzerenty. Zde ale plati, ze je potfeba weby pro placenou

publikaci dikladné vybirat, zaméfit se na jejich obsah, odkazovy profil

a navstévnost, a takeé se ujistit, ze server neslouzi primarné jako prodejce
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odkazl, tedy, ze velka vétsina obsahu na webu je pfirozenym ,redakénim”

obsahem.

Vhodnd témata pro publikovani ¢lankd na externich serverech vybirame
s ohledem na hledanost klicovych slov. Pfi publikaci ¢lank( je také nutné dbat
na spravné umisténi odkazu v ¢lanku, na variabilitu anchor textl a odkazovanych

stranek webu, viz Uvodni kapitola.

Diskuse a fora

Jsou v zdsadé dvé varianty, jak odkazovat z diskusnich server(l. Je mozné se
snazit pfirozené zapojit do diskuse a odkazovat z pozice ,bézného diskutujiciho”,
¢as i propracovani prispévku. V diskusnich forech totiz Casto funguiji

administratofri, ktefi prispévky tvarici se jako reklama mazou.

|dealni je pfispivat z profilu, ktery ma jiz néjakou historii a nevkladat aktivni
odkaz hned do prvniho prispévku v diskusi. M{ze se podafit i jen navést mistni
diskutujici tak, ze sami na nas web odkazi. Je opét nutné dobfe vybrat diskusni
forum tak, aby bylo tematicky relevantni a nachazela se v ném nasSe cilova
skupina. Rozhodné nedoporucCujeme vkladat odkazy do diskusi bez zjevné
souvislosti, budou pak pUlsobit jako spam. Pokud chceme odkazovat na nas web
pfirozené, je zadouci se do diskuse zapojit pfirozené a snazit se predavat

diskutujicim pfinosné informace, nejen odkaz za kazdou cenu.
« Tip: Jak najit vhodné diskuse na témata, ke kterym chceme prispivat?

Pomoci nam mohou operatory pouzitelné ve vyhledavani Google. Napf. pokud
chceme najit diskuse na téma “Jak vybrat lyze”, staci za dotaz doplnit
“intext:diskuse” nebo “inurl:diskuse”, vysledkem budou weby, které fesi toto

téma a obsahuji pojem diskuse v textu nebo primo v URL. Viz:
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jak vybrat lyZe inurl:diskuse X
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Q Al @ Images ¢ Shopping [ Videos (B News } More Tools

About 25 results (0.50 seconds)

https:/fwww.idnes.cz » lyzovani » dis._. ~ Translate this page

Diskuse - IDNES.cz
Koupit si spravné lyzZe neni jednoduché. Mame pro vas jednoduchy naved, jak na to. Viybirat

vhodné lyze je totiz podobné jako vybirat nové auto.

https:/fwww.idnes.cz » lyzovani » dis._. ~ Translate this page

Diskuse k &lanku - iDNES.cz

Pfilby, bryle, patefaky: navod, jak spravné vybrat lyZafskeé 'brméni'. V poslednich letech to
vypada, Ze lyzovani se stalo mimofadné nebezpecnou zabavou

nttps /iwww emimino cz » diskuse v Translate this page

Vybér détskych lyZi - délka? - Diskuze - eMimino.cz

Vybiram dcefi lyZe, protoZe zacina, rozhodla jsem se pro poufité carvingove. Prosim o radu,
dcera bude mit 4 roky, méfi 116 cm - vzit radéji mensi 80 cm ...

nttps /iwww. emimino cz » strankovani v Translate this page

Chci si koupit lyZe (2) - Diskuze - eMimino.cz

Chci si koupit lyze uZ rozebiraji maminky na webu eMimino. Podivejte se na jejich rady a
pridejte do diskuze své zkusenosti. (2)

Druhou variantou je pfiznat identitu a pfispivat do diskusi pod firemnim profilem.
Lze se také s diskuznim serverem domluvit na urcité formé partnerstvi, kdy
mUze vldkno diskuse fungovat jako odborna poradna. Tato forma komunikace

v diskusnich forech je idealni pro spole¢nosti, které drzi néjaké know-how, maji
edukativni charakter nebo plsobi v oboru, kde je zvykem se radit s odborniky.
Je to dobra prilezitost k ziskani zpétnych odkaz(l a zaroven k budovani image

znalce v oboru.

Odkazy z diskusnich for jsou zpravidla nofollow, tedy pravdépodobné nepfenasi
Zzadné (nebo minimalni) hodnoceni odkazované strance. Nicméneé jsou i tak
ddlezitym signalem, Ze se o webu mluvi a pokud jsou vhodné zacilené (oborové
diskuse, navstévovana fora) mohou nam pfivést na web kvalitni navstévy

s konverznim potencialem. Je proto dobré vybirat opravdu zivé a aktualni
diskuse, kde je Sance, ze skutecné pfivede na nas web navstévy nebo zviditelni

nas brand.
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Zapis v katalogu

MUZeme narazit na weby, které poskytuji zapisy v internim katalogu firem.
V pfipadég, ze se jedna o oborovy kvalitni web, jde o cenny odkaz, protoze
je na relevantnim tematickém webu a oslovuje pfesné tu cilovou skupinu,

kterou chceme.

Nedoporucujeme ale vyuzivat weby, které slouzi pouze jako katalogy
a nemaji zadny vlastni obsah (napf. lokalni katalogy typu info-praha.cz apod.).
PFi zvazovani zapisu do interniho katalogu firem se vzdy Ffidte kritérii

pro kvalitni web.
V kostce, relevantni obecné katalogy firem na ¢eském internetu jsou:
- firmy.cz

Doporucujeme pouze upravit odkaz tak, aby vedl bez pfesmérovani pfimo

na web example.com
- najisto.cz

Zapis jsme nenasli. Doporucujeme doplnit
- zlatestranky.cz

Zapis jsme nenasli. Doporucujeme doplnit
- zivefirmy.cz

Doporucujeme pouze upravit odkaz tak, aby ved| bez pfesmérovani pfimo

na web example.com.

Dale je mozné vyuzit nékteré oborové uzsi katalogy zaméfené na sport nebo

lokalni katalogy k zalistovani jednotlivych pobocek.
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Partnerstvi webu/Odborna garance

Tematické a odborné weby jsou idedlni pro rizné formy partnerstvi. Nejlepsi je
takova varianta partnerstvi, kdy z néj maji obé strany prospéch a zaroven v ném
nejde o penize. Je mozné nabidnout néjaké know-how a odbornost, napf.
poradenstvi ohledné produktl, spravného vybéru, méfeni sedu kola, servisu lyzi

apod.

Na oplatku mlzeme na partnerském webu nechat umistit i trvaly odkaz z hlavni
stranky webu nebo z kategorie, které jsme partnerem (napf. obrazkovy banner,

textovy odkaz, vizitka spole¢nosti apod).

Wikipedia

Odkazy z webu_https://cs.wikipedia.org/ jsou velmi hodnotné a existuje nékolik

moznosti, jak odkazani z Wikipedie docilit.

Prvni moznosti je brandovy zapis, ktery ale musi splfiovat urcité podminky
unikatnosti a vyznamnosti dané spole¢nosti. Proto tento projde pouze
vSeobecné znamym firmam nebo tém, které napt. vyrabi originalni produkty

nebo nabizi unikatni sluzby, pfipadné byly na trhu v oboru prikopniky apod.

DalSi moznosti je bud zalozeni nové stranky na konkrétni téma nebo rozsifeni
obsahu u jiz existujiciho pojmu a pfidani reference s odkazem na vas web, kde je
o dané problematice vice informaci. Postup je nasledujici: Najit odborny pojem,
ktery na wikipedii neni dostatec¢né nebo vibec resen, rozsifit tento zapis

o relevantni a cenné informace a do zdrojl pfidat odkaz na vas web.
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« Napf. existuje pojem [, ktery je
mozné editovat tim, Ze pFidate historii znacky a jejiho pdsobeni v CR a poté

pridat do referenci odkaz na sekci
“O firmé” na vaSem webu.
Pripadné dalsi pojmy k editaci

AC jsou odkazy z wikipedia.org typu nofollow, nedavné zmény v pohledu Google
na sponzorované a nofollow odkazy naznacuje, ze z uznavanych

a autoritativnich domén mohou pfenaset urcité hodnoceni pravé i nofollow
odkazy z kvalitnich domén, mezi které Wikipedia patfi. Reference a wikipedii

zvySuji také prestiz a povédomi o brandu
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Monitoring zminek - zjisténi prilezitosti

Na internetu existuje mnozstvi zminek o vas, at uz jsou to zminky pfimo

o brandu nebo o webu. Protoze nékteré z téchto zminek vznikaji pfirozené, tedy
bez vaseho védomi, je dobré Cas od Casu situaci zanalyzovat a zjistit potencialni
pfilezitosti pro ziskani odkazu. Mnohdy je brand zmifovan na kvalitnich

a relevantnich webech a je Skoda, Ze z nich také nevedou zpétné odkazy.
Takové vhodné prilezitosti je dobré vyuzit a zkusit se néjakym zpUlsobem

domluvit na pridani odkazu ke zmince.

Je mozné provést monitoring zminek URL, brandu, ale také konkrétnich

produktl, ambasadorl znacky apod.

» Postupujeme tak, ze s pomoci operatoru site: Z vyhledavani odstranime vasi
domeénu a poté zadame monitorovany dotaz. V pfipadé monitoringu brandu

bude tedy vyhledavaci dotaz vypadat:
-site:example.com ,example” nebo -site:example.com ,example.com”

Stejné tak Ize monitorovat i obrdzky, tedy napf. logo nebo fotografie interiér(

prodejen.
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Vysledky vyhledavani zminek si poté stahneme a vybereme ty, které zatim na
vas web neodkazuji. Z téch poté vyselektujeme ty, u kterych vidime potencial
pro ziskani zpétného odkazu. Vybrané weby pak oslovime s nabidkou

a domluvou podminek pro pridani odkazu.

Tuto manudini analyzu zminek miZzeme doplnit i o automatické funkce

monitoringu zminek nastroji Ahrefs a Marketing Miner.

Barnacle SEO

Jako Barnacle SEO je oznaCovan postup, pfi kterém se snazime dostat zminku
nebo obsah (idealné s odkazem na nas web) na weby, které se umistuji na
prvnich pozicich ve vysledcich vyhledavani na kliCova slova, ktera jsou pro nas
relevantni. Zpravidla se jedna o autoritativni a silné weby a velmi hledana
konkurencni kliCova slova, kdy je velmi narocné dostat se na prvni pozice

s vasim vlastnim webem.

Tim, ze ziskame odkaz z webu, ktery dlouhodobé obsazuje prvni pozice ve
vyhledavani, posilime nas web nejen z hlediska autority, ale také mizeme ziskat
relevantni navstévnost, kterd ndam muze privést konverze. Klicem je dobre

vymysleny obsah nebo druh odkazu, se kterym se na silngjSi web dostaneme.
Tim m0ze byt:
— odstavec naseho textu v tematickém c&lanku/rozsifeni obsahu na strance;
— zapis v katalogu sluzeb/firem;
- odkaz v jiz existujicim ¢lanku;
— banner s odkazem na web;

- textovy odkaz vlozeny do obsahu nebo postranniho menu na strance;

citace/zdroj s odkazem (v pfipadé stranek jako wikipedia.org).

Postupujeme tak, Zze na vybranou sadu kliCovych slov vyexportujeme vysledky

vyhledavani (napf. pozice 1-10 na Googlu i Seznamu). Data je pak dobré projit
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a vytipovat pfilezitosti s obsahem, ktery by mohl byt vyuzit pro “pfiziveni se” na

uspésném vysledku vyhledavani a ziskani zpétného odkazu.

Tak napfiklad zjistime, ze na prvnich pozicich ve vyhledavani na Google na
relevantni klicova slova jsou tyto URL. Data je pak dobré projit a vytipovat
prilezitosti s obsahem, ktery by mohl byt vyuzit pro web example.com ve smyslu

pfidani zpétného odkazu jakoukoliv metodou.
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Mimo jiné je to také perfektni analyza vykonu ve vyhledavani na kliCova slova,
kterd jsou pro vas dllezita. Ziskate nejen prehled o tom, kdo se umistuje v prvni
desitce pozic na Googlu a Seznamu, ale také, zda vyhledavac zobrazuje nultou

pozici a tzv. featured snippety a kdo ji obsazuje.

Linkbaiting

Jako protiklad aktivniho snazeni se o ziskani a umisténi zpétného odkazu je tu
linkbaiting, ktery zahrnuje takové aktivity, které pfirozené vedou k tomu, ze na
nas web lidé odkazuji sami od sebe. A aby na nas web bylo pfirozené a ¢asto
odkazovano, musi na ném byt dostatecné zajimavy obsah. Takovy obsah mize
mit samoziejmé rlizné podoby — ¢lanky, slovnik pojmd, infografiky, interaktivni

obsah, videa apod.

Atraktivnim a Sirokym obsahem mdizeme nejen privést nové navstévy a zajistit

prirozené odkazy, ale mizZeme také v obsahu pokryt klicova slova, pro ktera zatim na

webu neexistuje obsah a neni tak aktualné Sance, ze by se néktera stranka dobre

umistovala ve vysledcich vyhledavani na tyto dotazy.

Slovnik pojmu

Slovnik pojmd m0ze byt v linkbuildingu velmi ndpomocny. Nejen, Ze je to obsah,
na ktery se dobre odkazuje, ale také je mozné podobny obsah nabizet vyménou
za odkaz. Staci najit weby, které podobny slovnik pojm{ maji, vytipovat pojmy,
které v ném chybi a nabidnout jim toto rozsifeni pouze vyménou za odkaz (napf.
na ten samy pojem, ktery mate na webu detailnéji zpracovan, jiny souvisejici

pojem nebo také blogovy ¢lanek).

Sekce JAK VYBRAT

Pokud mate na webu kvalitné zpracované prlvodce vybérem specializovanych
produktl, mUzete toho dobre vyuzit i pfi ziskavani zpétnych odkazl. Odkazat na

jednotlivé ndkupni prlivodce mUzete napf.:
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— z vami publikovanych ¢lank{;
-z diskusnich for, které tyto otazky resi;
— Zzjiz publikovanych ¢lankd na stejné nebo podobné relevantni téma, které

mUzZete vlastnim obsahem obohatit, rozsifit a pridat tim na jejich hodnoté.

» Konkrétni stranky, které resi téma “Jak vybrat” mizeme dohledat napfiklad

pomoci vyhledavaciho dotazu -site:example.com “jak vybrat rotoped”.
PR vs. linkbuilding

Na velkou silu PR vystupUl a jejich potencialniho pfinosu pro linkbuilding se ¢asto
zapomina. Pfitom mnohdy staci malo — sladit postupy, instruovat PR
oddéleni/agenturu a sdilet informace. Timto zplsobem je mozné ziskat cenné

odkazy bez velké namahy.

Samozfejmé kazdy PR vystup, at uz je to ¢lanek, rozhovor, tiskova zprava nebo
jen zminka, ma nepfimy vliv na vykon webu v organickém hledani a jeho autoritu.
Obecné plati, Zze pokud se o néCem mluvi, Sance, ze na to lidé budou odkazovat
pfirozeng, se zvysuje. Nicméné mnohdy Ize témito vystupy podpofit web a jeho
odkazovy profil pfimo napf. vhodnym pfidanim odkazu se spravnym anchor

textem a zacilenim na spravnou URL.

Jak idedIné odkazovat z PR vystupl

— Dbejte na to, aby soucasti vystupu byl alespon jeden aktivni dofollow

odkaz.

— Pokud nakupujete inzerci v printu, zajimejte se o doplfikové moznosti
stejného media v online prostoru, kde by bylo mozné pridat odkaz na

web.

— Odkazujte napfi¢ strukturou webu — neopakujte pouze odkazy na
homepage webu. Odkazujte na hlavni kategorie a propagované produkty
i zajimaveé obsahoveé stranky webu (sluzby, magazin nebo stranky

prodejen).
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— PrizplUsobujte texty odkazl cilové strance tak, aby byly co nejvystiznéjsi.

Pokud tedy odkazujete z ¢lanku o vybéru helmy na kolo pro dité,

¥ o

pouzivejte texty odkazd napf

LN

détské helmy na kolo”, “jak vybrat détskou

helmu” nebo “helmy pro nejmensi déti”.

Samoziejmé ne vzdy jsou podminky takoveé, ze odkazy Ize pfidat. Berte prosim
tyto konkrétni pfipominky vyse jako obecna doporuceni, které se snazte vzdy

aplikovat, pokud to situace a povaha spoluprace umoznuije.

Blogget¥i a influenceri

V dotazniku uvadite, ze spolupracujete s fadou influencerd a ambassador(.

Influencer marketing je samostatny obor, do kterého vam nechceme pfilis mluvit.

Co se ale tyka linkbuildingu, je to jedna z cest, jak obohatit odkazové portfolio

a privést relevantni navétévy. Rada influencer(i ma kromé socialnich siti také

blog, ktery tfeba nebyl zahrnut do podminek spoluprace, ale je mozneé jej vyuzit

pro ziskani odkazu. Nékdy je v ramci spoluprace domluven ¢lanek na blogu, ale
neni z néj odkazano nebo je odkazano nevhodné a podobné. Bylo by fajn projit

konkrétné jednotlivé spoluprace a zkusit z vystupl ziskat maximum.

Z vaSich aktualnich spolupraci bychom doporucovali dale vyuzit i pro ziskani

odkazy z blogC influencer(:

Vymény odkazi

V pfipadé obsahovych webl dobfe funguji vymény odkazl, kdy nabidnete za
externi odkaz protistrané, odkaz z vaSeho webu (napf. magazinu). Idealni je
takové vymeény zajistit mezi minimalné tfemi stranami, tzv. 3way nebo ABC
vymeény. Vyhnete se tak v oCich Googlu nékdy nepfirozené pfimé reciprocni

vymene.
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. Pro realizaci vymény odkazUl je idedIni mit k dispozici vice vliastnich webd
nebo alespon dostatek vhodného neprodejniho obsahu na webu (je tedy

potfeba budovat systematicky obsah na blogu).

Recenze a testy produktu

Recenze nebo testovani produktl mlze byt idedlnim obsahem, ktery nam
pomUze ke zpétnym odkazlm. Spoluprace s externimi servery mdze mit dvoji
podobu - bud mizeme obsah tvofit sami a nechat server pouze publikovat
recenzi na webu nebo mlzZeme nechat server napsat vlastni recenzi produktu,
coz je samozfejme ta lepsi varianta. Je nutné ale pocitat s tim, ze takova
recenze nemusi vzdy pfinést oCekavané promo, naopak kazda recenze je

subjektivni a tedy ne vzdy pozitivni.
Soutéze
Vybrané produkty mlzete poskytnout barterem jako ceny do online soutézi.

V takovém pfipadé nezapomente také myslet na vhodné odkazy, které mohou

vést z Uvodniho textu soutéze.
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Zaver, doporuceni a prioritizace

Odkazovy profil example.com je celkem pestry a i diky relativné silnému brandu
vznikd spousta odkazl pfirozené. Nicméné neni pfilis odkazovano hloubéji do
struktury webu, ani neni vyuzivano variabilnich anchor textd, které by mohly

pomoci cilové stranky podporit.

Velky potencidl vidime ve vyuziti vztah( a vazeb, které jiz existuji — s obchodnimi

partnery, dodavateli a sponzorovanymi organizacemi.
Jako hlavni pilife nasledujicich linkbuildingovych aktivit vidime 4 oblasti:
1) Maximalini vyuziti obchodnich partnerd, dodavatell a existujicich vztahd.
2) Vyuziti jiz existujiciho obsahu a zminek o brandu.

a. Monitoring zminek

b. Monitoring obrazkd

3) Budovani zajimavého obsahu na webu a podpora pfirozeného vzniku odkaz(

— poradani eventd a jejich propagace.

4) Aktivni ziskdvani odkazd formou vymeén odkaz(, guestpostl a obsahovych

spolupraci.

Aktivita Naroc¢nost Prinos Priorita
Vyuziti dodavatell a partner( 1 2 1
Monitoring zminek 2 3 1
Veletrhy, eventy, akce 2 2 2
Sponzoring, CSR 1 2 2
Guestposting 3 3 2
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PR ¢lanky 2 2 2

Zapisy Vv katalozich 1 2 2

Wikipedia 3 2 2

Vyména odkazd 2 2 2

Pfilohy

Ik ro linkbuilin
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