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Svou praxi online marketéra zapocal roku 2010 v jednom
z nejvétsich SEO tyma v Ceské republice, a to pod
stfechou agentury H1.cz. Zprvu se specializoval
vyhradné na off-page faktory webu, zejména na
linkbuilding. Pozdéji jej vSak =zaujaly zbozové

vyhledavaCe a optimalizace feedl e-shopl pro

fulltextové vysledky vyhledavani natolik, az se postupné
vypracoval na post SEO konzultanta. O vice nez 3 roky pozdéji preSel do agentury
Sun Marketing, kde postavil zaklady pro SEO oddéleni a ziskal pfehled o pokrocilejSich
technikach optimalizace. V soucCasné dobé ma na starost primarné rozvoj oddéleni spolu
s implementaci novinek z oboru do kazdodenni prace SEO specialistt, dohled nad plynulym

chodem zakazek a plnéni stanovenych strategii.

K optimalizaci webl pro vyhledavace se dostal v roce
2015. Tehdy pracoval jako in-house SEO specialista
pro mezinarodni spole¢nost Alensa, kde zastfeSoval
desitky zahrani¢nich e-shopu pro vice nez
10 evropskych zemi. Déale se zde staral o SEO

,best practice” techniky, na nichZz spolupracoval

s tymem online marketingovych specialistl
jednotlivych statd. Koncem roku 2016 se Richard stal SEO specialistou v agentufe
Sun Marketing. Rychle se osvédcil jako zkuSeny odbornik schopny operativné fesit problémy,
efektivné planovat a nabizet inovativni pfistupy. Nezajima se v8ak pouze o SEO. Online
marketing jej bavi a zajima jako celek. Svij volny €as rad vénuje pfatelim nebo rodiné

a nepohrdne ani to€enym pivem, ani dobrym jidlem.



Se SEO zacinal, aniz by o tom védél, pfi svém studiu na
Pfirodovédecké Fakulté (2007-2012), kdy vytvofil web
Studiumchemie.cz, ktery dodnes slouzi jako podpurny
nastroj pro uditele chemie. Po VS nasledovalo kratké
pracovni angazma na pozici HTML kodéra, kde ziskal

lepSi vhled do programovani a kodovani webovych

stranek. Od roku 2013 pusobil ve spolecnosti Centrum
Holdings (dnes Economia) na pozici SEO specialisty, béhem toho také zacal vytvaret weby
a poskytovat poradenstvi souvisejici se SEO na vlastni zivnost. V roce 2016 nastoupil na
pozici SEO specialisty do Sun Marketingu. Zde si kromé& prace na zajimavych klientech
napfiklad vyzkouSel, jaké je vést workshop pro studenty Digisemestru nebo prednaset na
konferenci SEO Restart. V souCasnosti pracuje jako SEO specialista ve spoleCnosti
Seznam.cz. Kromé& SEO, programovani a v8eho co se to¢i kolem webl, ho bavi hlavné
navstévovani koncertll a kina, sportovani (badminton, fotbal, béh, bézky...) a kibicovani

politiky.

vznikla koncem roku 2017 spojenim online marketingové agentury
Sun Marketing, analytické a konzultaéni spole¢nosti Medio Interactive a kreativni agentury
Digistory. Taste u kazdého klienta usiluje o smysluplné propojeni peclivé promysleného cross-
channel mixu. Co to znamena? Diky sluzbam sdruzenych spoleCnosti, jez se navzajem
doplnuji, nabizi klientdm komplexni feSeni ve vSech oblastech online marketingu. V ramci
Sun Marketingu dokaze pokryt vykonnostni online kampané a jejich optimalizaci, Medio si
zase poradi s datovou analytikou a User Experience, kdezZto Digistory nabidne kreativni

zpracovani na poli obsahového marketingu, copywritingu i grafického designu.

Publikace Ochutnejte technické SEO vznikla pod kfidly Sun Marketingu, ktery od svého
zalozeni v roce 2006 uSel kus cesty. Z agentury zaméfené na PPC kampané se v prubéhu
desetileti stala autorita na poli vykonnostniho online marketingu, jehozZ je problematika SEO
nedilnou soucasti. Ukrojte si €ast know-how Sun Marketingu a vychutnejte si pozitek

z uspésnych webovych stranek.


https://taste.cz/

Optimalizace pro vyhledavace (SEO) se jiz od pocatku délila na On-page a Off-page
optimalizaci. On-page SEO stoji zejména na optimalizaci obsahu a jeho architekture.
V Off-page SEO jde predevSim o autoritu webovych stranek, tedy o ziskavani kvalitnich
a relevantnich zpétnych odkazud (linkbuilding) a pravdépodobné také o signaly ze socialnich
siti. Postupem C€asu nabrala na vyznamu dalSi disciplina, ktera se se dvéma pfedchozimi
Casto doplnuje a prolina. Je ji technické SEO. | kdyZ ve své podstaté spada technické SEO

do mnoziny on-page faktoru, v této publikaci jej rozebereme jako samostatnou oblast.

Pro¢ se technické SEO dostalo v poslednich letech do popredi zajmu? Dlvodu existuje vice.
Napfiklad se vyrazné zvysil podil mobilnich zafizeni na internetovém provozu, coz
s sebou nese také vysSi naroky na rychlost nacitani webovych stranek. Na mobilech
a tabletech je navic Casto tfeba jiného usporadani informaci, které se zde zobrazuji na
vyrazné menSim prostoru. Také paleta technologii pouzivanych ke tvorbé webovych
stranek se hodné zménila. Velka ¢ast webu dnes bézi na JavaScriptovych frameworcich,
jako jsou Angular nebo React, coz je podstatné zejména z pohledu prachodnosti
a indexovatelnosti takovychto webu roboty vyhledavacu (crawlery). Rozmohl se trend ,single
page web(“. V optimalizaci hraje rovnéz svou roli UX ¢i zabezpe€eni webu. A konec¢né,
vyhledavace jako Google nebo Seznam.cz provedly v poslednich letech vyrazné upravy svych
algoritm0. Jiz nevyhledavaji pouze fulltextem, nybrz se snazi dotazim také Iépe porozumét
a rovnou na né odpovidat. Napfiklad Google si k tomuto ucelu pomaha algoritmem RankBrain,

ktery vyuziva strojového uceni (Machine Learning).



Publikace je strukturou fazena do péti ucelenych ¢asti. Prvni ¢ast tvofi Prichodnost
aindexace webu. DalSi kategorii je Zabezpeceni webu, kde se zamé&fujeme na protokol
HTTPS. Treti kapitolou je Rychlost nacditani stranek webu, dale Mobilni pouzitelnost
a posledni kapitola je Cast RozSifené vysledky vyhledavani. Ta ovSem spada do publikace
Technické SEO jen Caste¢né. Nasim zamérem je spiSe poukazat na moznosti, které Google
SERP skryva.

Posledni kapitolu jsme zafadili do publikace technické SEO proto, Ze velmi uUzce souvisi se
strukturovanymi daty. Jsme presvédceni o tom, Ze strukturovana data jsou bohatym zdrojem
informaci pro vyhledavace, coz muize pomoci v lepSi viditelnosti webu v rozSifenych
vysledcich vyhledavani. Proto jsme se rozhodli sepsat ty nejdulezitéjSi, které se Casto

vyskytuji ve vysledcich vyhledavani v Ceském prostredi.

Uvédomujeme si, Ze v této publikaci neni obsazZena cela problematika, protoZe do technickych

faktor(, které ovliviiuji vyhledavace, spada nespocet ¢innosti. Do publikace jsme ale zaradili

Vigviv s

chybi néjaka zasadni Cast, ocenime vasi zpétnou vazbu pro pfipadné doplinéni.



Spravna indexace webu je jednou ze zakladnich podminek uspésné optimalizace webu pro
vyhledavace. Jediné stranka ulozena v indexu vyhledavaCe se muze zobrazit ve vysledcich
vyhledavani. Cilem je dostat do indexu kazdého vyhledavace co nejvice obsahové dualezitych
stranek, respektive stranek, které chceme, aby byly dohledatelné ve vyhledavacich. Zaroven
je v8ak potfeba zajistit aby vyhledavace zbyte€né neindexovaly stranky, které uzivatelim,
a ani vyhledavacim, nechceme predkladat. V tomto pfipadé to mdzou byt napfiklad rdzné
duplicity pochazejici z filtrace, URL adresy s UTM parametry, stranky s nedulezitym obsahem,

stranky ze strankovani, atd.

PocCet zaindexovanych stranek zjistime ve sluzbé Google Search Console, pfipadné
u vyhledavace Seznam je to sluzba Webmaster. DalSi moznosti na zjisténi orientacniho poctu
zaindexovanych stranek je vyuziti operatoru site, tedy vloZzenim pfikazu site:example.com do

vyhledavace. Pocet je ale hruby odhad a vibec nemusi odpovidat skute¢nosti.

U vyhledavaCe Seznam je nutné pro zobrazeni poctu zaindexovanych stranek si zobrazit
stranku vysledku vyhledavani ve formatu RSS. Udélate to napfiklad tak, ze do URL stranky

s vysledky pfidate na konec parametr format s hodnotou rss (tedy ,&format=rss*), napfiklad:

Aby byly vyhledavade schopny ulozit vSechny dulezité stranky webu, musite robotim
vyhledavacui zaijistit jejich hladky prichod webem. JednoduSe feceno, je potieba zafidit, aby

byly stranky pro roboty dostupné, indexovatelné a lehce dohledatelné.

Soubory sitemap.xml umozniuji informovat vyhledavace o URL adresach webu, které jsou
k dispozici pro prochazeni a indexaci. Tyto soubory jsou vytvofeny ve formatu XML, ve kterém
jsou strukturované uvedeny URL adresy podstranek webu s dalSimi atributy. Tyto atributy
umoznuji pfedavat vyhledavacim dalSi informace jako datum posledni aktualizace stranky
(lastmod), jak ¢asto se méni (changefreq) a jakou ma relativni dulezitost vici ostatnimu
obsahu na webu (priority). VSechny tyto atributy jsou voliteIné a nijak

. Jejich uvedenim pouze umozriujete vyhledavadum prochazet web

inteligentn&jSim zpusobem a soustfedit se na obsah, ktery je skuteéné podstatny.


https://search.seznam.cz/?q=site%3Asunmarketing.cz&oq=site%3Asunmarketing.cz&sourceid=szn-HP&sgId=&thru=&su=e&aq=&format=rss
https://search.seznam.cz/?q=site%3Asunmarketing.cz&oq=site%3Asunmarketing.cz&sourceid=szn-HP&sgId=&thru=&su=e&aq=&format=rss
https://www.google.com/sitemaps/protocol.html
https://www.google.com/sitemaps/protocol.html

Kod souboru sitemap.xml mize vypadat nasledovné. Zde je ukazka nejjednodussiho souboru

sitemap.xml, kterou tvofi jeden odkaz:

<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"?>
<urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9">
<url>
<loc>http://www.example.com/</loc>
<lastmod>2017-09-01</lastmod>
<changefreg>monthly</changefreqg>
<priority>0.8</priority>
</url>
</urlset>

V XML kédu souboru sitemap.xml se mohou vyskytovat nasledujici tagy:

<urlset> - povinny tag, ktery obaluje cely kéd a odkazuje se na referencni standard pro
soubor sitemap.xml.

<url> - povinny tag, ktery obaluje kdd pro kazdou URL webu.

<loc> - povinny tag, ve znackach <loc> se nachazi URL adresy webu, které pozadujete
po robotovi projit a indexovat.

<lastmod> - nepovinny tag, ve kterém vyhledavaci fikate, kdy byla stranka naposledy
zménéna, udava se ve formatu YYYY-MM-DD.

<changefreg> - nepovinny tag, ktery udava, jak ¢asto se stranka v priméru méni, maze
nabyvat nékolika pfeddefinovanych hodnot: always, hourly, daily, weekly, monthly, yearly,
never.

<priority> - nepovinny tag, ktery uruje prioritu dané podstranky webu, muze nabyvat

v v

Tagy <changefreqg> a <priority> roboti vyhledavacl dost pravdépodobné uplné ignoruiji.

Konkrétné pro Google to potvrdil John Mueller v rozhovoru v roce 2015.

Soubory sitemap mohou byt vygenerovany jednorazové riznymi aplikacemi, jako je napfiklad
Xenu Linksleuth, Screaming Frog SEO Spider nebo rizné sitemap generatory. Doporucuje se

vSak, aby byly generovany dynamicky pfimo na serveru. Praktické je to hlavné v tom, Ze
v momenté, kdy vytvofite novou podstranku webu, je tato podstranka automaticky do souboru

sitemap.xml zahrnuta.

Na kontrolu spravnosti souboru sitemap.xml existuje fada nastroju. NejsnazSi je ovSem

provést validaci pfimo v nastroji Google Search Console.


https://www.seroundtable.com/google-priority-change-frequency-xml-sitemap-20273.html
https://www.screamingfrog.co.uk/seo-spider/

NejCastéjsi chyby, které se v mapé stranek nachazeji:

absence dulezitych URL stranek, které chceme indexovat vyhledavaci,
vyskyt URL stranek, které jsou pfesmérované na jinou stranku,

vyskyt URL stranek, které vraceji stavovy kéd 404 nebo 410,

vyskyt URL stranek, které jsou kanonizované na jinou stranku,

vyskyt URL stranek s meta robots nebo x-robots noindex.

1.1.1 Komprese a rozdéleni souboru sitemap.xmi

Nezkomprimovana velikost souboru sitamep.xml by podle [
nemeéla presahnout 50 MB nebo 50 tisic URL. V pfipadé, ze je velikost veétsi, doporucuji se

obecné nasledujici feSeni:

Soubor sitemap.xml rozdélit na vice menSich a z URL sitemap.xml na né odkazovat (viz

)-

Zkomprimovat soubor sitemap.xml do formatu GZip.

Obé metody se daji kombinovat. Z jednoho sitemap indexu tak mize vést odkaz na vice

souborl sitemap.xml zkomprimovanych metodou GZip.
1.1.2 Sitemap.xml pro obrazky, videa a zpravy

Vedle standardnich soubort sitemap.xml pro podstranky vaseho webu muizete vyuzit také

soubory sitemap.xml pro typy dat:

Tyto soubory obsahuji oproti standardnim souborim sitemap.xml jiné tagy (u obrazku je to
napfiklad jeho URL adresa, popisek nebo titulek). Jejich pfinos spoc€iva zejména v tom, zZe
vyhledavaci lépe popiSete, jaké typy obsahu se na webu nachazi, a zaroven zvysite Sance na
zobrazeni tohoto obsahu ve specifickych vysledcich vyhledavani, jako je napfiklad Google

Image Search.


https://support.google.com/webmasters/answer/183668?hl=cs
https://napoveda.seznam.cz/cz/fulltext-hledani-v-internetu/sitemap-xml/
https://support.google.com/webmasters/answer/75712?hl=cs&ref_topic=4581190
https://support.google.com/news/publisher/answer/74288
https://support.google.com/webmasters/answer/178636
https://support.google.com/webmasters/answer/80471
https://support.google.com/webmasters/answer/80471

1. Soubor sitemap.xml pro zpravy

Mapa stranek pro zpravy navic pouziva tagy, které jsou specifické pro zpravy. Zapis zpravy

v souboru sitemap.xml by mohl vypadat nasledovné:

<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"7?>
<urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9"
xmlns=http://www.google.com/schemas/sitemap-news/0.9">
<url>
<loc>http://www.example.com/marketing/zpraval</loc>
<lastmod>2017-09-01</lastmod>
<changefreg>monthly</changefreg>
<priority>0.8</priority>
<news:news>
<news:publication>
<news:name>Zprava z marketingu 1</news:name>
<news:language>cs</news:language>
</news:publication>
<news:genres>Novinka, Blog, Zprava</news:genres>
<news:publication date>2017-09-01</news:publication date>
<news:title>Titulek zpravy z marketingu 1</news:title>
<news:keywords>marketing, SEO, PPC, RTB, socialni
site</news:keywords>
<news:stock tickers>NASDAQ:A, NASDAQ:B</news:stock tickers>
</news:news>
</url>
</urlset>

2. Soubor sitemap.xml pro obrazky

O obrazcich, které jsou na webu, mizete vyhledava¢ informovat i prostfednictvim souboru
sitemap.xml. Nejen, Ze muzZete pfidat pfimou cestu (URL) k obrazku, ale také muzete
vyhledavacim Fict o obrazcich doplrikové informace. Zapis obrazku v souboru sitemap.xml

muze mit nasledujici podobu:

<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"?>
<urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9"
xmlns:image="http://www.google.com/schemas/sitemap- image/1.1">
<url>
<loc>http://www.example.com/</loc>
<lastmod>2017-09-01</lastmod>
<changefreg>monthly</changefreg>
<priority>0.8</priority>



<image:image>
<image:loc>http://www.example.com/obrazekl.jpg</image:loc>
<image:caption>Toto je popisek obrazku 1</image:caption>
<image:geo location>Praha, Ceské
republika</image:geo location>
<image:title>Toto je nazev obrazku 1</image:title>
<image:license>URL adresa licence na obrazek</image:license>
</image:image>
<image:image>
<image:loc>http://www.example.com/obrazek2.jpg</image:loc>
</image:image>
</url>
</urlset>

3. Soubor sitemap.xml pro video

Soubor sitemap.xml muize vyhledavacdi slouzit jako skvély informacni kanal o veSkerém
videoobsahu na vasich strankach. Navic tak vyhledavaci Google odeSlete veskeré informace
o videich, ¢imz Google umozni jejich dohledatelnost ve sluzbé Videa Google. Zapis videa

v souboru sitemap.xml mize byt nasledovny:

<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"7?>
<urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9"
xmlns:video="http://www.google.com/schemas/sitemap-
video/1.1">
<url>
<loc>http://www.example.com/</loc>
<lastmod>2017-09-01</lastmod>
<changefreg>monthly</changefreg>
<priority>0.8</priority>
<video:video>
<video:thumbnail loc>http://www.example.com/obrazek-nahled-
video.Jjpg</video:thumbnail loc>
<video:title>Nazev videa</video:title>
<video:description>Popisek videa </video:description>
<video:content loc>http://www.example.com/videol.mp4</video:content
loc>
<video:player loc
autoplay="ap=1">http://www.example.com/videoplayer.mp4?video=1</video
:player loc>

<video:duration>180</video:duration>



<video:expiration date>2019-12-
05T19:20:30+08:00</video:expiration date>
<video:rating>4.5</videoc:rating>
<video:view count>1000000</video:view count>
<video:publication date>2007-11-
05T19:20:30+08:00</video:publication date>
<video:family friendly>yes</video:family friendly>
<video:restriction relationship="allow">IE GB CA</video:restriction>
<video:gallery loc
title="Marketing">http://marketing.example.com</video:gallery loc>
<video:price currency="CZK">10</video:price>
<video:requires subscription>no</video:requires subscription>
<video:uploader info="http://www.example.com/uzivatel/honza ">Honza
</video:uploader>
<video:platform relationship=“allow“>WEB MOBILE</video:platform>
<video:live>no</video:live>

</video:video>
</url>
</urlset>

Vysvétlivky a povinnost/ volitelnost jednotlivych tagl naleznete pfimo v napovede

0 sitemap.xml pro videa od Google.

4. Nastaveni vicejazyénych stranek a webu s riznym geografickym cilenim v souboru

sitemap.xml

Pokud mate stranky ve vice jazycich nebo ve stejném jazyce, ovSem cilici na odliSné zemé
(trhy), je nutné o jednotlivych verzich webu fici vyhledavacim v souboru sitemap.xml. Jak
spravné nastavit jazykové a geografické cileni v souboru sitemap.xml je popsano v kapitole
1.9.4.

1.1.3 Jak se o mych souborech sitemap.xml dozvi vyhledava¢?

Pokud je soubor sitemap.xml (s timto pfesnym nazvem) umistén v kofenovém adresafi webu,
pravdépodobné na né&j robot vyhledavace narazi sdm, protoze je to standard. Podpofit pfistup

robotd k souboru muzete i dalSimi zpusoby:

Umistit odkaz na mapu stranek do souboru robots.txt. Adresa stranky by méla byt
v absolutnim tvaru, tedy:

Sitemap: http://example.com/sitemap.xml

nikoliv pak:


https://developers.google.com/webmasters/videosearch/sitemaps
https://developers.google.com/webmasters/videosearch/sitemaps

Sitemap: /sitemap.xml

Pro Googlebota - nahrat soubor do nastroje Google Search Console.

Alternativy pro informovani vyhledavaclt o souboru sitemap.xml jsou specialni stranky uréené

na vlozeni URL do vyhledavani: htips://www.google.com/webmasters/tools/submit-url,

https://search.seznam.cz/pridej-stranku, https://www.bing.com/toolbox/submit-site-url.

Robots.txt funguje opaénym zpusobem nez sitemap.xml. MGzZete v ném zamezit vstupu robotu
vyhledavacl na urcité ¢asti webu. Jedna se o globalni standard, ktery je uréen pfedevsSim pro
roboty vyhledavacl, aby na webu neprovadély akce, které jsou nezadouci. Spravnou
specifikaci tak mUzete zamezit prochazeni nedulezitych nebo duplicitnich URL vaseho webu
(napf. URL s parametry apod.). Timto mulzete Setfit tzv. crawl budget, ktery ma robot

k dispozici pro vas web. O crawl budgetu piSeme vice v dalSi kapitole.

Tento soubor vyhledavaCe vzdy nacitaji jako prvni, pak prochazeji dalSi stranky webu. Ne
vSichni roboti bohuzel jeho obsah dodrzuji. Roboti, ktefi jsou pouzivani pro ziskavani emaild,

distribuci malware nebo spamboti se témito doporucenimi zpravidla nefidi.

Soubor robots.txt by mél byt vzdy pojmenovan jako ,robots* a mél by byt umistén

v kofenovém adresafi domény, tedy napf. http://www.example.com/robots.txt.

V Ceském prostiedi je dulezité do souboru robots.txt viozit URL adresu souboru sitemap.xml
(viz kapitola 1.1.3). Pokud adresu mapy stranek Seznambot v souboru robots.txt nenajde,
udajné mapu stranek vlabec nenavstivi (tato informace padla ze strany Seznamu na

konferenci SEO restart 2016). Kéd souboru robots.txt mize vypadat nasledovné:

User—-agent: *
Disallow: /wp-admin/
Sitemap: http://www.example.com/sitemap.xml

Napfriklad tento koéd fika, Ze roboti mohou web prochazet bez omezeni s vyjimkou
slozky /wp-admin/ a jejich podadresari. Obsah souboru, zda v ném nejsou chyby, Ize ovéfit
v nastroji Google Search Console, pfehled Prochéazeni > Nastroj na testovani soubort

robots.txt.

Pokud bychom chtéli zamezit robotim vyhledavaclu prochazet adresar /wp-admin/, kromé

stranky /wp-admin/navod-na-nastaveni-meta-dat.html, nastaveni by bylo nasleduijici:


https://www.google.com/webmasters/tools/home?hl=cs
https://www.google.com/webmasters/tools/submit-url
https://www.bing.com/toolbox/submit-site-url

User—-agent: *
Disallow: /wp-admin/
Allow: /wp-admin/navod-na-nastaveni-meta-dat.html

Sitemap: http://www.example.com/sitemap.xml

1.2.1 Zastupné znaky

Pfi definovani souboru robots.txt Ize vyuzivat také zastupné znaky hvézdicku (*) a dolar ($).
HvézdiCku Ize pouzit pfi nahrazeni libovolného poctu znakud. Dolar se pouziva jako ukonceni

fetézce znakd.

User-agent: *
Disallow: *.pdf$
Sitemap: http://www.example.com/sitemap.xml

V uvedeném pfikladu zakazujeme vSem robotiim vyhledavacl prochazeni URL adres, které

koncCi se znaky ,,.pdf, pfi€emz pfed tim je libovolny pocet znaku.

Seznam v souCasné dobé& podporuje vice zastupnych znakl, jejich specifikaci nazvanou

Robots.txt 2.0 naleznete v napovede Seznam.

Lidé se Casto domnivaji, Zze v souboru robots.txt zakazeme robotim také indexaci stranek.
V tomto souboru je pouze zakazujeme vyhledavaclim prochazet. Pokud se stranka v indexu
jiz nachazi, nasledovnym zakazanim prochazeni dané stranky, jiz ulozenou stranku z indexu
nesmazeme. Zamezime pouze opétovné navstévé stranky robotem vyhledavace z internich

odkazu.

Ovéfenou metodou, jak muzete funkéni stranku z indexu odstranit, je pouzit nastroj Google

Search Console a odstranit doCasné stranku z indexu Google. Zaroven je vSak potfeba umistit

do hlavi¢ky zdrojového kédu dané stranky meta tag robots s obsahem ,noindex”, aby se
nestalo, Ze se stranka ¢asem do indexu vrati. K tomu lze vyuZit v nastroji Google Search

Console prehled Index Google > Odstranit adresy URL. Vice v napovede Google.



https://napoveda.seznam.cz/cz/fulltext-hledani-v-internetu/robots-txt/robots-txt-verze-2/
https://www.google.com/webmasters/tools/home?hl=cs&authuser=1
https://www.google.com/webmasters/tools/home?hl=cs&authuser=1
https://support.google.com/webmasters/answer/6062608?hl=cs

Internet v soucCasné dobé tvofi vice nez 1 bilibn webovych stranek. Nékteré stranky se
aktualizuji Castéji, jiné méné, nekteré nikdy. Aby byly vyhledavace schopny udrzovat svou
databazi stranek co nejaktualnéjsi, musi si stanovit priority pfi jejich prochazeni. Z tohoto
divodu vznikl crawl budget. Crawl budget (nékdy také crawl space nebo crawl time) je Cas,
ktery vyhledavaC na vasem webu stravi, a poCet stranek na webu, které za navstévu nacte.

Crawl budget se v pribéhu ¢asu méni. Jeho velikost zavisi na:

poctu stranek webu,
Cetnosti aktualizace jednotlivych stranek,

autorita webu (historie domény, kvalita zpétnych odkazl apod.),

velikosti stranek,
rychlosti nacitani stranek, pfipadné dalSich faktoru.

Udaje o crawl budgetu Googlebota muzZete nalézt v nastroji Google Search Console v sekci
Prochazeni > Statistiky prochazeni. Zde Ize vidét, kolik stranek Googlebot proSel denné za

poslednich 90 dni a také, jaky ¢as na webu stravil.

Google

Search Console

Statistiky prochazeni

Aktivita prohledévace Googlebot za poslednich 90 dn

Potet prochézenjch stranek za den Maxi
eximum Primér Minimum

5095 3248 1584

Maximum Prismér Minimum

136 566 60 663 24204

Cas stazeni stranky (v milisekundich) Maxi
imum Primér Minimum

646 432 269

Obrazek 1. Google Search Console - statistiky prochazeni.



1.3.1 Jak crawl budget optimalizovat?

Crawl budget ovliviuje to, jak rychle naleznou vyhledavace na vasich strankach novy obsah,
ale takeé to, jak Cerstvé varianty stranek budou z tohoto webu ve vysledcich vyhledavani

poskytovat. Proto je velmi dulezity. MiZeme jej optimalizovat nékolika zpUsoby:

Optimalizovat velikost webu a jeho rychlost nacitani.

Omezit prochazeni zbyte€nych a nehodnotnych stranek v robots.txt nebo definovat atribut
rel="“nofollow™ U VvSech odkazl, sméfujicich na dané stranky.

Neuvadét zbyte€né a nehodnotné stranky v souboru sitemap.xml.

Snizit poCet JS a CSS souboru, na které je z kdédu webovych stranek odkaz.

Odstranit fetézce v pfesmérovani (redirect chain).

Pouzivat tag 1astmod v souboru sitemap.xml s aktualni informaci o zméné stranky.

1.3.2 Reseni filtrace polozek

Filtry pomahaji navstévnikim zuzovat vybér poloZzek na strance na zakladé vybranych
vlastnosti. NejCastéji se s filtry mizeme setkat u e-shopu, kde uzivateldm usnadnuji vybér
produktl tim, Ze si zvoli jen takové vlastnosti, které je zajimaiji. Pokud maji ale produkty velké
mnozstvi vlastnosti, které Ize filtrovat, mUze jejich kombinaci vzniknout velké mnozstvi
stranek, které maiji velmi podobny obsah. Toto nam muze délat problém pfi indexaci a Cerpani
crawl budgetu. Jako pfiklad zde uvedeme e-shop s pneumatikami, kde je pouZito
5 produktovych filtrd. Kazdou pneumatiku Ize filtrovat na zakladé obdobi (3 hodnoty), znacky
(36 hodnot), Sifky (25 hodnot), profilu (15 hodnot) a priméru (13 hodnot). Diky kombinaci

jednotlivych parametrd pneumatiky Ize ziskat nespocet riznych kombinaci, respektive stranek.

V této kapitole se podivame na feSeni filtrG z pohledu jejich dohledatelnosti a na to, jak je

nastavit, abychom co nejefektivnéji vyuzili crawl budget.

U nékterych filtrl je vhodné, aby byly vyhledavaci indexovatelné a u nékterych nikoli. Obecné
feCeno indexovat chceme takovy obsah, ktery lidé hledaji. Zaroven je tfeba pfi navrhu
produktovych filtrd pfedchazet vzniku duplicit a zbyteénych stranek, které akorat vyCerpavaji

crawl budget (viz kapitola 1.3).



1.3.3 (Ne)Indexace produktovych filtra

Je vhodné stranky z filtrace indexovat nebo ne? Odpovéd neni jednoznacna. Nékteré stranky
je vhodné indexovat, nékteré ne. V tom jak tyto dvé skupiny rozliSit pomuUze analyza klic¢ovych
slov. Hledaji zakaznici mobily podle znacky? Ano. Indexovat! Hledaji zakaznici mobily podle
barvy? Ne. Indexace je zbyteéna. Casto je to aZ takto jednoduché. Nejvhodné&jsim zpisobem,
jak pro robota filtry na indexovatelné a neindexovatelné rozdélit, je bud zamezit mu
k neindexovatelnym filtrdm pfistup prostfednictvim souboru robots.txt, nebo prostifednictvim
umisténi meta tagu nofollow pfimo do odkazu v urcitém filtru a zaroven zakazani indexaci
této stranek meta tagem robots s hodnotou noindex. Zakazani prochazeni v souboru

robots.txt by mohlo vypadat napfiklad takhle:

Disallow: /*barva=*

Prochazeni jednotlivych filtrd, pokud je uveden v URL parametr, Ize také zakazat v nastroji
Google Search Console. Timto zpisobem vSak bude mit zakazany pfistup jediné Googlebot,
coz v Ceském prostifedi diky vysokému podilu vyhledavate Seznam nestaCi. DalSim
zpusobem, jak zabranit robotim vyhledavacu v prochazeni filtr(i, je nastavit v URL adrese
znak # a zafidit, aby se kazdy nepotfebny filtr pfepsal v URL az za mfizkou. Timto zpusobem
nezajistime jen to, Zze stranky vyhledavaCe nebudou prochazet, ale zabezpeCime
také to, Ze se stranky nebudou indexovat. V pfipadé vybéru filtru typu

.parva® a ,znaCka® by tedy zapis URL adresy mohl vypadat nasledovné:

1.3.4 Pevné poradi kritérii filtru v URL adrese

At uz filtry v URL adrese skladame prostfednictvim URL parametrd, nebo v ramci hezkych
URL, vzdy je tfeba, aby méla jednotliva kritéria v ramci filtru vzdy stejné poradi, bez ohledu na
to, jakou cestou se uzivatel na stranku dostal. Nemélo by tedy dochazet k situaci, ze vedle

sebe existuji napfiklad stranky:

Proto by kazdy parametr v URL mél mit vzdy pevné poradi.

Kromé vycCerpavani crawl budgetu se jedna také o obsahové duplicity, které si tim zbyteCné
vytvafime (jedna a ta sama stranka je dostupna z vice URL).


http://www.example.com/mobily/?znacka=samsung%23barva=cerna
http://www.example.com/?filtr=true&typ=bezecke&znacka=adidas
http://www.example.com/?filtr=true&znacka=adidas&typ=bezecke

1.3.5 Vyhnout se fetézciim v presmérovani (redirect chain)

Retézec presmérovani, neboli ,redirect chain”, je nékolik po sobé& nasledujicich (zbyteénych)
presmérovani. Spousta webl nema spravné nastavené presmérovani stranek, z puvodni
stranky “A” do finalni stranky “B”. Misto toho Casto vznikaji fetézce presmérovani, tedy
Z puvodni stranky “A” vede presmérovani do druhé stranky “B” a z této stranky pak vede
presmérovani do finalni stranky “C”. V takovém pfipadé je vyhledava¢ nucen navstivit kazdou
“‘jednotku”, €¢imz si ukracuje svUlj rozpoCet na prochazeni webu (crawl budget). V pfipadé
nesmysiné dlouhého fetézce pfesmeérovani mize vyhledavac¢ dokonce prestat s prochazenim,

a tedy finalni stranku vibec nenavstivi (Cili ani nezaindexuje).

Internim odkazem se rozumi odkaz, ktery je umistény na webu, po jehoz prokliknuti se
uzivatel dostane na jinou stranku stejného webu. Interni odkaz muze mit podobu obrazku
(animace) nebo textu. Stejné jako pro uzivatele, tak i pro roboty vyhledavacu je velice dulezité,
jakou podobu tyto interni odkazy maji a jakou informacni hodnotu pfinaseji. V pfipadé
textového odkazu se jedna o tzv. ,anchor text neboli text odkazu, ktery uzivatelim a robotim
sdéluje, kam se na webu po prokliknuti pfemisti. V pfipadé obrazku zastupuje funkci anchor
textu alternativni popisek obrazku alt nebo jeho titulek title. Plati to pfedevSim pro roboty
vyhledavacu, ktefi z obrazkd nedokazou pochopit jeho vyznam, a proto tuto informaci Cerpaji z

téchto atributd.
1.4.1 Pro€ je dulezité interni prolinkovani webu?

Jak uz jsme zmifovali, interni odkazy napomahaiji uzivatellm a robotim vyhledavaci v lepsi
orientaci na webu. Diky kvalitné zpracované struktufe internich odkaz( uleh&ime
vyhledavacim prechazeni webu. Dokazeme je tak snadno navigovat napfi¢ webem a dostat
je na vSechny dulezité stranky webu. A nejen to, pomoci internich odkazl dokazeme jinym
strankam predavat jisté mnozstvi link juice®, imz dokazeme pfedat hodnotu z jedné stranky
na druhou a podpofit hodnoceni u vyhledavaci. Pfedavani ,link juice® funguje podobné jako
v pfipadé externich zpétnych odkazu, které pfinaseji nejen realnou navstévnost, ale také

zvysuji hodnotu odkazované stranky.

Z pohledu uzivatelu je pfinosnost kvalitné zpracovanych internich odkaz( zfejma. Docilime
tim toho, Zze napf. uZivatel po vstupu na nas web nebude zmateny, neztrati zajem a neodejde

z naSeho webu dfiv, nez najde to, co hledal.



PFi vytvareni kvalitni struktury internich odkazu a propojovani webu lze vyuzit nékolik typu
internich odkazu. V zavislosti na umisténi, kontextu a podobé pak odkazy nabiraji také na

dulezitosti. Pojdme si tedy Fict zakladni typy internich odkazu.
1.4.2 Odkazy v hlavni navigaci (menu)

Odkazy nachazejici se v menu jsou idealnim feSenim pro rychlou orientaci uzivatel na webu.
Dulezité je pofadné promyslet strukturu téchto odkazu, aby v kazdé situaci uzZivatel dokazal

Migwivs

kategorie, resp. podkategorie webu.
1.4.3 Odkazy v drobeckové navigaci

Drobeckova navigace je velice uziteCna z pohledu uzivatele, protoze je z ni zfejmé, kde se na
webu nachazi a jakou cestou se tam dostal (pfehled o struktufe stranek). Uzivatel se tak
snadno orientuje a dokaze jednoduse pfejit na nadfazenou stranku webu. Navic tim dokonale

AT 4

stranek.

V pfipadé drobeCkové navigace doporuCujeme vzdy nasadit také strukturovana data

Breadcrumb, viz kategorie
1.4.4 Odkazy v textu

Témeér kazdy web disponuje hojnym mnozstvim textového obsahu. At uz jsou to zajimavosti,
FAQ, ¢lanky z blogu, nebo popisky produktl. MiZzeme vSe vyuzit v nas prospéch a internimi
odkazy nasmérovat uZivatele k dalSimu uzite€nému obsahu, ¢imZz se zvySuje Sance
k dosazeni pozadované akce. Myslete v8ak na to, Ze odkazy by mély sméfovat jen do stranek,

u kterych to dava smysl. Tedy na dalSi souvisejici obsah.

Vyhodou internich odkazu v textu je také to, ze mizeme sami vybrat kliCova slova, z kterych
odkazujeme na relevantni sekce. Pfi spravném prolinkovani a vybéru kliCovych slov se vam
muze podafit i mirné zlepSit pozice odkazovanych stranek na zacilena kliCova slova ve

vyhledavani.



1.4.5 Odkazy na souvisejici obsah/produkty

Urcité jste uz nékdy brouzdali po webu a prohlizeli si néjaky produkt a zahlidli jste odkazy na
.podobné produkty“. Také dalSi chytry zpasob, jak mlUzete uzivatele mirné ovlivnit a pfipadné
mu prodat o néco drazsi produkt (up-selling), nebo naopak uZivatele navedete k sekci ,lidé si
také koupili a misto jednoho produktu ho ovlivnite a koupi rovnou dva nebo vice (cross-
selling). Typickym pfikladem cross-sellingu muzZe byt napf. produktova stranka néjakého
mobilniho telefonu, kde budete nabizet jako ,doplrikovy sortiment® sluchatka, kryt na telefon,

ochranné sklo nebo jakékoliv jiné pfislusenstvi.
1.4.6 Pati€kové odkazy

DalSim zpusobem, jak prolinkovat web, muze byt vytvofeni odkazl v pati¢ce. Myslete vSak na
to, ze odkazy by mély byt uziteCné predevsim pro uzivatele, a proto nedoporucujeme vkladat
do pati¢ky odkazy vedouci na produkty nebo kategorie s jedinym cilem ,ovlivnit* vyhledavac
a ziskat tak lepSi hodnoceni téchto stranek. V pfipadé patiCkovych odkaz( doporucujeme fidit
se zvyklostmi a odkazovat na stranky, které jsou v patickach ,zazité"“. Jako napfiklad kontakt,

0 nas, obchodni podminky, atd.

VétSina webl ma odkazy v patiCce fixované, coz znamena, ze kazda stranka webu ma
v paticce stejné odkazy. Vhodné feSeni nadmérného poctd patiCkovych odkazi muize byt
napr. pfizpusobeni téchto odkazl v zavislosti na sekci webu. Jednodu$e feCeno, kazda sekce
webu bude mit rizné nastavené patiCkové odkazy vzhledem k relevanci daného obsahu

(pFizpUsobite si odkazy z patiCky tak, jak chcete).

Interni odkazy jsou zajimavy zpUsob, jak mlzete v jisté mife ovlivnit chovani uzivatell na
vasem webu, a taky byt napomocni vyhledavaclim. Chytfe promysSlena struktura internich
odkazll s sebou nese mnozstvi vyhod. Je to hlavné lepSi orientace uzivatell, ¢imz se zvy3uji
Sance, Ze uzivatel po dlouhém bloudéni z vaseho webu neodejde, ale dosahne poZadovaného

cile.



Strankovani tvofi principialné stranky s velmi podobnym obsahem. Nevhodné feSené
strankovani muze z pohledu SEO negativné ovlivnit indexaci webu a jeho hodnoceni. Nyni si
ukazeme, jak strankovani spravné oSetfit. Nejprve si vSak popiSme stav, kterého chceme

dosahnout.

VyhledavacCe indexuji pouze prvni stranku kategorie Ci rubriky.
Vyhledavace neindexuji druhou a dalSi stranku.
Vyhledavace prochazeji vSechny stranky kvili indexaci polozek (podstranek), které se tam

nachazeji.

Spravné nastaveni je nasledujici. U prvni stranky nastavit meta robots na ,index, follow",
u dalSich stranek pak ,noindex, follow®. Zaroven na kazdou stranku umistime atributy

rel=""prev“ arel="next"™.
Priklad nastaveni prvni stranky:

<meta name="robots" content="follow, index">
<link rel="next" href="http://www.example.com/kategorie/strana=2">

Priklad nastaveni druhé stranky:

<meta name="robots" content="follow,noindex">
<link rel="prev" href="http://www.example.cz/kategorie/">
<link rel="next" href="http://www.example.com/kategorie/strana=3">

DalSim moznym FeSenim je vytvofit stranku, ktera bude obsahovat vSechny polozky. Nasledné
vSechny ostatni stranky s ¢asteCnym vypisem polozek na tuto souhrnnou stranku kanonizovat
( ). Docilime tim toho, Ze budeme mit jednu hlavni ,super
stranku®, ktera bude obsahovat vSechny polozky a na kterou se bude kanonickym tagem
odkazovat ze vSech stranek s Castecnym vypisem polozek. Kanonické tagy vedlejSich
.caste€nych” stranek by mély zajistit, Ze se ve vyhledavani zobrazi jenom nase hlavni stranka.
Zaroven se ujistime, Ze v pfipadé vzniku externich zpétnych odkazu vedoucich do ,vedlejSich*
stranek, se pomoci kanonického tagu ucinek ze zpétnych odkazl pfesune do nasi hlavni
stranky. Ma to vSak i zapornou stranku a to z pohledu UX nebo rychlosti na¢teni. Toto feSeni

tedy nedoporucujeme jako prioritni.


https://support.google.com/webmasters/answer/139066?hl=cs

Pokud dojde ke zméné URL ¢i smazani stranky, vyhledavace velmi Casto drzi tuto URL ve
svém indexu a také ji zobrazuji ve vysledcich vyhledavani mnohdy i nékolik tydnd. Pokud
stranka existovala delSi dobu, je pravdépodobné, ze za svou existenci ziskala i néjaké zpétné
odkazy, Ci byla sdilena na socialnich sitich. URL mohou byt pouzity v dokumentech (doc, pdf),
Ci pouzity v e-mailové komunikaci (napf. newsletter). Abychom se vyhnuli zbyteCnym potizim,
méli bychom se snaZit o neménnost URL adres. KdyZz vam to ale situace nedovoluje, je

potfebné

Pfesmérovani z jedné URL adresy na jinou, je pfi spravé webu velmi Casta operace. Mlze k ni

dochazet z nékolika dtvodu:

Zmeéna URL adresy pfi redesignu webu.
Pfechod na HTTPS a nutnost pfesmérovat 1:1 HTTP verze URL adres na HTTPS verze.
Zmény ve struktufe webu zahrnujici zmény URL.

ZruSeni nebo smazani obsahu a jeho pfesmérovani na logického nasledovnika.

Z pohledu SEO pfi pfesmérovani mize dochazet k nékolika typickym chybam:

Vznik smycek nebo fetézcl v presmérovani.
Nevhodné zvoleny stavovy kéd.

Spatné pouzity typ presmérovani (JavaScript, Meta Refresh).

U posledniho bodu bychom se zastavili. Pfesmérovani Ize totiz realizovat nékolika zpUsoby
avzdy je tfeba zvolit ten spravny. PFi Spatném pouziti pfesmérovani mize dochazet
k problémum s pouzitelnosti webu a v nékterych pfipadech i ke ztraté autority webu a propadu

ve vysledcich vyhledavani.
1.6.1 Trvalé presmérovani 301

Pfesmérovani stavovym kédem 301, které se také nazyva trvalé presmérovani, je asi
nejCastéji pouzivanym typem. Dle serveru Moz.com pfi pfesmeérovani

(kvalita stranky vyhodnocena vyhledavacem na zakladé
zpétnych odkaz( sméfujicich na stranku) z plvodni URL na novou, takze by nemélo dochazet

k propadum ve vysledcich vyhledavani. Pouziva se v téchto situacich:

redesign webu,


http://www.sunitka.cz/c/1017-na-co-si-dat-pozor-pri-presmerovani-stranek
https://moz.com/learn/seo/redirection
https://moz.com/learn/seo/redirection

pfechod na HTTPS,

ruseni obsahu a nahrazeni novym na jiné URL.

1.6.2 Nalezeno 302

Pfesmérovani stavovym kédem 302 se nazyva nalezeno. Byt
potvrdil, ze pfi migraci webu z HTTP na HTTPS nedochazi ke ztraté ,link juice”
u vyhledavace Google, stale nebylo ovéfeno, Ze se tak déje ve vSech pripadech. Proto

doporucujeme pouzivat protokol 302 jen ve striktné danych situacich:

Pokud jde skute¢né o doCasné prfesmérovani a presmérovana stranka ma i v budoucnu
figurovat v indexu.

Pfi pfesmérovani uZivatele mezi desktop a mobilni verzi webu. Tedy v pfipadé, ze uzivatel
na mobilnim zafizeni zada a vy mu chcete nabidnut mobilni verzi
stranky (tj. napf. m.example.com). V tomto pfipadé lze pouzit také stavovy kod 301,

nicméné

DalSim ddvodem, pro€¢ nepouzivat stavovy kéd 302 k trvalému presmérovani je fakt, ze

vyhledavace Casto zobrazuji starou URL ve vysledcich vyhledavani.
1.6.3 Doc¢asné presmeérovani 307 (od HTTP 1.1)

Pfesmérovani stavovym kodem 307 se pouziva velmi zfidka. Jde o doCasné presmérovani
platné jen pro protokol HTTP 1.1 (pro protokol HTTP 1.0 je uréeno pfesmérovani 302). Se
stavovym kdédem 307 se také muzeme setkat pfi tzv. internim pfesmérovani. Jakmile prohlize¢
uvidi na webu hlavicku HTTPS Strict-Transport-Security (HSTS), tak vi, ze pfi pFistim
pozadavku jizZ nema stranku pozadovat na protokolu http, ale vyhradné na HTTPS (za kazdou
cenu). Prohlize¢ si tuto informaci zapamatuje na dobu urCitou (na zakladé nastaveni)
a automaticky bude pfi pokusu o otevirani HTTP stranky vykonano pfesmérovani pomoci

stavového kodu 307 na HTTPS verzi stranky.
1.6.4 Presmérovani pres JavaScript

Pro pfesmérovani pfes JavaScript se pouZziva syntaxe, ktera se umisti do hlavicky dokumentu.
Nedoporu€ujeme vSak upfednosthovat pfesmérovani JavaScriptem pfed HTTP
pfesmérovanim. Problémem totiz je, ze pokud ma uzivatel vypnuty JavaScript, tak

k pfesmérovani nedojde. Navic vyhledavaC Seznam neumi pracovat


https://plus.google.com/+JohnMueller/posts/PY1xCWbeDVC
https://plus.google.com/+JohnMueller/posts/PY1xCWbeDVC
http://www.example.com/
https://developers.google.com/search/mobile-sites/mobile-seo/separate-urls
https://napoveda.seznam.cz/cz/fulltext-hledani-v-internetu/presmerovani-url/
https://napoveda.seznam.cz/cz/fulltext-hledani-v-internetu/presmerovani-url/

1.6.5 Co kdyz ale stranka (obsah) definitivné zmizi z webu?

Casty problém, ktery mnoho spravcu fesi, je co s URL stranek, které na webu jiz neexistuji.
Zde je nutno podotknout, Ze ne kazda URL musi byt nutné presmérovana. Pfesmérovani
dava smysl pouze tehdy, pokud doslo k zachovani obsahu stranky (tedy pouze ke zméné
URL adresy), nebo obsah je alespon informac¢né podobny tomu smazanému. V tomto
pfipadé je pfesmérovani na misté. Pokud obsah zmizi a informace ze stranky jiz na webu

nejsou, pak je v poradku, ze stara URL vrati chybovou stranku.

V pfipadé smazani obsahu a zobrazeni chybové stranky se nejcastéji pouzivaji stavové kody
404 a 410. Prvni stavovy kod fika, Ze stranka nebyla nalezena, ale v budoucnu muize byt
dostupna. Druhy stavovy kéd (410) naopak da vyhledavacim informaci, Zze stranka na webu

jiz neni a ani nebude v budoucnu dostupna.

DoporuCujeme ale vzdy pfedem zvazit, jestli neni jiné feSeni, nez stranku smazat, resp. zrusit.
Moznym feSenim je nahradit ji jinou, aktualni strankou. Co vS8ak napf. s produktem, ktery

prestaneme prodavat, tj. co se strankou, na které se onen produkt nachazi?

Pfedstavte si, Zze prodavate Playstaytion 3 a mate pro néj vytvofenou produktovou stranku na
svém e-shopu. Najednou na trh pfijde nova herni konzole a vy si feknete, Ze Playstation 3
vam uz nepfinasi tolik zisku (resp. se vam produkt nevyplati dale prodavat), a tak stranku
zruSite. Existuje vSak i jiné feSeni. Produktova stranka Playstation 3 mize mit velmi dobrou
pfirozenou navstévnost, tedy byla by Skoda o jeji navstévniky pfijit. Vhodnym FeSenim tak
muze byt stranku nerusit, ale pouze na ni prestat odkazovat z webu, aby se k ni nemohl nikdo
dostat pomoci interniho odkazu (napf. z menu). Stranka ale zUstane v indexu vyhledavacu
a bude ji tedy mozné dohledat na zakladé kliCovych slov. Jelikoz Playstation 3 uz nechceme
prodavat, na stranku dopinime snadno viditelny text, kterym potencialniho zakaznika
informujeme o tom, Ze produkt jiz neprodavame a zaroven jej nasmérujeme Kk jinému
aktualnimu produktu. Volili bychom napf. upoutavku "Zapomerite na Playstation 3, na trhu je

nova herni konzole Playstation 4! Zjistéte vice!".



Duplicitni ¢i velmi podobny obsah dostupny pod vice URL je jeden z nejCastéjSich technickych
probléml webu z pohledu SEO. Casto se s duplicitami setkdme u vétSich a funk&né
slozitéjSich webU, napfiklad e-shopU, kde se pomoci parametrl automaticky generuji razné
URL adresy, které maji ale stejny nebo velmi podobny obsah. Uvedeme zde nékolik

nejCastéjSich pfikladu, kdy se Ize s duplicitami setkat:

Web je nasazen na verzi bez www a s www soucasné.

U e-shopu, pokud je produkt zafazen ve vice kategoriich. V pfipadé, ze se do URL stranky
vypisuje také kategorie, muze nastat problém.

Pokud na web sméfujete kampané s UTM parametry.

DalSi Casta duplicita nastava pfi filtraci ¢i fazeni produktd v kategorii. Lépe feCeno

podobnost, protoze ke drobné zméné dojde a to k preskladani produktu.

Jedno z feSeni téchto duplicit je canonical tag, pomoci kterého se nastavi "hlavni" URL

adresa a k ni jeji varianty.
1.7.1 Kanonizace stranek

Kanonizace funguje z pohledu vyhledavacd podobné jako pfesmérovani 301, s tim rozdilem,
Ze uzivatel neni fyzicky pfesunut na jinou URL adresu. PouZiva se typicky v situacich, kdy
vime o duplicitach na webu a chceme pro vyhledavace oznacit jednu kanonickou URL, ktera
je z danych duplicit ur¢ena k indexaci. Nutno fici, Zze vyhledavaCe nemusi toto oznaceni
nasledovat, jedna se pouze o doporuceni, kterym se mohou Fidit. Autorita webové stranky se

pfi kanonizaci pfenasi podobnym zplsobem, jako u pfesmérovani stavovym kédem 301.
Kanonické URL se zapisuji v HTML hlavi¢ce pomoci nasledujiciho tagu:

<link rel=“canonical“ href=“http://www.example.com/kanonicka-

verze.html“>

A to na strance, kterou nechceme indexovat, i na hlavni strance, kterou indexovat chceme (ta

bude kanonizovana sama na sebe). V praxi to tedy mlze vypadat takto.
Mame 3 duplicitni stranky:

http://www.example.com/hlavni
http://www.example.com/vedlejsi-1
http://www.example.com/vedlejsi-2



Hlavni stranku chceme oznacit jako kanonickou.
Do hlavicky obou vedlejSich stranek i hlavni stranky tedy zapiSeme:

<link rel=“canonical"“ href=“http://www.example.com/hlavni.html"“>

Na vedlejSich strankach takto pfedame vyhledavadum informaci, Zze existuje podobna
dulezitéjsi stranka, kterou chceme indexovat. Na hlavni strance pfidanim kanonizace na sebe

sama zabranime tomu, aby se do indexu dostala jina, nechténa verze stranky.

To se muze stat napfiklad pfi pouziti UTM parametrd v URL. Pfidanim UTM parametru
vznikne nova URL, ale obsah stranky zlUstane stejny. Napf. pfi prokliku z emailové kampané

sledované UTM parametrem, by pak URL vypadala takto:

http://www.example.com/hlavni?utm source=newsletter&utm medium=email&utm campaign

=valentyn

Pokud by nékdo vzal tuto URL s UTM parametrem a odkazal na ni napf. na svém webu nebo
v diskusnim féru, mohla by se nam tato stranka dostat do indexu vedle hlavni stranky
(http://www.example.com/hlavni) a vznikla by tak nechténa duplicita. Proto je nutné kazdou

stranku kanonizovat sama do sebe, tzv. ,self canonical®.

Pokud se dnes chcete podivat na zdrojovy kéd webu, ¢asto se misto kompletniho HTML kodu
setkate s kddem, ktery je vytvoren v jednom z dnes popularnich JavaScriptovych frameworkd,
jako jsou Angular nebo React. Napfiklad na webovych strankach Zbozi.cz vypada zdrojovy

koéd nasledovné:


https://www.zbozi.cz/

é</title>
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Obrazek 2. Ukazka zdrojového kédu ZboZi.cz.

Je to dano tim, Ze jsou weby naprogramovany v nékterém z AJAX (Asynchronni JavaScript
a XML) framework(l vyuzivajicich JavaScript. V tomto pfipadé je HTML kdéd prekladan
z JavaScriptu pfimo prohlize€em, coz je oproti standardnim programovacim jazykim jako
PHP nebo ASP rozdil, protoZe funguiji tak, Zze se z jejich kédu tvofi HTML pfimo na serveru

a nasledné je hotovy dokument predan prohlizeci.
1.8.1 Problémy s indexaci obsahu v AJAX

S indexaci stranek v AJAXu si nékteré vyhledavace jako napf. ¢esky Seznam nemusi védét
rady, protoze Seznambot JavaScriptovy kéd kvali kapacité nemusi spoustét a negeneruje tak
z n&j HTML. Casto se tedy stava, Zze vyhledavaé ze stranky zaindexuje pouze navigaci nebo

jiny staticky obsah webu a hlavni sdéleni zistava nepfistupné v JavaScriptovém kodu.

Zminény Seznam poskytuje k indexaci stranek AJAXu alternativni feSeni, kterou naleznete

v napovédé Seznam.



https://napoveda.seznam.cz/cz/ajax-indexace/

1.8.2 Predrenderovani

Kvali vySe zminéné situaci vznikly nastroje, jako je napfiklad , které web prevedou

do statického HTML kodu. Diky pfitomnosti fragmentu:

<meta name=“fragment“ content=“!"“ ng-if=“showMetaFragment™“ />

V AJAXové verzi stranky tak vyhledava¢ vi, kde ma statickou HTML verzi stranky hledat.

V tomto pfipadé se nachazi staticka HTML verze stranky na URL adrese
. Pouziti escape fragmentu neboli

uz od fijna 2015, avSak porad toto feSeni akceptuje a pouziva. Dulezité

je ale poznamenat, Zze v druhém kvartalu 2018 Google prestane pouzivat tuto metodu a bude

AJAXové stranky kompletné vykreslovat. Nicméné je to stale jedina metoda, jak predloZit

vyhledavaci Seznam obsah stranek v AJAXu.

Nevyhodou této techniky je zbyte¢né Cerpani crawl budgetu, protoze robot musi kazdou

stranku navstivit dvakrat (AJAX verze, staticka HTML verze).

ZnacCka hreflang slouzi pro nastaveni konkrétniho jazyka nebo oblasti pro URL stranky
webu. Jednodus$e feCeno, pokud mate vicejazyCny web nebo web, ktery se orientuje na vicero
zemi, méli byste tuto informaci sdélit vyhledavacim. Pomoci znacky hreflang zajistime, ze
vyhledavaCe budou naSe weby rozliSovat, pochopi jejich jazyk a oblast, na kterou cili.

Vyhledavace pak dokazou lépe reagovat na vyhledavaci dotazy uzivateld.

Pokud mame napf. web www.example.com zaméfeny na americky trh a zaroveh mame web
www.example.co.uk zaméfeny na britsky trh, vyhledavace to na zékladé znacky hreflang
budou rozliSovat. Nenastane pak situace, ze by vyhledava¢ vnimal tyto dva rizné weby jako
duplicitni, protoze pochopi, Ze se jedna o ,ten samy web“ s ,tim samym jazykem®, ktery je ale
orientovany na odliSné zemé. VyhledavaC dokaze lépe reagovat na vyhledavaci dotazy
uzivateld a nebude jim nabizet vysledky uréené pro jiny trh, kdyZ pro né existuje lepSi

alternativa.


https://prerender.io/
http://www.zbozi.cz/
https://www.zbozi.cz/?_escaped_fragment_=
https://developers.google.com/webmasters/ajax-crawling/docs/specification
https://developers.google.com/webmasters/ajax-crawling/docs/specification

1.9.1 Zpusoby definovani znac¢ky hreflang
A. Zapis znaCky hreflang v HTML kédu stranky.
B. Zahlavi protokolu http.

C. Zapis znaCky hreflang v souboru Sitemap.xml.
1.9.2 Jak by mél vypadat zapis znacéky hreflang v HTML kédu?

Pfedstavme si, Ze mame spoleCnost Example s.r.0., pfiCemZ vlastnime webové stranky
example.com (zaméfené na americky trh) a example.co.uk (zaméfené na britsky trh).
Abychom tyto stranky dokazali odliSit, potfebujeme nastavit znaCku hreflang, a to

nasledovné:

Do hlavicky HTML kodu stranky http://www.example.com/ umistéte:

<link rel=“alternate™ hreflang=“en-US“ href=“http://www.example.com/"
/>

<link rel=“alternate"“ hreflang=“en-GB“
href=“http://www.example.co.uk/“ />

Zaroven do hlavicky HTML kédu stranky http://www.example.co.uk/ umistéte:

<link rel=“alternate"“ hreflang=“en-GB"“
href=“http://www.example.co.uk/“ />
<link rel=“alternate“ hreflang=“en-US“ href=“http://www.example.com/"“

/>

Vzdy, kdyz stranka A odkazuje na stranku B, musi i stranka B odkazovat na stranku A. Jinak
se muze stat, Ze hreflang nebude akceptovany nebo spravné implementovany. Chyby ve
znaCce hreflang mUlzeme zjistit pfimo v Google Search Console > Navstévnost

z vyhledavani > Mezinarodni cileni.

Nezapomerite také na to, ze na kazdé strance webu musi byt uvedena skute¢na URL adresa
ve znaCce hreflang. Tedy v pfipadé stranky http://www.example.com/categoryl/ musi byt

v hlaviCce stranky:

<link rel=“alternate“ hreflang=“en-US"“
href=“http://www.example.com/categoryl/“ />
<link rel=“alternate™ hreflang=“en-GB"“

href=“http://www.example.co.uk/categoryl/™ />



A v pfipadé stranky http://www.example.co.uk/categoryl/ musi byt v hlavicce stranky:

<link rel=“alternate™ hreflang=“en-GB"“
href=“http://www.example.co.uk/categoryl/™ />
<link rel=“alternate™ hreflang=“en-Us"“

href=“http://www.example.com/categoryl/™ />

Pokud vSak néjakou URL stranku mate jenom na jednom z webu, napf. stranka
http://www.example.com/category2/ existuje jenom na doméné example.com, hreflang

neuvadéjte, protoze dana stranka nema svou alternativu v jiném jazyce/jiné zemi.

VySe uvedenou specifikace Ize pouzit pro jazykové mutace feSené formou subadresare (napf.
example.com/cz a example.com/sk), doménou prvniho fadu (example.com a example.co.uk),
doménou druhého fadku (example.com a another-example.com) nebo subdoménou

(portugal.example.com a czech.example.com).
1.9.3 Zapis do zahlavi protokolu HTTP

Pokud mate moznost nastavovat svuj server, mlizete hreflang pro adresy URL dokumentu
HTML a jinych souborl (napfiklad .pdf) uvadét pomoci zahlavi HTTP. Napfiklad kdyz mate
.pdf dokument ur€eny pro americky trh a .pdf dokument uréeny pro britsky trh, muzete je

definovat nasledovné:

Link: <http://www.example.com/american.pdf/>; rel=“alternate"“;
hreflang=“en-US“, <http://www.example.co.uk/british.pdf/>;
rel=%“alternate"™; hreflang=“en-GB"“

1.9.4 Hreflang v souboru Sitemap.xml

Pokud nechcete definovat hreflang v zahlavi protokolu HTTP ani pfimym vloZzenim do
HTML kédu stranky, muzete tak ucinit pfimo v souboru Sitemap.xml. Zapis znacky hreflang

by pak mél vypadat nasledovné:

V souboru http://www.example.com/sitemap.xml pfifadite k URL adrese alternativu:

<url>

<loc>http://www.example.com/categoryl/</loc>
<xhtml:link rel=“alternate“™ hreflang=“en-USs"“
href=“http://www.example.com/categoryl/™ />
<xhtml:link rel=“alternate™ hreflang=“en-GB"“
href=“http://www.example.co.uk/categoryl/™ />
</url>



V souboru http://www.example.co.uk/sitemap.xml pak pfifadite ke stejné URL adrese
alternativu:

<url>
<loc>http://www.example.co.uk/categoryl/</loc>
<xhtml:1link rel=“alternate“ hreflang=“en-GB"
href=“http://www.example.co.uk/categoryl/™ />
<xhtml:link rel=“alternate™ hreflang=“en-USsS"“
href=“http://www.example.com/categoryl/™ />
</url>

1.9.5 Kde najit spravné kody pro definovani jazyku a zemé v atributu

hreflang?

Kompletni seznam koda pro ureni jazykové verze najdete ve formatu |ISO 639-1 a seznam
kodl pro zemé najdete ve formatu ISO 3166-1 Alpha 2. Priklad:

hreflang="en™ — obsah stranky je v anglictiné.

hreflang="en-US“ — obsah stranky je v angli¢tiné a je urCeny uzivatelim USA.
hreflang="en-DE“ — obsah stranky je v angli¢tiné a je urCeny uzivatelim Némecka.
Hreflang="“x-default™ — obsah stranky se nezaméfuje na Zadnou specifickou zemi ani

jazyk.


https://en.wikipedia.org/wiki/List_of_ISO_639-1_codes
https://en.wikipedia.org/wiki/ISO_3166-1_alpha-2

HTTP (Hypertext Transfer Protocol) je internetovy protokol uréeny pro vyménu HTML souboru.
Funguje na principu dotazu a odpovédi. UzZivatel pomoci klienta (prohlizeCe) poSle na server
dotaz ve formé textu (pro potfeby této publikace postaCi uvést URL), server pozadavek

zpracuje a posle vysledek (napf. HTML dokument).

Nevyhoda HTTP protokolu je ta, Ze je snadno prolomitelna. Zkratka mezi serverem a klientem
muze komunikaci kdokoliv odchytit a tfeba i poupravit. Umistit do stranky nebezpecny script,
vlozit do stranky formulaf s cilem vytézit od uzivatele citliva data apod. Proto je nutné
komunikaci zabezpecit. Pro zabezpefeni komunikace mezi serverem a uZivatelem se pouziva
protokol HTTPS.

V srpnu roku 2014 Google oznamil zaneseni protokolu HTTPS mezi hodnotici faktory.
Nasledné weby zacCaly velmi rychle migrovat na tento zabezpecCeny protokol. Zejména ve

svété, kde Google nemél problém s pfechodem.

V fijnu 2017 pak Google pfistoupil k dalSimu kroku, a to kdyZ u nejpouzivanéjSiho prohlizece

Chrome (od verze 62) zacCal varovat navstévniky webl s nezabezpecenym protokolem.

Na strance, ktera neni zabezpelena, zobrazi symbol i po rozkliknuti tohoto symbolu
prohlize€ informuje uzivatele, Ze spojeni s timto webem neni bezpeéné. Jakmile se ale na
strance nachazi formulaf a uZivatel jej zaCne vypliovat, symbol se rozsSifi o slovo

,Nezabezpeceno®.

Vyhledava¢ Seznam se z pocatku dlouho nedokazal popasovat s pfesmérovanim (z HTTP na
HTTPS verzi stranky). Zviast u vétSich webu. Pfi zméné URL dochazelo ke ztraté urcitych
signalll, coz vedlo ke snizeni hodnoceni (a realné tak k poklesu pozic). Toto se od zacatku
roku 2016 podafilo opravit. Proto by pfechod mél byt nyni bezpecCny. Nicméné i pFesto
Seznam doporuduje, aby se vzdy pfechod planoval na ¢ast roku, kdy neni sezéna (tedy na
obdobi roku, kdy na web pfichazi nejméné navstévnika z pfirozenych vysledkl vyhledavani).
Dale vyhledavac , 2ze nedéla mezi HTTP a HTTPS protokolem

rozdil. Protokol HTTPS tak nejspis$ nepatfi u Seznamu mezi hodnotici faktory.


https://napoveda.seznam.cz/cz/fulltext-hledani-v-internetu/protokol-https/

HTTPS se stalo nyni standardem. Na pfechod by se zkratka nemélo Cekat déle, nez je

nezbytné. Pokud budete fesit pfechod na HTTPS, doporu€ujeme dodrzet nasledujici body:

Ujistéte se, Ze kazdy prvek webu pouzivda HTTPS (widgety, java script, css, obrazky
apod.).

Pouzijte presmérovani 301 ze vSech HTTP stranek na nové (identické) HTTPS stranky.
Nepouzivejte doCasné presmérovani (302, 307).

Prepiste vSechny interni odkazy v kédu, které sméruji na HTTP adresy vasich stranek.
Prepiste vSe, co je mozné. Tedy nejen odkazy v navigaci, ale i odkazy z ¢lankd apod.
Upravte URL v OG tazich, Twitter cards apod.

Ujistéte se, Zze vSechny kanonické tagy poukazuji na HTTPS verzi URL adresy a ne na
HTTP nez tomu bylo predtim.

Vyhnéte se pouziti relativnich URL ve zdrojovém kodu stranky (napf. /strana.html).
Pouzivejte absolutni URL (https://www.examle.com/strana.html).

Pfed pfechodem zkontrolujte, Zze se na webu nenachazi zadna HTTP stranka napfiklad
pomoci nastroju Screaming Frog SEO Spider Tool, nebo Xenu’s Link Sleuth.

Upravte URL XML feedl a RSS kanalt.

Zaregistrujte verzi HTTPS v Google Search Console (stara verze Search Console
SHTTP webem neshromazduje data z HTTPS). Search Consoli na HTTP verzi
doporucujeme jesté néjakou dobu po pfechodu nechat aktivni (nemazat).

Nechte stranku sitemap.xml s URL adresami HTTP po uréitou dobu (nez vyhledavac
navstivi vSechny stranky a zaindexuje pfesmérovani 301 na stranky HTTPS). Pak
aktualizujte stranku sitemap.xml s novymi HTTPS adresami. OdeS$lete novou sitemap
do nastroji Google Search Console.

Aktualizujte soubor robots.txt.

Zkontroluje, zda Trackovaci kéd z Google Analytics je stejny s kdédem, ktery mate na
strankach nového HTTPS webu. Také ve sluzbé Google Analytics zménte
v nastavenich URL adresu webu z HTTP na HTTPS.

Implementujte HTTP Strict Transport Security (HSTS). Toto zahlavi fekne vyhledavacim,
aby pristupovali pouze k HTTPS strankam, i kdyz se dostanou na HTTP. To eliminuje
presmérovani, urychli dobu odezvy a poskytne dodate¢né zabezpeceni.

Prenastavte Google Analytics na HTTPS (Spravce > Nastaveni sluzby > Vychozi adresa
URL).



Zménte URL v externich zdrojich — profily na socialnich sitich, katalogy firem, PPC
reklamy, bannerova reklama, PR ¢lanky apod. Vhodné je si udélat analyzu odkazového

profilu a identifikovat tak odkazy, které |ze zménit. Pro to mohou poslouZzit nastroje
nebo


https://majestic.com/
https://ahrefs.com/

Z pohledu SEO ma rychlost nacitani jeden zakladni vyznam. Jedna se o hodnotici faktor
vyhledavacu. U vyhledavaCe Google méla doposud rychlost nacteni stranky zasadni vliv
u vyhledavani na desktopu. Od Cervence 2018 s pfichodem mobile-first indexing je toto
aktualni také ve vyhledavani v mobilnich zafizenich (viz ¢lanek

). Mezi dalSi benefity dale patfi lepSi prichodnost a indexovatelnost webu

vyhledavaci nebo uzivatelska privétivost (UX).

Zadny limit pro idealni rychlost nadteni stranky neexistuje. Obecné& se doporuduje, Zze doba
nacteni stranky by neméla prekroCit 4 sekundy. Napfiklad
doporuCuje dobu nacteni pod 2-3 sekundy. V podstaté ale lze Fict, Ze ¢im je kratSi doba

nacteni, tim vice to oceni uzivatelé i vyhledavace.

Na to, jak rychle se stranka nacte, ma kromé rychlosti internetového pfipojeni vliv fada dalSich

okolnosti. Nacteni webové stranky se sklada z posloupnosti nasledujicich kroku:

pripojovani k IP adrese,

parsovani zdrojového koédu,

vytvareni Document Object Modelu (DOM) a CSS Object Modelu (CSSOM),
spousténi kédu JavaSriptu,

renderovani (vykreslovani) stranky.

Z toho plyne, Ze dobu nacitani a vykreslovani webu muze brzdit nékolik véci:

Spatné pfipojeni,

poloha serveru (vzdalenost od mista poZzadavku),
neoptimalizované procesy na serveru (napf. databazové dotazy),
pFilis pozadavkl na server (pfili§ mnoho souborl ke stazeni),
prilis velké soubory ke stazeni,

soubory kaskadovych styl (CSS),

JavasScript.


https://webmasters.googleblog.com/2018/01/using-page-speed-in-mobile-search.html
https://webmasters.googleblog.com/2018/01/using-page-speed-in-mobile-search.html
https://twitter.com/JohnMu/status/802420206375079936

Ke zjiténi rychlosti webu Ize vyuZit rizné nastroje, které jsou v zakladni formé zcela zdarma:

Webpagatest,
GTmetrix,

Pingdom,
Google PageSpeed Insights a Google TestMySite.

Prvni tfi moznosti, tedy Webpagetest, GTmetrix a Pingdom, jsou komplexni a v podstaté

rovnocenné. Google PageSpeed insights a Google TestMySite slouZi spiSe k rychlé kontrole

stavu.

Web Page Performance Test for
https:/iwww.meyra.cz/aktuality htm|

From: Prague, Czech Republic - Chrome - Cable

12/5/2017, 10:38:21 AM
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Obrazek 3. Vysledek testu rychlosti v nastroji webpagetest.cz.


https://www.webpagetest.org/
https://gtmetrix.com/
https://tools.pingdom.com/
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=cs
https://testmysite.withgoogle.com/intl/en-gb

Nastroje zminéné vySe nam Casto ukazi, jak si na tom naSe stranky relativné stoji a nasledné
navrhnou metody, jak sou€asny stav zménit k lepSimu. NejlepSich vysledkl ¢asto dosahnete
zmensenim a zredukovanim poctu statickych soubort. Nabizi se ale i dalSi moznosti, jak web

vyrazné a za vynalozeni minimalniho usili zrychlit.
3.3.1 Optimalizace obrazku

Optimalizace obrazkl je zpravidla nejméné pracnou a zaroven nejvice pfinosnou Cinnosti

v ramci optimalizace rychlosti nacitani. Obrazky Ize optimalizovat nasledujicimi zpusoby:

Kde to jde, PNG nahradit JPEG formatem.

Pouzivat progressive JPEG format.

Obrazky bezztratové komprimovat.

Pouzivat obrazky pfimo ve velikostech, v jakych se zobrazuji na webu a tuto velikost

uvadét v kodu u kazdého obrazku v HTML atributu.

Progresivni JPEG (progressive JPEG) je zpusob ulozeni obrazku, pfi némz dojde k nacteni
celého obrazku najednou v nizs8i kvalité a k jeho postupnému zaostfovani. Prohlize€ pfi
prvnim dotazu na server zobrazi jen nékteré pixely z obrazku a okolni zabarvi stejnou barvou.
Ty pak postupné vyplfiuje spravnou barvou, jak pfichazeji pakety s kousky obrazku. Tento
zpusob upravy je vhodny pro velké obrazky stahované pres relativné pomalé internetové

pripojeni.

Obrazek 4. Ukazka vykresleni obrazku ve formatu progressive JPEG.



Ulozit obrazek do formatu progressive JPEG Ize napfiklad v prohlize€i obrazku
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Obrazek 5. Ulozeni obrazku do formatu progressive JPEG pomoci IrfanView.

Pro rychlejSi nacteni obrazku je také vhodné jej komprimovat, idealné bezztratové. Ke

komprimaci obrazkd doporu€ujeme pouzit aplikaci Jedna se o velmi
jednoduchou webovou aplikaci, kde Ize najednou komprimovat soubory, a to i hromadné az do
velikosti 10 MB.

3.3.2 Sluéovani a minifikace souboru

Jak uz bylo feCeno na zacCatku kapitoly, ke zlepSeni rychlosti nacitani webu €asto vedou kroky

jako redukce poctu souborl a jejich zmensovani. To plati kromé obrazki také pro soubory
kaskadovych styll a JavaScriptu.

CSS sprite je technika, ktera se pouziva pro slu€ovani vétsiho mnozstvi malych obrazkda,
napfiklad ikonek, do jednoho velkého. Z tohoto obrazku (CSS spritu) se nasledné nacte
pozadovana ikonka (obrazek) pomoci CSS na konkrétni misto na strance. Pouziti CSS spritu

vede k vyraznému zmen$eni poc¢tu dotazl na server a tim i k rychlejSimu nacteni stranky.


https://compressor.io/

VsSechny obrazky se spoji do jednoho (CSS sprite). v ot oy e
5 : tvofi elementy s rozmeéry pr
V kaskadovém stylu (CSS) se vy

V

pouzije nami urCeny vyfez z CSS spritu.

Obrazek 6. Ukazka CSS sprite.

: & eni azdnych znaku
k borl je metoda Uspory mista na zakladé odstranéni tzv. prazdny
Minifikace sou

Z kédu HTML, JavaScriptu a CSS.

PUVODNJ ZDROJOVY KOD

<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C/ /07D XHTML 1.0 Strict//EN" “http:

<html xmln5="http://'.'n~nv.\v3. org/1999/xhtm1" xmlns: fb="http:/ /vam
<head>

//vvew w3, org/TR/xhtmll/DYD/xhtmll-stri(t .dtd”>
‘facebockAcomlzees/fbml" xmlns:ogz"http://opengraphprotccol.org/schema/">

<title>ppc, socidlni média, SEQ a marketing na internetu od spoleénos:
“PomiZeme Vim zvladnout nemocna PPC, socidlni média, SEQ a marketing na internetu obecn&. Rychlou dlevy zabezpeduji

spoleénosti Sun Marketing.™ name="description” /»

<meta content= PPC, socidlni média, SEo, marketing na jnternetu, Sun

<meta content="text/html; charset=utf-g" http~equiv="Content-Type" /

ti Sun Marketing - Sunitka.cz</titles

Marketing" name="keywords" /»
>

<link href-"https://plus.google.com/165561133262824732724” rel="publisher” /»
<meta name="seznam-wmt" content-"JltDBOtSOGGthUblIhEthht:ikoiﬁs" />
<meta Property="fb:pages" content="87492859488" />

<meta content="Sun Marketing, s.r.o," name="author" /»
<meta property="fb:page_id" content="87492850485" />

<meta name="robots" content="index, follow" />

<link href-“/stylesheets/frontend.css?1565637929“ media="screen" rel="stylesheet" type="text/css" /»

<link href-"/stylesheets/frontend-print.css?1585637929" media="print" rel="stylesheet" type="text/css" />

<script srcx"/javascripts/jquery.js?1505637929" type:"text/javascript"></script>

<script type:"text/javascript">
var $j = jQuery.noConflict();

</script>

MINIFIKOVANY ZDROJOVY KAD

<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3¢/ /oD XHTHL 1.0 Strict//en"
xmlns-"http://wmv.\-Js.org/1999/xhtm1" xmlns: fb="http://,

"bttp://mf\v.wi‘or‘g/TR/xhtml1/DTD/xhtm11-strict.dtd"><htm1

w.facebook.com/zees/fbml" xmlns:vs:"http://opengraphprotocol.or‘g/schema/"><head>
<title>PPC, socidlng média, SEO a marketing na internety od spoleénosti Sun Marketing - Sunitka.c:</tit1e><meta content="PomiZeme Vim
zvlddnout nemocns PPC, socialni média, SEO a marketing na internetu obecna, Rychlou Glevu zabezpeduji specialisté ze spole&nosti Sun
Marketing. ™ name="description”/s<meta content="PPC, socifln{ média, seo, marketing na internetu, sun Marketing" name="keywords"/><meta
(ontent:"text/html,’ charset=utf.g" http-equiv:"Ccntent-Type"/> <link hre-‘:"https://plus.gocgle4ccm/105561183262824732724"
rel="publisher"/s <meta name="seznam-wmt" content:"JItDBotSOeethUblIhEthhtcikOiBs"/> <meta Property="fb:pages" content:"87492859488"/>
<meta content="Syn Marketing, s.r.0." name="author"/> <meta propertyn"fb:page_id" (ontent-"87492859488"/> <meta name="robots"
content="index, follow"/> <link href-"lstylesheets/frontend.555?1595637929" media="screen" rel="stylesheet" type="text/css"/> <link
href:"/stylesheets/frontend~print.css?1565537929" media="print" rel="stylesheet” type="text/css"/> <script src="/javascripts/jquery.js?
1585637929" type:"text/javascript"></script> <script type="text/javascript")var Sj:jQuery.noConflict(); </script>

Obrazek 7. Priklad minifikace zdrojového kodu.



Slucovani JS a CSS souboru funguje podobné jako CSS sprite u obrazkdl, jen se slucuji
jednotlivé soubory JavaScriptu a kaskadovych styli. Opét se tim redukuje pocet dotazl na

server a tim se zrychluje doba nacitani webu.
3.3.3 Optimalizace cache

Optimalizaci cache fikate internetovému prohlizeci, na jak dlouho si ma urcité zdroje uloZzit do
své mezipaméti. S takovymi zdroji je pfi opakovaném nacteni schopen pracovat vyrazné
rychleji. V pfipadé webserveru Apache si cachovani muzZete nastavit napfiklad

v konfiguracnim souboru .htaccess. Kéd by mohl vypadat nasledovné:

## EXPIRES CACHING ##

<IfModule mod expires.c>

ExpiresActive On

ExpiresByType image/jpg “access 1 year"™
ExpiresByType image/Jjpeg “access 1 year"
ExpiresByType image/gif “access 1 year™
ExpiresByType image/png “access 1 year™
ExpiresByType text/css “access 1 month"“
ExpiresByType text/html “access 1 month"“
ExpiresByType application/pdf “access 1 month"“
ExpiresByType text/x-JavaScript “access 1 month"“
ExpiresByType image/x-icon “access 1 year“
ExpiresDefault “access 1 month"“

</IfModule>

## EXPIRES CACHING ##



3.3.4 GZip komprese

GZip komprese vychazi z toho, Ze mnoho soubort, které se pfi komunikaci server-browser
prenasi, je textové povahy. Takovy obsah je mozné na serveru vyrazné komprimovat a uSetfit

tak misto pfi pfenosu.

Compressed HTTP Response

1.Browser Request
GET/index.html HTTP/1.1
Accept-encoding:gzip

4.Browser Decompresses
Displays Page

Obrazek 8. GZip komprese.

U valné vétsiny prohlize€ld GZip kompresi na serveru nastavite velmi snadno. U nékterych
servert staci v nastaveni povolit GZip kompresi. U serveru Apache je tfeba vilozit do

konfiguraéniho souboru .htaccess nasledujici kdéd (nebo nékterou z jeho alternativ):

<ifModule mod gzip.c>

mod _gzip on Yes

mod _gzip dechunk Yes

mod gzip item include file . (html?|text|css|js|phplpl)S$
mod gzip item include handler “cgi-scripts$

mod gzip item include mime “text/.*

mod gzip item include mime “application/x-javascript.*
mod gzip item include mime “image/.*

mod gzip item include rspheader “Content-Encoding:.*gzip.*

</ifModule>

Q

Rychlost nacitani

N
|_\



3.3.5 Vyuziti CDN

CDN (Content Delivery Network) vyrazné zrychli vas web v okamziku, kdy pusobite na
globalini urovni a na vas web chodi lidé z rlznych &asti svéta. ZjednoduSené se jedna o sit
ulozist rozmisténych po celém svété, kde jsou vétSinou uloZena staticka data webu (Ize ale
uloZit i dynamicky generovana data), jako jsou obrazky, videa nebo CSS soubory. Pokud si
web otevie napfiklad uzivatel v Severni Americe, tato data se mu nactou z jemu blizSi lokality
(napf. z New Yorku) a nemusi putovat pfes cely svét ze serveru umisténého v CR. CDN muze
zrychlit web naptiklad i v ramci CR, protoZe se pro pfenos dat &asto vyuziva rychlejsi protokol
HTTP/2.

Cena za vyuzivani CDN se obvykle urCuje specificky, na zakladé konkrétnich pozadavku.

Mezi nejznaméjSi poskytovatele patfi Akamai, Limelight, Level3 nebo Amazon CloudFront.

. I X 4 W
4!, K Ny ,L \Q._
~ gE = - = '
QQ -~ QQ"

Obrazek 9. Piiklad CDN.

3.3.6 Optimalizace Time To First Byte

Time To First Byte (TTFB) je metrika, ktera znaci dobu odpovédi serveru na prvni dotaz
prohlizede pfi nagitani webové stranky. Cas se méfi od odeslani prvniho HTTP poZadavku od

uzivatele k serveru az po pfijeti prvniho byte nazpét. TTFB ovliviuji zejména tyto faktory:

sitova latence (vzdalenost serveru od lokality pozadavku, pocet sitovych uzl( apod.),

Cas, ktery server potrfebuje ke zpracovani pozadavku.


https://cs.wikipedia.org/wiki/Latence#S.C3.AD.C5.A5ov.C3.A1_latence

Primérna hodnota byva od 100 do 500 milisekund. drzet tuto
hodnotu pod 200 milisekund. Pokud je doba odezvy serveru pfFilis§ vysoka, zpusobi to delSi

nacitani stranky, coZz maze vést ke 2 hlavnim problémam:

Pokud se vase stranka nacita pfilis dlouho, uzivatel mize odejit hledat odpovéd u vaseho
konkurenta.
Doba nacitani stranky je hodnotici faktor vyhledavacu, tedy pomalé nacitani vasich stranek

muUze negativné ovlivnit pozice ve vysledcich vyhledavani.

Problém s velkou vzdalenosti mezi lokalitami poZzadavku a serveru vyireSi CDN (viz vySe).
Zbytek optimalizace je primarné zalezitosti procesU na serveru, mezi néz patfi napfiklad

databazové operace.
3.3.7 Protokol HTTP/2

| Ceskeé hostingy pomalu zacinaji nabizet novy protokol HTTP/2. Diky ,multiplexovani® (v jednu
chvili jde po siti vice pozadavku a odpovédi) dokaze zpracovavat vice pozadavkul a tak pfenos
dat . Podle bézi v soucasnosti (srpen 2017) na

protokolu HTTP/2 15,9 % vSech svétovych webovych stranek.

Podminku pro nasazeni protokolu HTTP/2 pfedstavuje pfechod na zabezpeleny protokol

HTTPS, coz je také jeden z hodnoticich faktort vyhledavace Google.

Hlavni vyhodou protokolu HTTP/2 je ovSem zrychleni nacitani stranek, diky ¢emuz se

ZlepSuje hodnoceni webu vyhledavaci.


https://developers.google.com/speed/docs/insights/Server
http://blog.httpwatch.com/2015/01/16/a-simple-performance-comparison-of-https-spdy-and-http2/
https://w3techs.com/technologies/details/ce-http2/all/all

Mobilni pouzitelnost webu je také hodnoticim faktorem pro vyhledavace. Na jafe roku 2015
dokonce Google oznamil aktualizaci algoritmu (v SEO kruzich pfezdivané Mobilegeddon),
ktery mél ve vysledcich vyhledavani na mobilnich zafizenich vyrazné zvyhodnovat tzv. mobile
friendly weby. Ve skuteCnosti ale k vyrazné&jSim turbulencim v mobilnich vysledcich
vyhledavani Google nedoSlo. Je vS8ak zfejmé, Ze Google povazuje pouZitelnost webu za

dulezitou, a to i v pfipadé jeho mobilni verze.
Existuje nékolik zpUsobu, jak web prevést do mobilni verze:

responzivni design webu,
mobilni a desktopova verze webu (dvé odlisné URL adresy),
dynamicky nacitany obsah podle zafizeni,

mobilni aplikace, pfipadné AMP.

V dnesni dobé se téSi velké popularité hlavné prvni dva pfistupy. Dynamicky nacitany obsah
podle zafizeni je problematicky zejména v tom, ze se tak mize na stejné URL adrese
vyskytovat, v zavislosti na podminkach, rizny obsah. To mlze vést k problémim s indexaci

tohoto obsahu.

At uz optimalizujete zobrazeni na mobilech jakymkoli z uvedenych zpUsobl, drzte se

zakladnich pravidel:

Méjte nakonfigurovany viewport.
Pouzivejte dostate¢né velké pismo.
Méjte dotykové prvky umisténé v dostateCné vzdalenosti od sebe.

Omezte pouzivani pop-up oken.

Viewport je meta znaCka v hlavicce zdrojového kodu, ktera prohlizeci fika, zda a jak je web

upraveny pro mobilni zafizeni. Jeho zakladni nastaveni je:

<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1">



Jde o zvlastni verzi webu s viastni URL adresou, ktera je pfizpisobena mobilnim zafizenim.
Standardné je dostupna na subdoméné m.example.com. Nazev subdomény muze byt ovSiem
jakykoliv (napf. mobil.example.com). Stejné tak muidze byt mobilni verze webu umisténa
v subadresari domeény druhého radu, napf. example.com/m/. Nyni si fekneme nékolik pravidel,

ktera je potfeba dodrzet.
1. Dejte uzivateli moznost prokliknout se na desktopovou verzi webu

Dulezité je dat uzivatellm tuto moznost na kazdé strance mobilni verze webu. NejvhodnéjSim
mistem je proto patiCka webu. Zde je vhodné umistit odkaz (napf. ,Klasicka verze webu“ nebo

.verze pro desktop®), ktery povede na desktopovou verzi webu.
2. Dejte vyhledavac¢iim védét o alternativni verzi stranek

Abychom zamezili duplicitam, je nutné vyhledavacim fici o jednotlivych verzich webu. Do
hlavicky zdrojového koédu stranky pro desktopy proto viozime HTML znacku 1ink s atributem
alternate, v pfipadé mobilni verze webu pak atribut canonical. Tzn., Ze napfiklad na

stranku www.example.com (verze stranky pro desktopy) umistime znacku:

<link rel="alternate" media="only screen and (max-width: 640px)"
href="http://m.example.com" >

Naopak u stranky m.example.com (verze stranky pro mobilni zafizeni) by méla znacka

v hlavi€ce zdrojového kodu vypadat takto:

<link rel="canonical" href="http://example.com">

Alternativni (mobilni verzi stranky) je vhodné také zanést do souboru sitemap.xml desktopové

verze webu:

<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"7?>

<urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9">
<url>

<loc>https://www.example.com/</loc>

<xhtml:link rel="alternate"

media="only screen and (max-width: 640px)"
href="https://m.example.com/ " />

</url>

</urlset>



3. Reknéte vyhledavaétim, ktera stranka je ta hlavni

Mobilni verzi stranek webu je dulezité kanonizovat. VZdy volime jako kanonického zastupce
desktopovou verzi (tedy jako hlavni verzi). Do obou verzi stranky (jak http://m.example.com,

tak i http://www.example.com) viozime do hlavi¢ky zdrojového kédu znacku 1ink s atributem

canonical:

<link rel="canonical" href="http://www.example.com/" >

Tim vyhledavacum fekneme, ktera verze stranky je ta hlavni.

V listopadu 2016 pfiSel Google na svém blogu pro webmastery s vyjadienim, které
optimalizaci pro mobily posouva na dalSi uroveri — Google zacne nové posuzovat weby podle
toho, jak se zobrazuji na mobilnich zafizenich. Na podzim 2017 byl Mobile-first Index spustén
pro nékteré weby, v prubéhu roku 2018 by pak téchto webl mélo rapidné pfibyvat. Co to
znamena? Pokud mate responzivni web, pravdépodobné nemusite fesit nic. Pokud je ale
mobilni verze vaseho webu zkracenou verzi desktopové verze po obsahové strance, mlze se
stat, Ze se vas web propadne v mobilnim vyhledavani. Dbejte tedy na to, aby mobilni verze

webu obsahovala vSechny dulezité a vysoce kvalitni obsahové prvky.
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Obrazek 10. Pfiklad mobilni vs. desktopové verze webu heureka.cz.


https://webmasters.googleblog.com/2016/11/mobile-first-indexing.html

DalSi véci jsou strukturovana data, ktera by méla byt rovnéz identicka pro vSechny verze

webu. PFi Mobile-first indexingu, je tfeba se fidit nékterymi pravidly:

Obsah by se mél shodovat na vSech verzich webu napfic¢ zafizenimi (responzivni design).
Strukturovana data by se méla nasadit na vSechny verze webu napfic¢ zafizenimi.

Roboti vyhledavacl by méli byt schopni prochazet vSechny verze webu (nastaveni
robots.txt).

Web by mél byt ,Mobile Friendly” (viz kapitola 4.1).

Na ikonku blesku s napisem AMP uz si mozna néktefi z vas v mobilnich vysledcich
vyhledavani Google zvykli. Po kliknuti na takto oznaceny vysledek vyhledavani se webova
stranka zpravidla naclte v fadech desetin sekund a uzivatel na mobilu tak nemusi na
vykresleni webu cekat dlouhé vtefiny. Za bleskurychlé nacteni stranek muize

. O co se jedna a jak to mUze webu pomoci?

Webové stranky ve formatu Accelerated Mobile Pages (AMP) jsou pro Ceské uzivatele
k dispozici zhruba od podzimu 2016. Jedna se o technologii od Google, ktera umoznuje témér
okamzité nacteni webovych stranek na mobilnich zafizenich, a to i za pomalého pfipojeni. Jak

je to mozné? Jednodus$e. Diky tfem vécem:

AMP HTML - standard HTML kédu, ktery specifikuje, jaké znacky (tagy) je a neni mozné
v kédu pouzivat. U nékterych standardnich HTML znacek, jako napfiklad img pro viozeni
obrazku, je navic nutné pouzit pozménénou AMP znacku. V tomto pfipadé amp-img.

AMP JS — knihovna JavaScriptu, ktera umoznuje bleskové vykresleni stranky. Nadmérné
pouzivani JavaScriptu Casto nacitani webovych stranek brzdi. Proto je pouziti JavaScriptu
ve formatu AMP omezeno na funkcionalitu této knihovny. Knihovna AMP JS je dostupna
na

AMP Cache - treti velmi dllezita soucast je mezipamét Google AMP Cache, do niz se
obsah webu nacita. Pfi nacitani webovych stranek jsou tak HTML dokument, vSechny
obrazky a javascriptové soubory nacteny témeéf okamzité, a to i diky pouZiti protokolu
HTTP/2.


http://www.sunitka.cz/c/1077-co-je-amp-a-jak-muze-pomoci-vasemu-webu
http://www.sunitka.cz/c/1077-co-je-amp-a-jak-muze-pomoci-vasemu-webu
https://github.com/ampproject/amphtml/tree/master/src

Google AMP

Obrazek 11. Google AMP.

4.4.1 Jaké dalsi véci musi AMP verze stranek splnovat?

+ V hlaviéce na né musi odkazovat originalni verze stranek ve formatu:

<link rel="amphtml" href="https://www.example.com/amp/stranka.html">

+ V hlavicce AMP verze stranek musi byt pouzita kanonizace na URL originalni stranky:

<link rel="canonical" href="https://www.example.com/stranka.html">

Mobilni pouzitelnost

IN
©



4.4.2 Jak se AMP implementuje?

Jak uz zaznélo, AMP kod musi splfiovat nékteré nélezitosti vychazejici ze standardd AMP

HTML. Nejjednodussi Sablona kédu stranek v AMP muze vypadat nasledovné:

<!doctype html>

<html amp lang="cs-CzZ">

<head>

<meta charset="utf-8">

<link rel="canonical" href="http://www.example.com/stranka.html">
<meta name="viewport" content="width=device-width,minimum-
scale=1l,initial-scale=1">

<style amp-boilerplate>

body{-webkit-animation:-amp-start 8s steps(l,end) 0s 1 normal both;-
moz-animation:-amp-start 8s steps(l,end) 0Os 1 normal both;-ms-
animation:-amp-start 8s steps(l,end) 0s 1 normal both;animation:-amp-
start 8s steps(l,end) O0s 1 normal both}

@-webkit-keyframes -amp-
start{from{visibility:hidden}to{visibility:visible}}

@-moz-keyframes -amp-
start{from{visibility:hidden}to{visibility:visible}}

@-ms-keyframes —-amp-
start{from{visibility:hidden}to{visibility:visible}}

@-o-keyframes —amp-
start{from{visibility:hidden}to{visibility:visible}}

@keyframes -—-amp-
start{from{visibility:hidden}to{visibility:visible}}</style>
<noscript><style amp-boilerplate>body{-webkit-animation:none;-moz-
animation:none;-ms-animation:none;animation:none}</style></noscript>
<script async src="https://cdn.ampproject.org/v0.js"></script>
</head>

<body>0Obsah stranky</body>

</html>

Pfi tvorbé stranek je samoziejmé tfeba dodrzovat standardy AMP HTML a AMP JS.

Ti z vas, kterym bézi web na WordPressu, maiji k dispozici oficialni plugin, ktery je extrémné
snadno pouzitelny a AMP diky nému na svém webu rozchodite po par klicich. Pokud
pouzivate plugin YOAST SEO, nezapomerite nainstalovat také plugin Glue for Yoast SEO &
AMP. Ten umozni data z YOAST pluginu (titulky, tagy meta description apod.) zobrazovat
také v AMP verzi stranek. Kromé& WordPressu je AMP podporovano rovnéz na dalSich CMS

jako Drupal nebo Squarespace.



4.4.3 Kde vSude se moje AMP stranky mohou zobrazit?

Pocet platforem, které ve svych rozhranich, neni upIné velky,
zato jsou velmi vyznamné. Kromé Google jsou to tfeba Twitter, Pinterest, LinkedIn a dalsi.
Néjaky Cas s AMP experimentoval i Facebook, v sou¢asné dobé se ale AMP vysledky na jeho
timeline neobjevuji, coz je mozna dano tim, ze AMP konkuruje facebookovému formatu

Instant Articles.
4.4.4 Testovani a validace AMP

Protoze AMP je technologie podporovana Google, muzete chyby na AMP strankach a pocet

zaindexovanych AMP stranek sledovat v nastroji Google Search Console.

Accelerated Mobile Pages

Obrazek 12. Validace a testovani AMP.

4.4.5 Je technologie AMP vhodna pro vSechny typy stranek?

AMP je technologie znacné omezena funkcionalitou. Hodi se tedy spiSe pro weby s malou
mirou interakce uzivatell. Zpravidla se jedna o obsahové weby a vétSina vyznamnych
svétovych medialnich instituci jiz AMP pouziva. Zminit Ize napfiklad The Guardian, CNN,
The New York Times nebo BBC. Z vyznamnych ¢eskych médii jsme zatim AMP zaregistrovali

pouze u serveru Seznam zpravy.

Jsou ovSem i vyjimky. AMP pouzivaji také e-shopovi giganti eBay nebo Aliexpres. Vzhledem
k naroCnosti nasazeni AMP na tyto typy stranek bych ale doporucil zvazit, jak velky pfinos

bude mit zrychleni stranek oproti vynaloZzenému usili.


https://www.ampproject.org/support/faqs/supported-platforms

ﬂ.—lﬂ,‘\fl v [

amp project X n

! b oS

Accelerated Mobile Pages Project - AMP
© https://www.ampproject.org

The Accelerated Mobile Pages ( AMP) Project is an open
source initiative that makes it easy for publishers to create
mobile- friendly content once and have it load instantly

Overview — AMP
© hitps://www.ampproject.org » 0.

The AMP Project: English Introduction to AMP. Info

Shopping. Tap to unmute. If playback doesn't begin

shortly, try restarting your device. More videos. Your
browser does

Turkce - Accelerated Mobile Pages Project — AMP
© https://www.ampproject.org »

Obrazek 13. Ukazka AMP snippetd v Google SERP.

4.4.6 Zobrazeni URL adresy AMP stranky

Zobrazena URL adresa AMP stranky v adresnim fadku muaze byt pro uzivatele ponékud
matouci. Pokud uZivatel na mobilnim zafizeni navstivi stranku AMP, dostane URL adresu na

doméné Google.

Pfi naCteni stranky htips://www.ampproject.org/ s technologii AMP vidi uzivatel v adresnim

fadku URL adresu: https://www.google.com/amp/s/www.ampproject.org/.

@ https://www.google.com/an :

ampproject.org ()

O ~mp =
Come to the AMP Roadshow.
LEARN MORE ~»>

Building the future
web, together.

The AMP Project is an open-source initiative
aiming to make the web better for all. The
project enables the creation of websites and
ads that are consistently fast, beautiful and
high-performing across devices and
distribution platforms

q

Obrazek 14. Zobrazeni AMP stranky na mobilnim zafizeni.


https://www.ampproject.org/
https://www.google.com/amp/s/www.ampproject.org/

Zkusili jsme ale nasimulovat pfitomnost Googlebota a pfi  navstévé URL

hitps://www.google.com/amp/s/www.ampproject.org/ se adresa pfesmérovala stavovym

kodem 302 do plvodni verze stranky www.ampproject.org/, €imz se této strance ,pfeda link

juice”. Stejné tak dojde k pfesmérovani pfi navstévé stranky z desktopového zafizeni, pfi
navstéveé Bingbota nebo Slurp (Yahoo's Spider).

.

© Link Redirect Trace .tiLinkResearchTools

Enjoying this extension?

Copy to Clipboard Export Save screenshot Try LinkResearchTools

e
the creation of websites and ads that are
consistently fast, beautiful and high-performing
across devices and distribution platforms

LEARN ABOUT AMP

OR START BUILDING

Obrazek 15. Navstéva AMP stranky pfi simulovani Googlebota.


https://www.google.com/amp/s/www.ampproject.org/
http://www.ampproject.org/

Pfirozené vysledky vyhledavani na Google nejsou jenom o snippetech. Lze se setkat s velkym
mnozstvim dalSich formatu, které se souhrnné nazyvaji ,rozSifené vysledky vyhledavani*.
Nyni se podivame, na které typy rozSifenych vysledkl vyhledavani muzeme na Google
narazit, a fekneme si, jaké z nich mohou plynout vyhody. Také si ukazeme, co délat pro to,

aby se zde vaSe webové stranky mohly objevit.

Uvodem je tfeba Fict, co je to snippet. Jedna se o b&zny vysledek vyhledavani, jak jej zname.

V nejjednodussi formé obsahuje titulek, URL adresu a popisek.

‘ Prihlasit se k Facebooku | Facebook |
mi, které znate, @ sdilet s

:/lcs- ebook.com/login/ ¥ 3 ‘ ey .
htt[;f-//tc Ss(e:azt;fliaolcebooku abyste mohli zagit spojovat s prateli, rodin
Piihlaste .

nimi obsah.

Obrazek 16. Ukazka snippetu v Google SERP.

Odmyslime-li si reklamni obsah, objevuje se v SERPu (Search Engine Result Page) rada

dalsich formatu dat. Patfi mezi né mapy, karusely, grafické prvky nebo rizné typy rozSifenych

informaci. Jaké jsou jejich vyhody a jak zajistit, aby se v nich zobrazovala také data z vaseho

webu?

RozSifené vysledky vyhledavani zobrazené v SERPu vzdy odpovidaji typologii dotazu a typu
zarizeni, které pravé pouzivate (desktop, mobil, tablet). Hledate kavarnu? Google vam
nabidne mapku s podniky v okoli. Chcete si néco uvafit? Zadejte ingredience a Google odpovi
receptem s hodnocenim, dobou vareni a po¢tem kalorii. Shanite informace o firmé? Google
vam v pravém panelu pfehledné zobrazi jeji kontaktni informace, logo, recenze a odkazy na

web i socialni sité (tzv. knowledge graph).


https://cs.wikipedia.org/wiki/SERP
https://moz.com/blog/mega-serp-a-visual-guide-to-google
https://moz.com/blog/mega-serp-a-visual-guide-to-google

Vyhod objevime hned nékolik a vzajemné spolu souvisi. Zakladem je to, Zze se od
standardnich vysledkd vyhledavani vizualné odliSuji a poutaji tak vice pozornosti. Zde jsou ale

ty hlavni:

Uzivatelska privétivost — rozSifené vysledky vyhledavani jdou vyrazné vstfic uzivateli. At
uz se jedna o mapku, ktera se vam nabidne, kdyz bloudite po Vinohradech a hledate
pivovar, nebo o rozSifené informace o kaloriich a dobé pfipravy jidla, kdyz premyslite
0 vhodném receptu.

Vice prostoru ve vysledcich vyhledavani — diky zobrazeni v rozSifenych vysledcich
vyhledavani muazete docilit toho, Ze se na jedné strance SERPu zobrazi vase stranky
vicekrat. Napfiklad ve snippetu, v mapce a v obrazkovém carouselu. To vede k vysSi mife
prokliku z vysledkl vyhledavani na web (CTR).

Povédomi o znac¢ce a divéryhodnost — dllezity samoziejmé neni jen proklik na stranku,
ale také to, jak je znaCka vidét. S rozSifenymi vysledky vyhledavani toho docilite a zaroven
posilite davéryhodnost, protoze soucasti rozSifenych vysledkl je Casto také vice
doplnikovych informaci (nebojte se uvefejiiovat hodnoceni zakaznikl, cenu zbozi apod.,

pokud je to zrovna vasi vyhodou nad konkurenci).

V soucasné dobé mizeme v SERPu Google narazit na celou fadu rozSifenych vysledku
vyhledavani. Google si je védom, Zze ne na kazdy dotaz je nejlepSi vysledek standardni
snippet, proto se snazi velmi ¢asto odpovéd pfizpUsobit dotazu. Google dokonce v jednu dobu
také experimentoval s tzv. . Jednalo se spiSe o experiment Googlu, kdy na
urcité dotazy, kdy si byl jist jednou jedinou odpovédi, zobrazil rovnou vysledek v SERPu bez
dalSich alternativ. Ty byly dostupné az po rozkliknuti tlacitka ,Show all results“. Od toho
ovSem zahy upustil a nyni se jiz s timto vysledkem v Google SERP nesetkame.

Pojdme se ovSem vratit k rozSifenym vysledkim vyhledavani a ukazat si ty zakladni, na které

muzeme v Ceském prostfedi Google SERP narazit.


https://moz.com/blog/zero-result-serps

5.2.1 Rich Snippets

Prvni a pravdépodobné nejCastéjSi rozSifeny vysledek vyhledavani je Rich Snippets. Jedna se
o strukturované uryvky, které se zaCaly v SERPu Google zobrazovat v roce 2012. Jde
o rozSifeni zalozené na formatu strukturovanych dat podle specifikace Schema.org. Obecné
se doporucCuje strukturovana data nasazovat pfedné na typy podstranek, pro které jiz Rich

Snippets existuji:

produkty,
recenze,
udalosti,
recepty,

kurzy.

Pfedpokladem jsou indexované stranky, které obsahuji strukturovana data. Ani spravné

nasazena strukturovana data Google ovSsem nemusi ve formatu Rich Snippets zobrazit.

sushi recipe B J Q

Vse Obrazky Videa Nakupy Mapy Vice Nastaveni Nastroje
Priblizny pocet vysledk(: 31 000 000 (0,50 s)

[>Top 25 Sushi Recipes - Make my Sushi
https://makemysushi.com/sushi-recipes ¥ Prelozit tuto stranku
( . Featuring the classics: California roll, Spicy Tuna, Dragon Roll etc. As well as new
g ,,13,;'5 vegetarian rolls & fusion e.g. Epic sushi roll (with Bacon).
How to make perfect sushi rice - How to make spicy tuna rolls

Simple sushi recipe | BBC Good Food
F https://www.bbcgoodfood.com/recipes/simple-sushi ¥ PreloZzit tuto stranku
Y % %% Hodnoceni: 3,8 - 2 hlasy - 55 min - Kalorie: 390
Kids can help with this Japanese dish. They can help cook the sticky rice and then roll and
assemble the pieces with their preferred ingredients.

Sushi Roll Recipe - Allrecipes.com

allrecipes.com/recipe/24228/sushi-roll/ ¥ PreloZit tuto stranku

Y % %% Hodnoceni: 4,4 - 136 recenzi - 45 min - Kalorie: 152

Sushi can be filled with any ingredients you choose. Try smoked salmon instead of
imitation crabmeat. Serve with teriyaki sauce and wasabi.

Obrazek 17. Rozsifené vysledky vyhledavani v Google - Rich Snippets.


http://www.schema.org/

5.2.2 Sitelink Searchbox & Sitelinks

U vétSich webd, jako jsou e-shopy nebo velké zpravodajské servery, se na urcité typy dotazu
zobrazuje pfimo ve snippetu také vyhledavaci policko Sitelink Searchbox.

Pod snippetem se v nékterych pfipadech objevuji rovnéz odkazy na podstranky. Toto
rozSifeni se nazyva Sitelinks a v souCasné dobé neni zcela ziejmé, jak tento vypis ovlivnit.

Dfive to bylo mozné v Google Search Console, ale tato funkcionalita byla ukonena.

Vybaveni pro bojové sporty, karate, box, MMA - e-shop - hayashi.cz
https://www.hayashi.cz/ ¥ ‘ o ,
Vyt‘javeni a potfeby pro bojové sporty. Hledate kvalitni MMA shop, kde n'ajdeutsa veskeré vybavgnl' prg
bojové sporty, jako tieba MMA. box, karate a jiné? Nas obchod Hayashi sg JI? mnoho |etvsp?CIal|?uJe na
prodej vybaveni a potfeb pro bojové sporty na geském, evropském i americkém trhu. Nase Siroka

nabidka potfeb pro ...

imona

Praha K o
Uvod > Praha. Praha - Brno - Externi Japonsko - Taekwondo ITF - Aikido
sklad - Praha - Ostrava ... Kimona na BJJ - Karate
Brno Chrani¢e holeni
+420 226 205 440 (Centréla pro V absolvovani tvrdého tre?n!nku s
prepojeni na pobocku Brno). E ... vyuzitim kopu, vam umozni ...

i Boxerskeé rukavice Chranice ——y

| Boxerské rukavice v MMA rukavice v Ruce - Nohy - \ axa gl
a pytlovky pro Rukavice - Chréanice zubu - ...

Dali vysledky z webu hayashi.cz »

— ‘

Obrazek 18. Rozsifené vysledky vyhledavani v Google - Site links.
5.2.3 Knowledge Graph panel

Jedna se o informac¢ni box v pravé ¢asti SERPu. K zobrazovani dat v tomto rozSifeni
Google vyuziva svoji znalostni bazi Knowledge Graph (viz nize). Cilem tohoto vysledku

vyhledavani je agregovat zakladni informace o dotazu na ,jedno misto“. Pro zobrazeni zde
jsou dulezité zejména tyto zdroje:

profil na Google Moje Firma,
zapis na Wikipedii,

nasazena strukturovana data na webu.

Google na tomto misté velmi Casto zobrazuje dalSi informace (nejCasté&ji hodnoceni firmy) ze
sluzeb tfeti strany, napfiklad Facebook, Firmy.cz apod.
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-3) Odeslat do telefonu Odesl

Obrazek 19. Rozsifené vysledky vyhledavani v Google - Knowledge Graph.

Odpovéd na to, pro€ dokaze Google vzdy nabidnout tak pfesné a relevantni vysledky
vyhledavani, spociva v jeho znalostni bazi nazyvané Google Knowledge Graph. Zakladem
Knowledge Graphu jsou entity, které si Google vytvafi ze ziskanych informaci a vazeb mezi
nimi. Google spustil Knowledge Graph v roce 2012 s cilem pfiblizit se sémantickemu
vyhledavani a poskytovat pfimé odpovédi na dotazy, ne pouze odkazy na stranky jako

v minulosti. Ukazkou takové odpovédi muze byt napfiklad SERP, ktery Google zobrazi na

dotaz ,Roxy program®. Kdyby byl Google ¢lovék, jeho mysSlenkovy postup by se dal shrnout
asi néjak takto: ,Aha, tak ty chce$ asi védét, jaké udalosti nabidne klub Roxy v nasleduijici
dobé. Jsou to tyto...".

J
roxy program m 4 Q
Vie  Nakupy  Obrazky  Zprayy  Mapy  Vice Nastaveni  Nastroje

g ROXY > Nadchazejici udalosti
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Obrazek 20. Rozsifené vysledky vyhledavani v Google — udalosti.


http://wiki.knihovna.cz/index.php/S%C3%A9mantick%C3%A9_vyhled%C3%A1v%C3%A1n%C3%AD
http://wiki.knihovna.cz/index.php/S%C3%A9mantick%C3%A9_vyhled%C3%A1v%C3%A1n%C3%AD

5.2.4 Local pack

Ma podobu mapky vnorené mezi standardni vysledky vyhledavani. Na mapce jsou
zpravidla ukazany 2-3 provozovny relevantni k dotazu. Casto se s takovym vysledkem
setkavame pfi zadani dotazu, ktery obsahuje lokaci (mésto, ¢ast obce nebo ulici). Neni to

ovSem podminkou. To jaké vysledky se v Local packu zobrazi, hraje velkou roli lokalita, ze

které pravé uzivatel vyhledava. DalSimi faktory pro zobrazeni zde jsou:

informace uvedené na profilu Google Moje Firma,
pocet a kvalita hodnoceni od uZivatell na Google Moje Firma,

historie zapisu,
sila a relevance webu firmy,
dalSi data, ktera Google o firmé posbiral.

o PRAMA 1 =
(#1)

°
°
L a taurace
most ¢ Francouzska Res!
@ Ka.rluv @ Art Nouveau

Wilsonova

@ Kostel sv. Mikulase

)
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Narodnidivadlo,® .0 o

Zizkovska televizni véz @

Map data ©2017 Google

Palac Zofin® @ U Meka Alcron Restaurant
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Neformalni - Skupiny
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75 couzska
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Obrazek 21. Roz8ifené vysledky vyhledavani v Google - Local Pack.




5.2.5 Featured Snippet

Featured Snippet je box, ktery se nachazi na tzv. nulté pozici, tedy mezi placenou reklamou
(pokud se zobrazi) a prvnim organickym vysledkem vyhledavani. Nejcastéji se objevuje jako

slovnikova odpovéd na otazku. Hlavni faktory pro zobrazeni citace z webu ve Featured

Snippetu jsou:

» Duavéryhodnost webu.

» Obsah tvofeny s cilem odpovidat na otazky (napf. slovnik pojmu, FAQ).

co je amp m § Q

Vse Obrazky Nakupy Videa Zpravy Vice Nastaveni Nastroje

Priblizny pocet vysledki: 6 350 000 (0,33 s)

D

Na ikonku blesku s napisem AMP uZ si mozna néktefi
z vas ve vysledcich mobilniho vyhledavani Google
zvykli. ... Za bleskurychlé nacteni stranek muze
technologie Accelerated Mobile Pages. 27.7. 2017

sogle AMP

Co je AMP a jak muze pomoci vasemu webu? - Sunitka.cz
www.sunitka.cz/c/1077-co-je-amp-a-jak-muze-pomoci-vasemu-webu

© Informace o vysledku JB Zpétna vazba

Obrazek 22. Rozsifené vysledky vyhledavani v Google - Featured Snippet.
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5.2.6 Image box

Jedna se o box s obrazky, které jsou kontextoveé blizké k dotazu.

Obrazky pro dotaz damske sportovni boty

- Dalsi obrazky pro dotaz damskeé sportovni boty Nahlasit obrézky

Obrazek 23. Rozsifené vysledky vyhledavani v Google - Obrazky pro dotaz damské sportovni boty.

Pro zobrazeni se v Image boxu plati podminky pro optimalizaci obrazkd, tj. spravné vyplnény
alternativni popisek obrazku (parametr alt) a nazev souboru obrazku. Dale textovy obsah

okolo obrazku a sila spolu s relevanci stranky, kde je obrazek umistén vuci dotazu.
5.2.7 AMP carousel

AMP carousel pfedstavuje format, ktery se zobrazuje vyhradné na mobilnich zafizenich.
Jedna se o carousel pfispévku odpovidajici dotazu ve formatu AMP. Podminky pro zobrazeni

v AMP carouselu:

Nasazené AMP na webu.

Nasazena strukturovana data na webu.

Unique Burger Recipes - Genius Kitchen

www.geniuskitchen.com » ideas » Killer-...

} The Texas Squealer Hamburgers Fajita Turke
| Burger Burgers
5 (31) 5 (187) 5
1h-375cal 20 min - 318 cal 25 min - 351

Obrazek 24. Rozsifené vysledky vyhledavani v Google - AMP carousel.



5.2.8 Oblibené na webu

Oblibené na webu je carousel, ktery se ve vysledcich vyhledavani nejCastéji objevuje, pokud
se dotaz pta na néjaky vycet objektl. Napfiklad plemena psu, muzea v Praze, némecti védci
apod.

Oblibené¢ na webu

Nérodni

Muzeum

technické i Narodni Néprst
muzeum v p il muzeum o - Federn
mésta Prahy aeoum shromazdéni
asijskych, af...

Obrazek 25. Rozsifené vysledky vyhledavani v Google - Oblibené na webu.

5.2.9 Hlavni udalosti

V soucCasné dobé ma toto rozSifeni podobu carouselu s kartami pro jednotlivé zpravy.

Podle vSeho jsou dulezité zejména tyto atributy zprav:

aktualnost,
dlvéryhodnost serveru,
divéryhodnost zpravy (Google pouziva Fact Check),

nasazena strukturovana data na webu.

Hlavni udélosti

iPhone X s modemem Apple iPhone X — Xiaomi Mi 7 - dustojny
od Intelu ma pomalejsi skute¢na revoluce? konkurent pro iPhone X
LTE neztens [recenze] a Samsung Galaxy S9
modemem od...

Letem svétem Applem Dotekomanie.cz GizChina.cz

pred 18 hodinami véera pred 18 hodinami

- Dalsi vysledky dotazu iphone X

Obrazek 26. Rozsifené vysledky vyhledavani v Google - Hlavni udalosti.


https://blog.google/topics/journalism-news/labeling-fact-check-articles-google-news/

5.2.10 Related Search

Relared Search je seznam kontextové blizkych dotazd. Tento vyCet se zobrazuje zpravidla
mezi poslednim pfirozenym vysledkem vyhledavani (pfipadné reklamou) na strance

a strankovanim.

Vyhledavaci dotazy souvisejici s co je google

ktera sluzba je soucasti google kde je sidlo google

ktera sluzba je soucasti google které sluzby patfi do googlu
kdy byl zaloZen google sluzby google

sidlo google larry page

Go gle >

123 45678 910 Dalsi

Obrazek 27. Rozsifené vysledky vyhledavani v Google - Related search.

5.2.11 AMP (Accelerated Mobile Pages)

U nékterych vysledkd vyhledavani se na mobilu zobrazuje Seda ikonka blesku. Tato ikonka
upozorfiuje na to, Ze po prokliku se dostanete na webovou stranku bézici v rezimu AMP, tedy
Ze bude jeji nacteni velmi rychlé. Podrobnégjsi informace o technologii AMP popisujeme
v kapitole 4.4. Podminkou pro zobrazeni snippetu s timto symbolem je nasazena AMP verze

stranek.



5.2.12 Rich Cards

Rich Cards vznikly z potfeby zobrazovat na mobilu vysledky vyhledavani pfehledné a na malé

ploSe. Jsou to v podstaté Rich Snippets ve formatu karet pro mobilni zobrazeni.

= NAKLIPY 2PRAVY
VSE OBRAZKY VIDEA NAKUPY ZPRAV

>Top 25 Sushi Recipes - Make my Sushi
https://makemysushi.com > sushi-recipes

new vegetarian rolls & fusion e.g. Epic
sushi roll (with Bacon).

Featuring the classics: California roll,
Spicy Tuna, Dragon Roll etc. As well as

How to make perfect sushi rice How to make spicy tuna

Obrazek 28. RozSifené vysledky vyhledavani v Google - Rich Cards.

Kromé téchto vysledkd mizeme narazit pfimo ve vyhledavani i na nékteré miniaplikace, jako

jsou Predpovéd pocasi, Kalkulacka, Lokalizace polohy, Pfeklada¢, Konverze mén, Burza,
Dopravni spojeni, Sportovni informace a jiné.

O zastoupeni rozSifenych vysledkl vyhledavani v ¢eském SERPu Google vy&erpavajicim
zplUsobem hovofi Filip Podstavec ve svem ¢lanku na Lupa.cz.



http://www.lupa.cz/clanky/rozsireni-vysledku-vyhledavani-googlu-dorazila-do-cr-jak-je-google-pouziva/

Cim vice informaci a kontextu k webovym strankam Google zn4, tim pravdépodobnéji se
v rozSifenych vysledcich vyhledavani zobrazi. Na zobrazeni stranky v rozSifenych vysledcich

maji vliv nasleduijici faktory:

Zalozeni profilu na

Zalozeni stranky profilu firmy na Wikipedii (pokud to dava smysl).
Nasazeni strukturovanych dat podle specifikace (viz nize).
Specifikace meta dat, ,

Zapisy v relevantnich a duvéryhodnych zdrojich, které uz maji strukturovana data

nasazena: katalogy, oborové katalogy, katalogy udalosti apod.

Rich Snippets a Rich Cards jsou jen vizualni interpretaci strukturovanych dat podle
specifikace , ktera jsou pfitomna na vasem webu. Mate-li spravné a smyslupiné
nasazena strukturovana data, je dost pravdépodobné, Zze se ve vasich snippetech budou
zobrazovat i rozSifené udaje, jako jsou hvézdi¢ky hodnoceni, cena nebo obrazek produktu.

Strukturovana data muzete nasadit ¢tyfmi riznymi metodami:

Format RDF-a — atributy pfimo v HTML.

Format Microdata — atributy pfimo v HTML.

Format JSON-LD — usek kdédu ve formatu JSON, ktery neni zavisly na jednotlivych
Castech kédu HTML.

Manualné oznacéena strukturovana data v Google Search Console pomoci

Z téchto zminénych feSeni v souCasné dobé Google nejvice podporuje a doporuduje

. Vyhodou zmifiovaného formatu je, ze syntaxe neni nijak
slozitéd a zvladne ji vstfebat i Clovék, ktery se v HTML kodu bézné nevyzna. JSON-LD je na
HTML struktufe nezavislé. Pouze popisuje, co se na strance nachazi. Pfiklad zapisu
strukturovanych dat pro produkt miOze vypadat napfiklad takto. Do kodu jsou doplnény

komentare vzdy za dvéma lomitky.


https://www.google.cz/business/
http://schema.org/
http://ogp.me/
https://dev.twitter.com/cards/overview
http://schema.org/
https://support.google.com/webmasters/answer/2692911?hl=cs
https://support.google.com/webmasters/answer/2692911?hl=cs
http://www.sunitka.cz/c/937-strukturovana-data-json-ld-vsl

<script type="application/ld+json">
{

"@context": "http://schema.org/",

"@type": "Product",

"name": "3D POVLECENI - ANTIK", // Nédzev produktu vé&tSinou nadpis
stranky, HTML znacka HI1.

"url": "https://superlevnezbozi.cz/3d-povleceni-antik/",

"image": [

"https://superlevnezbozi.cz/data/cache/thumb_1000-1000-
12/products/761/1500304794/00008992.jpg",

"https://superlevnezbozi.cz/data/cache/thumb 1000-1000-
12/products/761/1500304808/00009272.jpg"

], //Pole obrazklu. Jednotlivé obréazky Jjsou oddélené cCarkou. Za
poslednim ¢arka neni.

"description": "3D povleceni ANTIK ve velikosti ptrikryvky 140x200
a polstare 70x90 cm. Velmi p¥fijemné a pohodlné povleceni s 3D
efektem.", // Lze vzit prvni odstavec popisku nebo obsah meta tagu

description.
"brand": {
"@type": "Thing",
"name": "M&K textil" // Znacka vyrobce.
bo
"offers": {
"Qtype": "Offer",
"priceCurrency": "CZK",
"price": "259",
"pricevValidUntil": "2099-01-01",
"itemCondition": "NewCondition", // Stav zboZi, predvolby
jsou dostupné na chema.org/UsedCondition.
"availability": "InStock", // Dostupnost - predvolby jsou
dostupné na schema.org/InStock.
"category": "vyprodej", // Nadfrazend kategorie.
"seller": {
"@type": "Organization",
"name": "M&K Home Textile"

by
"aggregateRating": {

"Qtype": "AggregateRating",

"ratingValue": "3.5", // Prumérné hodnoceni produktu.
"reviewCount": "11", // Pocet hodnoceni.
"bestRating": "5",

"worstRating": "1"

}
</script>



5.4.1 Strukturovana data ve formatu JSON-LD

Jak uz bylo fe€eno, Google doporu€uje implementovat strukturovana data prostfednictvim
formatu JSON-LD podle specifikace . Syntaxe je velmi snadno pochopitelna

a nékteré nejcastéjSi typy strukturovanych dat si ukazeme na pfrikladech.
5.4.2 Strukturovana data WebSite

Strukturovana data typu WebSite popisuji webové stranky. Mezi nejCastéjSi vlastnosti, které
se v tomto typu strukturovanych dat popisuji, patfi nazev webové stranky, jeji URL adresa
a URL adresa interniho vyhledavani na webu. Pravé fragment vlastnosti URL adresy interniho
vyhledavani na webové strance muze mit uziteCny efekt, Ze se ve vysledcich mize zobrazit
rozSifeny snippet se Sitelink Searchboxem (viz kapitola 5.2.2). Zde je pfiklad zapisu

strukturovanych dat typu WebSite ve formatu JSON-LD:

<script type="application/ld+json">
{

"@context": "http://schema.org",

"@type": "WebSite",

"name": "Nazev webu",

"alternateName": "Alternativni nazev webu",

"url": "http://example.com/",

"potentialAction": {
"@type": "SearchAction",
"target": "http://example.com/search?&g={query}",
"query-input": "required name=query"

}
</script>


http://schema.org/

5.4.3 Strukturovana data Breadcrumb

<script type="application/ld+json">
{
"@context": "http://schema.org",
"@type": "BreadcrumbList",
"itemListElement": [{
"@type": "ListItem",
"position": 1,
"item": {

"@id": "https://example.com/notebooky",

"name": "Notebooky",
"image": "http://example.com/images/icon-notebook.png"
}
b A
"@type": "ListItem",
"position": 2,
"item": {
"@id": "https://example.com/ultrabooky",
"name": "Ultrabooky",
"image": "http://example.com/images/icon-ultrabooky.png"
}
oA
"Qtype": "ListItem",
"position": 3,
"item": {
"@id": "https://example.com/books/authors/annleckie",
"name": "Ann Leckie",
"image": "http://example.com/images/author-leckie-ann.png"

H]
}
</script>



5.4.4 Strukturovana data Organization

Strukturovana data typu Organization popisuji organizaci/firmu, jiz stranky patfi. Mezi
nejCastéjsi vlastnosti, které se v tomto typu strukturovanych dat popisuji, se fadi nazev
organizace, URL adresa jejiho webu, kontaktni udaje organizace a odkazy na dalSi
internetové prezentace spolecnosti (profily na socialnich sitich, zapisy v katalozich apod.).

Pfiklad zapisu strukturovanych dat typu Organization ve formatu JSON-LD:

<script type="application/ld+json">
{

"@context": "http://schema.org",
"@type": "Organization",

"name": "Example s.r.o.",
"telephone": "+999 999 999 999 999",
"email": "infol@example.com",

"url": "http://example.com/",
"sameAs":

["https://www.firmy.cz/detail/example.html", "https://www.facebook.com
/example/","https://najisto.centrum.cz/22422426/example/", "http://top
kontakt.idnes.cz/f/example/", "https://www.zlatestranky.cz/profil/exam
ple"]

}

</script>



5.4.5 Strukturovana data LocalBusiness

Strukturovana data typu LocalBusiness slouzi k popsani vlastnosti kamenné prodejny.
NejCastéjSimi vlastnostmi zde jsou kontaktni udaje, oteviraci doba, pfipadné cenové rozpéti
dané provozovny. Pfiklad zapisu strukturovanych dat typu LocalBusiness ve formatu JSON-
LD:

<script type="application/ld+json">
{

"@context": "http://www.schema.org",

"@type": "Store",

"name": " Example s.r.o.",

"url": "http://www.example.com/pobocka-praha",
"telephone": "+999 999 999 999 999",

"email": "infolexample.com",

"sameAs": [

" https://www.firmy.cz/detail/example.html ",
"https://www.facebook.com/example/"

I

"logo": " http://www.example.com/logo.Jjpg",
"image": "http://www.example.com/example.jpg",
"description": "Priklad je po anglicky example.",
"address": |
"@type": "PostalAddress",
"streetAddress": "Examplova 1, Praha 99 - Example",
"addressLocality": "Praha",
"postalCode™: "999 99",
"addressCountry": "Ceskd Republika"
b
"hasMap":

"https://www.google.cz/maps/place/50%C2%B882920983022"'55.4%22N+14%C2%
B029'10.6%22E/0@50.0487214,14.4840973,17z/data ",

"geo": {
"@type": "GeoCoordinates",
"latitude": "99.99",
"longitude": "99.99"
Yo
"openingHours": "Mo, Tu, Th 08:00-17:00 We 09:00-18:00 Fr 08:00-
16:00",
"priceRange": "100 - 150 000 CZK"

}
</script>



5.4.6 Strukturovana data Product

Jednim z nejCastéjSich typu strukturovanych dat, se kterymi se muzete setkat v SERPu
Google, jsou strukturovana data typu Product. Slouzi k popisu charakteristiky produktu.
NejCastéjsi vlastnosti zde predstavuje nazev a typ produktu, jeho cena, dostupnost skladem

nebo jeho hodnoceni od uzivatelu. Pfiklad zapisu pro Product:

<script type='application/ld+json'>
{

"@context": "http://www.schema.org",

"@type": "product",

"brand": "Example",

"logo": "http://www.example.com/logo.jpg",

"name": "Example example",

"category": "Example",

"image": "http://www.example.com/example.jpg",
"description": " Priklad je po anglicky example.",

"aggregateRating": {

"@type": "aggregateRating",
"ratingValue": "5",
"reviewCount": "99"
}
}
</script>

Existuje cela fada strukturovanych dat, zde jsme si ukazali opravdu ty nejdulezitéjsi, jejich

zakladni vycet a typy, které Google zcela jisté podporuje, je na strance Search Gallery

Google. Pro kompletni vyCet strukturovanych dat doporucujeme navstivit Schema.org.


https://developers.google.com/search/docs/guides/search-gallery
https://developers.google.com/search/docs/guides/search-gallery
http://schema.org/

K ovéfovani strukturovanych dat slouzi Nastroj pro testovani strukturovanych dat od Google.

Nastroj slouzi zejména ke dvéma ucelim, a to k ladéni vznikajiciho kédu pro strukturovana
data (muze byt JSON-LD nebo Microdata) a k zjisténi pfitomnosti strukturovanych dat na
strance. Na vstupu se tak muZe objevit bud URL adresa, na které se nastroj snazi

strukturovana data nalézt, nebo uryvek kédu, ktery nastroj validuje, popfipadé zjistuje chyby.

Obrazek 29. Nastroj na testovani strukturovanych dat.

Ke kontrole strukturovanych dat, které ma Google zaindexované, Ize vyuzit pfehled Vzhled

vyhledavani > Strukturovana data, v nastroji Google Search Console. V pfehledném grafu je

zde znazornén jak pocet zaindexovanych stranek se strukturovanymi daty, tak pocet polozek

s chybami v syntaxi strukturovanych dat.

, Strukturovana data
= Vehled vyhladiv

Obrazek 30. Strukturovana data v Google Search Console.


https://search.google.com/structured-data/testing-tool
https://www.google.com/webmasters/tools/home?hl=cs

Pokud jste docCetli az sem, ziskali jste zaklady pro navrh uspésného webu, ktery vyhledavace
hladce projdou, budou schopny najit dulezity obsah, porozumét mu a nabidnout jej

uzivatelim, ktefi jej hledaji.

| kdyZz se na prvni pohled muze zdat, Ze pfestava davat smysl feSit pfi optimalizaci technické
aspekty webu s ¢im dal tim pokrocilejSimi roboty a algoritmy vyhledavacu, publikace ukazuje
opak. A to pfedevsim diky pfichodu mnoha novych technologii za posledni roky. Mizeme
jmenovat strukturovana data, jejichz prostfednictvim se vyhledavace snazi Iépe pochopit
obsah webu. Dramaticky narlst vyuzivani mobilnich zafizeni, vzrUstajici trend pouziti

dynamickych prvk( webu a pouziti JavaScriptu.

Technické SEO je v dnesni dobé disciplina sama o sobé. Do hloubky se touto tematikou
zabyvaji predevsim pokrocilejSi SEO specialisté Casto s programatorskou Ci kodérskou
zkuSenosti. Do jisté miry tak supluji praci vyvojard. Prestoze tato publikace nepokryva

vSechny.

Benefity plynouci ze zvladnutého technického SEO jsou dulezité jak pro rozsahlé

a komplikované weby jako e-shopy, tak pro malé firemni prezentace Ci tfeba osobni blog.

Prejeme hodné uspéchu na cesté vstfic vyhledavacum!
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