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Publikace Checklist hlavnich SEO faktor(
soucasnosti vznikla pod kridly SEO specialisty
Manuela Nunéze, ktery se pohybuje ve svété online
marketingu jiz od roku 2013.V letech 2014-2015
pUsobil ve sportovné zamérenych e-shopech NWT,
a.s, jako marketingovy specialista s presahem

do affiliate a SEO.

Ve stejném roce spustil spolu s Vojtéchem Helmerem vlastni cashback portal
Alvarado.cz, ktery po tfech letech provozu (béhem kterého portal ziskal pres s tisic
zakaznikd a prived| trzby okolo 1,5 milionu K¢ pro zapojené e-shopy) prodal Mail

Group, a.s.

Manuel v roce 2016 pUsobil jako marketingovy specialista pro Spionazné zamérenou

SHXtrading s.r.0., s pfesahem do affiliate, SEO i e-mailingu.

Od roku 2017 se uz naplno vénuje problematice vyhledavaci a to jako SEO specialista
pro nizozemskou brokerskou firmu Lynx B.V, kde mél v ramci optimalizace pro
vyhledavace na starosti ¢eskou, slovenskou a polskou sekci. V poloviné roku 2020

nastupuje do digitalni agentury Taste, kde pUsobi dodnes.

Manuel aktivné sleduje SEO déni v CR i ve svété. Vysledkem je tato publikace. Jste
pripraveni dozvédét se o aktualnich trendech v SEO a faktorech, které maji na Uspéch

ve vyhledavacich znacny vliv?
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http://manuelnunez.cz

O agenture Taste

Digitalni agentura Taste vznikla koncem roku 2017 spojenim online marketingoveé
agentury Sun Marketing, analytické a konzultacni spole¢nosti Medio Interactive

a kreativni agentury Digistory. Taste usiluje o smysluplné propojeni peclivé
promysleného cross-channel digitalniho marketingu u kazdého svého klienta. Co to
znamena? Diky sluzbam sdruzenych spolecnosti, jez se navzajem doplfuji, nabizi

klientdm komplexni feSeni ve vSech oblastech online marketingu.

V rdmci Taste Sun (byvaly Sun Marketing) dokazeme pokryt vykonnostni online
kampané i jejich optimalizaci, Taste Medio (nékdejsi Medio Interactive) si zase poradime
s datovou analytikou a UX, kdezto Taste Digistory nabidneme kreativni zpracovani

na poli obsahového marketingu, copywritingu, digitalni strategie i grafického designu.
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https://taste.cz/

PREDMLUVA

Termin SEO (Search Engine Optimization) je v CeStiné znam jako optimalizace pro
vyhledavace Ci optimalizace nalezitelnosti na internetu (tyto formulace nejvice rozsiril

Marek Prokop, legendarni evangelizator SEO v Ceské republice).

Jak uz naznacuje Cesky preklad, cilem SEO je zvysovani viditelnosti webu ve vysledcich
vyhledavani (vyhledavacd jako napr. Google ¢i Seznam) na takova slova, ktera lidé
aktivné vyhledavaji. Z hlediska businessového — SEO stejné jako ostatni marketingové
kanaly (PPC, e-mailing, affiliate atp.) pfivadi na web potencialné nové zakazniky a podili

se tak na celkovém obratu firmy.

Ve zkratce se da fict, Ze optimalizace pro vyhledavace ma za cil dostat dany web a jeho
jednotlivé stranky ve vysledcich vyhledavani na co nejvyssi pozici. OvSsem nutno
podotknout, Ze se bavime v rdmci vyhledavaného ¢i businessové dilezitého klicového
slova nebo fraze pro dany web. Prvni pozice na kli¢ova slova, ktera nejsou vyhledavana

anebo nejsou relevantni k tématu stranky, jsou prakticky k nicemu.

Na umisténi webu ve vysledcich vyhledavani ma vliv fada faktord, napft. pro Google jich
v riznych aktualnich i starSich prehledech najdete asi dvé stovky. Na zakladé téchto
faktor( vyhledavace radi vysledky ve svych vysledcich. O témér vSech aktualnich SEO

faktorech se mizete docist v aktualizovaném c¢lanku Briana Deana (Backlinko.com).

Ne kazdy faktor ma stejnou vahu a navic i ta se mdze v ¢ase ménit. Prikladem téchto
faktord jsou napf. meta titulky, hustota klicovych slov v ramci obsahu na strance, ale
i spravna konfigurace zabezpeceného protokolu HTTPS diky TLS/SSL certifikatuy,

rychlost nacitani webu ¢i spravna prichodnost webu ze strany robotd vyhledavaco.

Publikace je strukturou fazena do péti ucelenych casti. Prvni ¢ast e-booku tvori checklist
zakladd SEO, kde se zabyvame zakladnimi nastroji a nastavenimi, které tvofi
predpoklad pro Uspéch ve svété vyhledavacu. Dalsi kategorii je checklist technického

SEO, kde se zamérujeme napf. na bezpecnost, rychlost ¢i odkazovani uvnitf webu i vné.

Treti kapitola je vénovana problematice klicovych slov, dale v e-booku najdete on-page
checklist, ktery pokryva téma obsahu a UX a posledni kapitola je vénovana off-page

checklistu, kde fesime téma linkbuildingu.
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http://www.marekp.cz/
https://backlinko.com/google-ranking-factors

Cilem publikace je predstavit problematiku SEO primarné lidem, ktefi o SEO uz sice
slySeli, (napr. majitelé web0, e-shop0) ale porad nemaji ucelenou predstavu o tom, co
vSe tato disciplina obsahuje a co do ni spada. Pro SEO specialisty slouzi e-book spise jen

jako checklist ziskanych znalosti.

m|
7
-
©



1. CHECKLIST ZAKLADU SEO

Nastavte Google Search Console

Google Search Console je ,must-have” SEO nastroj, ktery vam poskytuje neocenitelny
prehled o vykonnosti vaSeho webu. Ziskané mnozstvi Udajd mUzete pouzit hlavné pro
zvyseni organickeé viditelnosti. A jelikoz je nastroj od Google poskytovan zcela zdarma,

proc toho tedy nevyuzit?

7] Celkovy potet kii... ] Celkovy potet zo.. ] Priméma mira pr..

1,92 tis. . 43,2 tis. 4,4 %

10.05.20 22.05.20 03.06.20 15.06.20 27.06.20 09.07.20 21.07.20 02.08.20

Urcité byste méli pravidelné sledovat, zda nedoslo k penalizaci vaseho webu
ve vyhledavadi Google. Tyto zdkazy jsou ovsem vzacné a jsou aplikovany vétsinou
na weby, co vyuzivaji tzv. black-hat SEO praktiky.

Nastavte Google Analytics

Bez spravnych udaji nemdzete Cinit spravna rozhodnuti. Google Analytics je bezplatny
analyticky nastroj poskytovany spolecnosti Google, ktery vam umoziuje prohlizet data
a statistiky o tom, kolik lidi navstévuje vas web, kdo jsou tito lidé a jak se chovaji

na vasem webu.

Doporucujeme propojit sluzbu Google Search Console s nastrojem Google Analytics pro

ziskani detailnéjsich informaci ohledné vykonu vaseho webu.
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https://search.google.com/search-console/about
https://cs.wikipedia.org/wiki/Black_Hat_SEO
https://analytics.google.com/

Soubor sitemap

Ucelem souboru sitemap je pomoci vyhledavacim botdm nalézt URL adresy stranek

webu, u kterych si prejeme, aby byly zaindexovany.

Jde pouze o seznam adres URL, které definuji hlavni obsah vaseho webu, aby bylo
zajisténo, ze bude prochazen a indexovan. Soubor Sitemap prozradi botdm, které
stranky povazujete za dUlezité a také poskytuje cenné informace (napf. kdy byla stranka

naposledy aktualizovana).

V sitemapé spravné zpracovaného webu by se mély objevit vyhradné pfimé odkazy
na URL stranky, které vraci HTTP status kod 200 (stranka existuje), ale rozhodné ne 301

(trvale presmérovano), 404 (nenalezeno) ¢i oo (chyba serveru).

Vyjimkou mohou byt snad kratkodobé uzitecné sitemapy se seznamem URL adres,
které napriklad nové obsahuji direktivu noindex. Tedy chceme je odstranit z indexu

vyhledavace, a je zadouci, aby tyto URL nové robot vyhledavace navstivil co nejdfive.

V souboru sitemap by se mély vyskytovat skutecné jen unikatni stranky, nikoliv
duplicity. Také sem nepatfi vedlejsi stranky s nastavenou kanonizaci (pojem kanonizace
si vysvétlime v dalSich kapitolach) na jinou primarni URL a taky stranky s parametrem

Lhoindex”.

Specialni vyjimkou m0ze byt vytvorit zamérné takovou sitemapu, kde budou obsazeny
jen URL s parametrem ,noindex”, aby byly pfednostné navstiveny roboty vyhledavacd.
A ddvod proc? Pokud jsou takové URL stale zaindexovany a my je chceme hromadné

deindexovat, timto zplsobem to mizeme urychlit.

Google podporuje fadu rdznych formatd soubord sitemap, ale format XML se pouziva
nejcastéji. Obvykle najdete soubor sitemap svého webu na adrese:

https://www.example.com/sitemap.xml.
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https://digichef.cz/sitemap-xml-kompletni-navod-jak-na-mapu-stranek
https://www.marketingminer.com/cs/blog/canonical-jak-spravne-pouzivat-kanonizaci.html
https://www.example.com/sitemap.xml

Je také mozné mit vice sitemap obsazenych v jedné hlavni sitemapé, napf. znamy
Wordpress plugin Yoast SEO vétSinou vyexportuje sitemapu v podobé jako napf.:

https://backlinko.com/sitemap index.xml:

XML Sitemap

Generated by YoastSEO, this is an XML Sitemap, meant for consumption by search engines.

You can find more information about XML sitemaps on sitemaps.org.

This XML Sitemap Index file contains 6 sitemaps.

Sitemap Last Modified

https://backlinko.com/post-sitemap.xml 2021-03-30 15:44 +00:00
https://backlinko.com/page-sitemap.xml 2021-03-25 10:01 +00:00
https://backlinko.com/hub_resource-sitemap.xml 2021-03-12 14:40 +00:00
https://backlinko.com/templ_lib_resource-sitemap.xml 2021-03-10 13:56 +00:00
https://backlinko.com/hub_topic-sitemap.xml 2021-03-12 14:40 +00:00
https://backlinko.com/templates_library_topic-sitemap.xml 2021-03-10 13:56 +00:00

Priklad sitemapy vygenerované Wordpress pluginem Yoast SEO. Zdroj: Backlinko.com.

Jakmile vygenerujete soubor sitemap, ujistéte se, ze je odeslan do sluzby Google Search
Console.

Pridani nového souboru Sitemap

Zadejte adresu URL souboru Sitemap ODESLAT

Nezapomernte také spravné odkazovat Uplnou absolutni adresou véetné spravného
protokolu na soubor sitemap v souboru robots.txt. VétSinou se pouziva oznaceni:

.Sitemap: https://example.com/sitemap.xm!".
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https://backlinko.com/sitemap_index.xml

Soubor robots.txt

Zjednodusené receno, soubor robots.txt fika nejen botdm vyhledavacy, ale treba botdm
instant messaging platforem nebo reklamnim botdm, které stranky, soubory, adresare,

slozky ¢i parametry mohou ¢i nemohou boti prochazet.

Soubor robots.txt se nej¢astéji pouziva k zabranéni prochazeni urcitych ¢asti webu

ze strany robot0 vyhledavacd. Ddvodem je Setfeni tzv. crawl budgetu, tedy metriky,
kterd znaci objem URL, ktery je schopny vyhledavac projit za urcité obdobi pro predani
k indexaci a pfifazeni pozic. Je tedy nutné zajistit, aby byly indexovany pouze

nejdUlezitéjsi stranky webu.

Zakaz prochazeni (pokud jiz nejsou zaindexovany) se tedy da nastavit

pro stranky typu:

Docasné stranky a soubory.

— Stranky administrace (napf.: na Wordpressu slozka */wp-admin/).
— Stranky s koSikem a rekapitulace objednavky.

— Stranky s vysledky interniho vyhledavani.

— Stranky s parametry, které neméni smysluplné obsah stranky a tvori tak
duplicitni URL.
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Vysledny soubor pak mdze vypadat nasledovné:

User-agent: *

Disallow: /vyhledavani/*
Disallow: /en/vyhledavani/*
Disallow: /b2c

Disallow: /facebook

Disallow: /google

Disallow: /basket

Disallow: /*?form=reply
Disallow: /*?reviewNewPost=
Disallow: /*?&reviewNewPost=
Disallow: /*?presentationPopup=
Disallow: /*?&presentationPopup=
Disallow: /*?discussionReply=
Disallow: /*?7&discussionReply=
Disallow: /*?parameter_id
Disallow: /*?categoriesx*
Disallow: /*?order=x

Disallow: /*?&snp

Disallow: /#*?currency=
Disallow: /*?labels

Disallow: =*/gdpr/=*

Sitemap: https://www.example.com/sitemap.xml

Soubor robots.txt si mUzete i otestovat skrze sluzbu od Google Search Console

na testovani souboru robots.txt nebo pomoci obdobného nastroje

od Technicalseo.com.

Pomoci zakazu prochazeni urcitych ¢asti webu v souboru robots.txt ovsem nedocilite
deindexace a zakazu zobrazovani vybranych stranek a soubor0 na strankach vysledkd
vyhledavani (znamo taky jako SERP z anglického ,Search engine results page”)
jednotlivych vyhledavacd. Vice se o tomto tématu doctete na blogu Digichef:

,Robots.txt neslouzi k zakazu indexace stranek”.

Indexovatelnost webu

Cilem autor( webu je pomoci robotdm vyhledavaci najit co nejvice originalniho obsahu,
aby jej vyhledavace mohli zaradit do svého tzv. indexu a nasledné do vysledkd

vyhledavani.

Neindexovani obsahu webu je castym problémem, kterym celi majitelé svych webd.

Dovody, proc se tak déje je fada a maji své priciny.


https://www.google.com/webmasters/tools/robots-testing-tool
https://technicalseo.com/tools/robots-txt/
https://digichef.cz/zakaz-indexace

CHECKLIST HLAVNICH SEO FAKTORU SOUCASNOSTI

Nékdy to mdze byt opomenutim ohledné neodstranéni direktivy noindex v hlavickach
stranek, nékdy se dokonce ,postésti” ponechat zakaz prochazeni celého webu i
podstatné vétsiny stranek webu v souboru robots.txt. To se déje napf. pred spusténim
webu, kdy si nepfejeme, aby roboti vyhledavall prochazeli stranky pred spusténim.

Po spusténi webu je ovsem nutné zakaz prochazeni odstranit.

DalSim ddvodem mUze byt neexistence i Spatné nastavena kanonizace webu, kdy
se napf. mohou indexovat rizné varianty produktu lisici se velikosti, barvou, ovsem
hlavni adresa produktu zUstava neindexovana. Pravé tato stranka by méla byt

kanonicka a indexovana vyhledavacdi.

Zaindexované stranky na Google

B ves

B o

Ukdzka kontroly indexace stranek pomoci ndstroje Marketing Miner.

Nastrojd, které pomohou odhalit neindexované stranky webu, je cela fada. V prvé radé
doporucime jiz zminovany Google Search Console, poté mizeme vyuzit placené

nastroje jako napf. Screaming Frog SEO Spider (dale jen Screaming Frog) Ci Cesky

nastroj Marketing Miner.
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https://www.screamingfrog.co.uk/seo-spider/
https://www.marketingminer.com/cs

Nainstalujte a nakonfigurujte SEO plugin (pokud pouzivate
napr. Wordpress)

Pokud pouzivate CMS, nejrozsifenéjsim je Wordpress, méli byste si urcité nainstalovat
a nastavit vhodny SEO plugin, ktery zajisti, které typy stranek se budou objevovat

v sitemapé webu, jakou podobu budou mit titulky webu atp.

Vhodny SEO plugin je napf velmi zndmy Yoast SEO. Tento plugin hodné pomUze jak

v oblasti technického SEO, tak v optimalizaci meta titulkd a popiskd. Pokud pouzivate
jiné CMS nez Wordpress, napr. Joomla nebo vlastni, upravené na miru atp., pobavte se
se svymi vyvojari, zda vibec potrebujete instalovat SEO plugin ¢i modul, protoze

stavajici backend mdze nabizet odpovidajici moznosti jiz v zakladu.
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https://yoast.com/wordpress/plugins/seo/

2. CHECKLIST TECHNICKEHO SEO

Pouzivejte zabezpeceny protokol HTTPS

HTTPS je znam jako pozitivni faktor pro SEO jiz od roku 2014. Neexistuje zadna omluva
pro to, Ze na vasem webu jesté nepouzivate Sifrovani HTTPS, a pokud stale pouzivate

protokol HTTP, je Cas urychlené migrovat.

Ale pozor, migraci webu z HTTP na HTTPS lze také udélat spoustou Spatnych zpUsobd,
vénujte tomu dostatecnou pozornost, at viditelnosti svého webu ve vysledcich

vyhledavacid neublizite.

Najdéte a opravte HTTP odkazy na HTTPS

Vétsina webl migrovala z HTTP na HTTPS jiz pred lety, presto je stale bézné objevit
interni odkazy, které stale odkazuji na verze stranek s HTTP protokolem. Nalézt tyto

pripady mOzeme klasicky v internim prolinkovani, ale taky tfeba v sitemapé.

| kdyz ve vétsiné pripadech existuje presmérovani, které nasméruje uzivatele na novou

verzi stranky s HTTPS, takové presmérovani neni nutné a méli byste se snazit takové

HTTP | <> |[HTTPS

odkazy opravit napfimo.

Pokud existuje pouze maly pocet takovych nespravnych odkazi, aktualizujte je rucné
ve vasem CMS. Pokud se viak jedna o vicecetné odkazy, napr. side-wide odkazy (Casty
pripad) ¢i zminovany pripad http stranek v sitemap, musite mnohdy aktualizovat

Sablonu stranek nebo stranky nahradit pfimo v databazi. Pokud si nejste jisti, promluvte

si se svymi vyvojari.
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https://digichef.cz/na-co-si-dat-pozor-pri-presmerovani-stranek
https://digichef.cz/jak-muze-seo-specialista-usnadnit-praci-vyvojari

Duplicity v indexu

Je opravdu dUlezité, aby vyhledavac indexoval pouze jednu verzi vaseho webu.
Zde jsou viechny verze ukazkového webu, kde jedna by méla byt hlavni — primarni
a zbylé tfi varianty by mély odkazovat na primarni URL:
https://www.example.com
https://example.com
http://www.example.com
https://example.com
Zda si vyberete verzi s www nebo bez www, zalezi na vas, nejbéznéjsi je vSak varianta
https://www.example.com.

VSechny ostatni verze by mély byt presmérovany pomoci status kodu 301 na primarni

verzi, m0zete to zkontrolovat zadanim kazdé z variant do listy prohlizece.

Pokud jste presmérovani, nejsou zde zadné problémy, ale pokud zjistite, Ze mate stale
pristup k rdznym verzim domény, implementujte presmérovani okamzité. Pro kontrolu
toho, jak jsou rizné varianty vasi domény presmérovany mizete vyuzit napf. nastroj

Httpsstatus.io.

Najdéte a opravte chyby prochazeni

Prostrednictvim sluzby Google Search Console mizete rychle identifikovat jakékoli

chyby prochazeni.

Prejdéte do sekce pokryti a uvidite chyby i vyloucené stranky, stejné jako stranky

s upozornénim a platné stranky.
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https://httpstatus.io/

CHECKLIST HLAVNICH SEO FAKTORU SOUCASNOSTI

] Chyba O Platné s upozom... O Flatné

3 0 905
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Udélejte si ¢as na vyreseni vsech nalezenych chyb a prozkoumejte pficinu vyloucenych
adres URL podrobnéji (v mnoha pripadech existuje ddvod, pro¢ k tomu doslo,

od 404 chyb po nespravné kanonizované stranky).

Zvyste rychlost svého webu - zlepsete core metrics

Pomalé weby zpUsobuji Spatny ,uzivatelsky zazitek” (UX).

Google nedavno potvrdil, Ze se jesté vice zaméruje na uzivatelsky zazitek jako hodnotici

faktor, nez je tomu v soucasnosti.
Musite se ujistit, ze se vas web nacita rychle. Nikdo nema cas cekat!

Pomoci nastroje PageSpeed Insights od spole¢nosti Google mizete bezplatné
analyzovat rychlost vasich stranek a nastroj vam také poradi, co zpUsobuje pomalé
nacitani stranek a jak chyby opravit.
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https://digichef.cz/jak-napsat-uspesny-seo-clanek
https://searchengineland.com/the-google-page-experience-update-user-experience-to-become-a-google-ranking-factor-335252
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/
https://digichef.cz/optimalizujte-rychlost-sveho-webu-pomoci-jednoho-radku-v-kodu
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e p-49 == 50-89 == 99-100 (i)

Data pole — V pfehledu uZivatelského dojmu v prohliZze&i Chrome pro tuto stranku neni k dispozici

dostatek dat o rychlosti v redlném svété.

Origin Summary - Podle dat z poslednich 28 dni stranky zobrazované z tohoto zdroje v souhrnu
neproily v posouzeni W Core Web Vitals. Cheete-li zobrazit navrhy pfizptsobené pro jednotlivé stranky,

analyzujte adresy URL jednotlivych stranek.

B First Contentful Paint (FCP) 22s @ Firstinput Delay (FID) R 7 ms
T
[0 Largest Contentful Paint (LCP) W 26s @ Cumulative Layout Shift (CLS) R 0,05

73% 15% 87% 4%

Ukdzka auditu rychlosti stranek pomoci ndstroje PageSpeed Insights.

DalSim Sikovnym nastrojem pro analyzu rychlosti webu je GTMetrix, ktery je taktéz
bezplatny a dokaze vam poskytnout kompletni seznam konkrétnich chyb na webu,

které zatézuji nacitani stranek.

Dokonce i v bezplatném tarifu sluzby GTMetrix.com si mizete kontinudlné mérit
rychlost tfi konkrétnich URL. Doporucujeme treba titulni stranku, stranku jedné

kategorie a jednoho detailu vyrobku.

Pravidelné se tak na vyvoj rychlosti téchto stranek v ¢ase mizete divat a analyzovat
dopady jednotlivych zmén, které jste tfeba na webu nebo serverové infrastrukture

délali.

'.‘)I
7
-
©

19


https://gtmetrix.com/
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Performance Scores Page Details

PageSpeed Score YSlow Score Fully Loaded Time

_(78%)+ E(58%)~ 6.8s+

PageSpeed YSlow Waterfall Timings Video History

RECOMMENDATION GRADE

~ Add Expires headers F(0)

~ Make fewer HTTF requests F (0)

~* Use a Content Delivery Network (CDN) F (0)

~ Minify JavaScript and CSS F (0]

+ Reduce DNS lookups [Fes,

~ Use cookie-free domains

~ Reduce the number of DOM elements

v Compress compenents

> € o ¢ € ¢ ¢ <

TYPE

SERVER

CONTENT

SERVER

CSSiS

GONTENT

COOKIE

CONTENT

SERVER

Ukdzka auditu rychlosti stranek pomoci nastroje PageSpeed Insights.

Total Page Size

1.3/MB-

PRIORITY

HIGH

HIGH

MEDIUM

MEDIUM

Low

Low

Low

HIGH

V neposledni fadé jesté zminim Cesky nastroj Pagespeed.cz, ktery poskytuje také velmi

uzitecné rady ke zrychleni nacitani stranek a to zcela zdarma.

Kumulativni posun layoutu
(CLS): Pomaly

Mejvétsi vykresleni obsahu Prodleva prvniho vstupu
(LCP): Stiedni (FID): Rychly
b
%

Lighthouse skdre
(LPS): Pomaly

Ukdzka auditu rychlosti webu v ndstroji Pagespeed.cz.
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https://pagespeed.cz/

Optimalizujte pro ,mobile first”

Chcete-li oslovit potencialni navstévniky, je potreba, aby vas web byl snadno prochazen
pomoci mobilnich telefony a tabletd. Kdysi byvalo standardem mit sv(j web tzv.
~mobile friendly”, to znamena, ze web byl , pfivétivy pro mobilni zafizeni”, to znameng,

Ze se nacital responzivné a byl tedy relativné funkcni i za pouziti mobilnich zafizeni.

Dnes zijeme v novém svété, kdy je novym standardem mit svij web tzv. ,mobile-first”.
V tomto modelu se ocekava, ze navstévnici z mobilnich zafizeni patfi mezi hlavni

skupinu vsech navstévnikd webu a podle toho je uzpdsoben i design webu.

V idedlnim pripadé by verze vaseho webu pro pocitace neméla vibec existovat. Web by
mél vypadat presné stejné na mobilnich zafizenich i pocitacich: rozlozeni prvkd na webu
by mélo byt pomérné jednoduché a navigace na webu optimalizovana pro mobilni

uzivatele.

Opravte poskozené interni a externi odkazy

Nefunkcni odkazy (HTTP status kdd 404) jsou dalSim signalem Spatné uzivatelské
zkuSenosti. Nikdo nechce kliknout na odkaz a zjistit, ze odkaz nevede na stranku, kterou

ocCekaval.

Problémy byste méli identifikovat a pak opravit bud aktualizaci cilové adresy URL, at uz

interni ¢i externi nebo odstranénim odkazu.

Pro analyzu poskozenych internich a externich odkaz{ doporucujeme nastroje jako jsou

Screaming Frog ¢i Ahrefs.
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https://developers.google.com/search/mobile-sites/mobile-first-indexing
https://ahrefs.com/

Response Codes

Redirection (3:xx)

@ Client Error (4x0)

Client Error (4xx)
188 (71.21%)

Ukdzka nalezeni 3xx a 4xx stranek v ndstroji Screaming Frog.

Vlozte klicové slovo do nazvu URL adresy

| podoba URL dokaze hodné napovédét algoritmdm vyhledavacy, ¢im se mdze zabyvat

vase stranka.

Podle prizkumu Briana Deana z Backlinko.com, ktery bral v potaz +5 milion0 vysledk{

vyhledavani, vyplynulo, ze URL, které maji v nazvu obsazené klicové slovo, jako napr.
.drevéné zidle”: ,example.com/drevene-zidle”, maji o 45 % vétsi CTR nez stranky, které

v nazvu klicové slovo nemaji.

Pouzivejte pokud mozno kratké URL adresy

Kazda stranka vaseho webu ma jedine¢nou URL adresu. Pfemyslejte o tom jako o své

Lsonline adrese”.

Nepouzivejte v adrese URL specialni znaky a udrzujte je kratké, doporucujeme

maximalné pét slov.

Vase adresa URL by méla obsahovat vase primarni klicové slovo. Mze to mit maly vliv
na vase hodnoceni v SERP, ale stoji to za namahu, protoze to usnadni uzivateldm

i vyhledavacim strojim cteni a zapamatovani vasi adresy URL.
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https://backlinko.com/google-ctr-stats

Implementujte strukturovana data

Strukturovana data jsou malé kousky informace v presné daném formatu, které

pomahaji robotdm vyhledavacld porozumét vyznamu nékterych Udajd na strance.

Strukturovana data tedy pomahaji vasim organickym vysledkdm vyniknout v SERP

a tim zvysit proklikovost z vysledkd vyhledavani.
Pokud strukturovana data jesté nepouzivate, zkuste zacit.

Ve skutecnosti Schema.org obsahuje formaty pro strukturovani dat pro mista,

organizace, mistni podniky, recenze a mnoho dalsiho.

Mezi nezjnaméjsi a nejpouzivanéjsi rozsifeni zalozenych na bazi strukturovanych dat

patfi:

— Rich snippety — jedna se o rizné typy dat jako napt.: Article (¢lanky),
Breadcrumb (drobeckova navigace), FAQ (Casto kladené dotazy),
Q&A (otazky a odpovédi), Product (produkty) atd.

www.alza.cz » Mobilni telefony » Xiaomi» Redmi g «

Xiaomi Redmi 8 LTE 64GB c¢ervena - Mobilni telefon | Alza.cz

Mobilni telefon Xiaomi Redmi 8 LTE 64GB Cervena na www.alza.cz. g Veskeré informace o
produktu. Vhodnée pfisludenstvi. Hodnoceni a recenze Xiaomi ...
Hodnoceni: 4,7 - 104 hlast - 4 499,00 KE - Skladem

Strukturovana data obchodu Alza.cz pro vybrany produkt.
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https://schema.org/docs/full.html
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Google Knowledge Pannel —jde o informacni panel s detaily o vyhledavacim

dotazu, umistény vpravo. Casto o konkrétnich mistech, osobnostech ¢&i firmach.

Open Graph Protocol —toto rozsifeni se nezobrazuje ve vysledcich vyhledavani,
ale jedna se o rozsifeni pro zobrazovani ndhled( na socialnich sitich jako napf.
na Facebooku. Jde o to, ze se pomoci tohoto rozsifeni da ovlivnit, jaké informace

(obrazek, nadpis, cena atd.) se zobrazi pfi nahledu stranky v ramci sdileni

B e
o K
Bilsko-Bela
e}

4 data ©2021 GeoBasi KG (E2009), Google

Morava

Reka v Evropé

46 1 041 recenzi Google

Morava je feka ve stfedni Evropé, levy pritok Dunaje. Protéka
stejnojmennym Gzemim v Cesku aZ po hranici mezi Rakouskem a
Slovenskem. Nedaleko pramene tvofi kratky Usek historicke zemske
hranice Moravy a Cech a na dolnim toku €ast hranice mezi Ceskem
a Slovenskem. Wikipedie

na socialni siti.

-

Pridat k prispévku

ALZA.CZ X
Vention Type-C (USB-C) <-> USB 2.0
Charge & Data Cable 2m Black -...
Velmi odolny nabijeci kabelSpickovy nabijeci
a datovy kabel Vention nabizi nabijeci proud
aZ 3 A a podporu nejriznéjsich standardd...
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Implementujte kanonizaci

Kanonizace funguje jako doporuceni vyhledava¢dm pro uprednostnéni jedné (hlavni)
stranky vzhledem k dalSim (vedlejsim) strankam se shodnym nebo velmi podobnym

obsahem, takové vedlejsi stranky zaroven musi obsahovat kanonizaci na stranku hlavni.

Nejcastéjsi pouziti kanonizace je ovsem zpUsob, kdy na kazdé indexovatelné strance
webu mame nastavenou kanonizaci na sebe sama, tim se da predejit vétsiné

problém0m s duplicitam. Stranky tak vyhledavacdm vysilaji signal, Ze jsou unikatni.

Kanonizace tak funguje jako anti-duplicitni opatreni a pfi spravné implemenetaci

dokaze napt. prenést vétsinu signald z vedlejsich stranek na stranku hlavni.

Kanonizace se také napt. pouziva pro oSetreni strankovani. Prehled o tom, které stranky

jsou kanonické, mizete vidét napr. v Google Search Console.

Vice informaci o pouziti kanonizace nabizi napovéda Google ¢i napovéda od Seznamu.

Zkontrolujte docasna presmérovani 302

302 presmérovani oznacuje, Ze je presmérovani docasné, zatimco typ 301 signalizuje,

Ze je redirect trvaly.

Je celkem bézné, Ze misto 301 byva pouzito 302. Google potvrdil, Ze skrze 302 prochazi
link juice, faktem ovSem z0stava, ze pokud se v budoucnu olekava, Ze nastavené

presmérovani 302 nebude jiz odstranéno, vyménte ho za 301.
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https://developers.google.com/search/docs/advanced/crawling/consolidate-duplicate-urls?hl=cs&visit_id=637484832950845776-4009433499&rd=1
https://napoveda.seznam.cz/cz/fulltext-hledani-v-internetu/kanonicke-url/

Najdéte a opravte presmérovani retézci a smycek

Vas web by nemél nabizet navstévnikdm a vyhledavacim vicecetné presmérovani

(redirect chains) a ani presmérovani by neméla vytvaret smycky (redirect loops).

Jednoduse feceno by vzdy méla presmérovani vést ze stranky A na stranku B.

m lssue Internal URL redirect broken (4XX or 5XX)

URLs: 37 Percentage: 1.27%

‘ (' Learn more about this hint and how to fix this issue

m Issue Resource URL redirect broken (4XX or 5XX)

URLs: 147 Percentage: 0.27%

(4" Learn more about this hint and how to fix this issue

Ukdzka auditu webu v a nalezeni viceCetnych pfesmérovani a smycek v nastroji SiteBulb.

Nastroje, které vas dokazou upozornit na tyhle chyby, jsou napf. Screaming Frog,

SiteBulb ¢i SEMrush.
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https://sitebulb.com/
https://sitebulb.com/
https://www.semrush.com/

Zkontrolujte hloubku stranek vaseho webu

V idealnim pripadé, by mélo byt mozné se na kteroukoliv stranku vaseho webu dostat
na tfi kliknuti. Stranky, které jsou ve strukture webu zanoreny hloubéji a na cesté k nim

je vyzadovano vice nez tfi kliknuti, se mohou setkat s problémy.

Pokud tomu tak je, jedna se o znameni, Ze je tfeba vénovat Cas prepracovanim struktury
webu. Zkratka, ¢im hloubéji je stranka vnorena uvniti webu, tim méné ji uzivatelé nebo

vyhledavace naleznou.

Crawl Depth
500
Too
a00
500

400

URLs

200

200

100
. =uB__

Ukdzka analyzy hloubky stranek webu v ndstroji Screaming Frog.

Ujistéte se, ze zadna z ddlezitych stranek vaseho webu netrpi timto nedostatkem.
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3. CHECKLIST PRO KLICOVA SLOVA

Identifikovani hlavnich klicovych slov

Jednim z nejrychlejSich zpUsobU, jak zadit s hledanim spravnych klicovych slov pro vas
web, je najit takova spojeni, na ktera se zobrazuji vasi konkurenti. Jisté to neni ztrata

casu.

Elementarni metoda je vypisovat ve vyhledavacdich (nejlépe v anonymnim okné)
vybrana klicova slova a sledovat, na jakych pozicich se umistuji konkurenti. To je ovSem

neefektivni a zdlouhavé, navic mnohdy ne zcela presné.

Existuji nastroje, které vam dokazi pomoci se stovkami az tisici navrhy kli¢covych slov
béhem nékolika klikd. Jmenovat mizeme napt. (placeny) nastroj Keywords Explorer
z dilny Spickového SEO nastroje Ahrefs:

Keywords Explorer

Get thousands of relevant keyword ideas with accurate Search volume, Keyword difficulty
score and advanced metrics like Clicks, Return rate and Parent topic.

Google YouTube | Amazon @ Bing Yahoo  Yandex | More «

B CSVor TXT czech repuniic +  [NGIN

Dale pak m0ze pomoci jiz zminovany Marketing Miner a jeho ,minery” jako jsou

naseptavac, navrhy z reklamnich systému Ci related search:
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https://ahrefs.com/keywords-explorer

0 KREDITU 0 KREDITU

‘:Q:' Naseptavace ZX& ;:I;:rﬁl rekd, EII][I Related Search

Nastroj Marketing Miner se da vyuzivat i zdarma, s jistymi limity. Placend verze nastroje

se ovSem urcité vyplati.

Vyuzit mdzete i Cesky nastroj Collabim a jeho nastroj zvany ,Svaty gral”, ktery umi po
zadani konkrétni domény dodat vSechna kli¢ova slova, na ktera se dana doména
umistuje ve vyhledavacich (Google a Seznam). Nastroj se da v jistych omezenich

pouzivat i bezplatné. | zde plati, ze placend verze Collabimu se vyplati.

Najdéte klicova slova, ktera vam ,vydélavaji”

Musite nezbytné znat slova, ktera vam ve vyhledavacich generuji objednavky; leady.
Obecné se jedna o klicova slova s velkym objemem a vysokou konkurenci, ktera
skuteéné shrnuiji to, co nabizite, a to bud'na Urovni témat nebo kategorii. Casto to
ovsem mohou byt i malo konkurenéni longtailové (specificka slova s nizsi hledanosti, ale

s vétSim potencialem ke splnéni konverze) vyrazy, o kterych bude jesté rec.

Prehled o tom, které dotazy vam generuji objednavky, Ize ziskat ve sluzbé Google

Analytics (k tomuto prehledu neni nutno propojeni's Google Search Console).

Vyhnéte se kanibalizaci klicovych slov

Kanibalizace klicovych slov nastane, kdyz dvé nebo vice stranek z vaseho webu cili na
stejné primarni klicové slovo nebo frazi. Kdyz k tomu dojde, zmatete vyhledavaci
algoritmy v tom, které stranky jsou dUlezitéjsi. Proto se mUze stat, Zze nebude

hodnocena zadna stranka z vaseho webu.

Pamatujte, vzdy jen jedno primarni klicové slovo pro jednu stranku. Je nicméné bézné,
ze klicové slovo nebo vyraz je pokryté na webu vice strankami. Kazda takova stranka
mUze resit problematiku z trochu jiného Uhlu nebo popisuje jinou situaci, jde

o problematiku tzv. ,user intent” neboli zaméru uzivatele, se kterym zadava svij dotaz

do vyhledavace.
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https://www.collabim.cz/
https://www.collabim.cz/svaty-gral.html

Na vétsi rozvinuti a vysvétleni problematiky ohledné user intentu neboli zaméru
uzivatele pfi vyhledavani, neni v této publikaci prostor. Vice o tomto tématu se mizete

dodist v ¢lanku od Pavla Ungra.

Skutecny problém nastava, kdyz duplicitnich stranek, tfeba vinou nespravné pouzitych

parametrd v URL, jsou desitky ¢i az tisice a vice.

Najdéte longtailové vyrazy

Analyza klicovych slov a obecné SEO strategie bez zahrnuti longtailovych dotaz neni
ve skutecnosti ucelena. Ve skutecnosti jsou to ¢asto pravé longtailova klicova slova,
kterd, a¢ maji obvykle mensi objem hledanosti, generuji v mnoha pripadech objednavky
s vysokym konverznim pomérem.

£ -8 SEMIrUsH
I
Il i, M
\ tomato plant
\
\ (22,000 average monthly searches)
\\
\
\
Y \
E K “when to plant tomatoes”
:_E ‘..\ (3,600 average monthly searches)
= *\
8 ~
m
@
[y} . N
“why are tomato plants turning yellow
(390 average monthly searches)
5 _________________________
Low Conversion Rate High

Priklad typ0 longtailG a jejich konverznosti. Zdroj: SEMrush.

Pracujte smysluplné s klicovymi slovy

Ovérena praxe je umistovat kli¢ova slova do titulku, URL, meta popisku, podnadpist
pokud mozno a také do prvnich 100 slov textu v obsahu, protoze napf. Google priklada

velky zfetel na prvnich 100—150 slov na dané strance.

Umisténim klicovych slov do téchto ddlezitych on-page faktord pom0ze vyhledavacim

i uzivateldm lépe pochopit, o ¢em stranka pojednava. Umistujte dale klicova slova zcela
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https://www.marketingminer.com/cs/blog/jak-pouziva-marketing-miner-pavel-ungr.html
https://digichef.cz/jak-se-dela-seo-analyza-ukazka-ke-stazeni
https://www.semrush.com/blog/seo-checklist/

prirozené, feknéme dva az tfi vyskyty na 100 slov v textu, neexistuje ale zadné pevné

dané pravidlo. VSe by se mélo dit prirozené.

Rozhodné to ale neprehanéjte s vyskytem klicovych slov v textu, vyhledavace by to
mohly povazovat za manipulativni techniku, v krajnim pfipadé vas i penalizovat,

v lepsim pripadé uréitym zpGsobem znevyhodnit v zobrazovani v SERPu.

Zkratka umistujte klicova slova do obsahu co nejpfirozenéji, vSude tam, kde to dava
smysl, jinymi slovy piste texty pro lidi. Jednoduchou kontrolou je, kdyz si napsany text
prectete nahlas. Je pFirozeny? Nebo kostrbaty? Rekli byste to takhle znamému, nebo je

to prilis Sroubované?

Pouzivejte pribuzna klicova slova ve svém obsahu

Sekundarni ¢i pribuzna klicova slova nebo fraze jsou synonymem ¢i sémanticky
souvisejici s primarnim klicovym slovem. V zahranici se jim fika LS| keywords (Latent
Semantic Indexing). Reknéme Ze primarni kli¢ové slovo je akcie, pfibuzné kli¢ové slovo

bude potom napf. investovani do akcii. Viz priklad nize:

akcie

investovani do akcii
obchodovani akcii
obchodovat akcie
investovat do akcii
akcie online

Ukdzka pribuznych klicovych slov k hlavnimu klicovému slovu , akcie”.

Pouzitim pribuznych klicovych slov pridate do svého obsahu vice variaci podobnych
klicovych slov a tim padem budete pokryvat velkou mnozinu podobnych vyrazd v SERP.
Vyhledavace tak rozpoznaji, ze vas obsah je vysoce kvalitni a mél by byt na SERP

oznacen vyse.
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E-A-T a autorita domény

Algoritmus Googlu se neustale zlepSuje a vyviji, ale neni to jediny element, ktery urcuje
umisténi pozic ve vysledcich vyhledavani. Google stale vyuziva i lidsky faktor, ktery

napriklad publikuje rdzné navody a doporuceni na Google Search Central.

Rada téchto doporudeni se shoduje na tom, Ze odbornost, autorita a dGvéryhodnost
(také znamo jako E-A-T z anglickych slov: Expertise, Authoritativeness

a Trustworthiness) jsou ddlezitymi faktory ve vztahu k umistovani ve vysledcich
vyhledavani. To plati zvlasté pro stranky, které maiji takzvany ,beneficial purpose”, tedy
se snazi podat uzivateldm pomocnou ruku. Casto se jedna o stranky, které se zabyvaji

zdravim, pravnim poradenstvim ¢i financni problematikou.

Z téchto skutecnosti je pro tyto typy stranek ddlezité prokazat svou autoritu v daném
oboru smérem k verejnosti. Toho mdzeme docilit napfiklad detailnim popisem autorova
medailonku pod zverejnénymi odbornymi ¢lanky, véetné kvalifikacemi autora a jeho

zkuSenostmi.

Déle je pfinosem, kdyz jsou ¢lanky ¢i rdzné rozhovory i podcasty s danym autoremiina

dalSich webech, dochazi tak k budovani zminek a autorita odbornika se tim navysuje.

Urcité bude prinosné byt aktivni i na socialnich sitich, které jsou jakymsi ,,dokazem”
autorovi realné existence. V idealnim pripadé je samoziejmé zadouci mit i ovérené

profily na socidlnich sitich jako napf. na obrazku nize:

— .L‘
clol
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< Neil Patel (v ]
25,2 tis. Tweetd

SEO NEILPATEL
Contant Markseng GG Ta

PPC

Loty Meds

Casplay

Neil Patel &
@neilpatel

Co-founder of Neil Patel Digital. New York Times bestselling author, top 100
entrepreneur under 30 by Obama, and top 10 marketer by Forbes.
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Dalsi a doplfiujici metoda pro prokazani autority v oboru je postup, ktery si vyzaduje
delSi ¢as. Jedna se o publikovani vynikajiciho obsahu na zvolené téma s cilem ziskat
reputaci jako autoritativniho zdroje na dané téma. Napt. web, ktery se zabyva pravnim
poradenstvim, se stal autoritou ve svém oboru, protoze pravidelné publikuje rizné
¢lanky na téma pravo, napf. ¢lanky o rodinném pravu, evropském pravu, spravnim

pravu, autorském pravu atp.

TIP: Tématem E-A-T se zabyva e-book z dilny Taste s nazvem: , E-book: E-A-T, mély

by se ¢eské weby bat?”
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https://taste.cz/ebook-medic-update
https://taste.cz/ebook-medic-update

4. ON-PAGE SEO CHECKLIST

Piste skvélé uvody
Pamatujte, pokud Ctenare ztratite hned v Uvodnim textu, ztratili jste je navzdy.

Napsat Uvodni text, ktery vzbudi zajem Ctenare, je zasadni pro zaujmuti uzivatele.
Zahrnout byste urcité méli oblasti, kterych se ¢lanek dotyka, jak se fika: vylozit karty na

stdl. Taky byste méli zapojit akéni slovesa jako jsou objevte, poznejte, zjistéte apod.

Chcete-li se vyhnout ¢tendrdm, ktefi skacou ze stranky na stranku, zaujméte je

presvédcivym Uvodem (intro), diky kterému si prectou cely ¢lanek.

Nezapomernite, ze bez ohledu na to, jak dobry je vas obsah, publikum se k nému
nedostane, pokud uzivatele ztratite hned na zacatku. Vhodné je také u delSich ¢lankd

doplnit obsah, ale o tom bude fec v dalsi ¢asti tohoto dokumentu.

Pouzivejte strucné titulky a nadpisy

Tzv. title” neboli titulek je jednim z nejvlivnéjsich SEO faktord. Titulky jsou jednou

z véci, které roboti vyhledavacd prioritné prochazeji na vasem webu. Titulek stranky
informuje vyhledavace o tom, o Cem stranka pojednava a mél by byt vzdy unikatni. Také
i pro potencialni navstévniky je forma titulku rozhodujici vtom, zda budou pokracovat

proklikem na web ¢i ne.

Udélejte proto své titulky jedinecné a poutavé. Titulek by mél byt také popisny

a vystizny a mél by shrnout to, o ¢em je celd stranka, na které se nachazi.

digichef.cz » responzivni-design-webu-a-seo -

Responzivni design webu a SEO | Digichef

24. 4. 2020 - Responzivni design v soucasné dobé predstavuje nejbéznéjsi zplsob, jak zajistit,
aby se stranky webu spravné zobrazily na viech béZnych ...

Ukdzka spravné optimalizovaného titulku v Google SERP
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Méjte na paméti, ze titulek by mél obsahovat primarni klicové slovo, které jste si pro
stranku nastavili. Délka titulkd by optimalné neméla prekrocit rozpéti 55 znakd. Klicové
slovo se snazte umistit pokud mozno co nejvice na zacatek titulku. Plati, Ze ¢im vice

vlevo, tim |épe pro celkovou silu Ucinku.

Nezapomente zminit hlavni klicové slovo stranky také v nadpisu Ha.

Najdéte a opravte duplicitni, chybéjici a kratke titulky

Duplicitni ¢i chybéjici titulky jsou velky problém, ktery je potfeba neprodlené vyresit.
Mensi mérou to platii pro nadpisy H1, které maji z hlediska SEO také podstatnou vahu,

ovsem ne takovou, jako titulky.

Page Titles
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Ukdzka analyzy, které odhalila duplicitni titulky. Zdroj: Screaming Frog

Na kazdé strance na webu urcené k indexaci by mél byt umistén unikatni titulek. Tam,

kde titulek neni, tam jej doplnite a moc kratké titulky rozsifte na optimalni délku.
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Méjte presvédcivé meta popisky

Popisy metadat (meta descriptions) jsou malé Uryvky textu, které nejlépe popisuji obsah
vasi stranky v SERPu, na konkrétni strance viditelné nejsou, stejné jako vyse zminéné
meta titulky. Meta popisky pomahaji vasi strance vyniknout a jeho precteni by mélo
poskytnout predstavu o tom, co Ize od ¢lanku ocekavat. Meta popisek m0ze rozhodovat

o tom, zda navstévnik vibec klikne na danou URL ve vysledcich vyhledavani Ci ne.

Chcete-li napsat poutavé popisky, ujistéte se, Ze zaujmou pozornost ¢tenard. Idedini je
zminit primarni klicové slovo v prvni ¢asti popisku, tfeba formou otazky a poté by méla
nasledovat silnd a presvédciva vyzva k akci doplnéna o akéni slovesa, kterd povzbudi

Ctenare, aby klikli, precetli nebo se dozvédéli vice o vaSem obsahu.

Rozsah by nemél prekrocit zhruba 150 znakd.

digichef.cz » jak-ustat-negativni-reakce-na-socialnich-si... -

Jak ustat negativni reakce na socialnich sitich? | Digichef

15. 7. 2020 - Negativni reakce jsou na socialnich sitich na dennim pofadku. Dame vam navod
jak se s nimi jednodue vypofadat a vie hravé zvladnout.

Ukdzka spravné optimalizovaného meta popisku v Google SERP.

Meta popisky nejsou Googlem brany jako faktor pro hodnoceni stranek, ovsem je to
pravé vas meta popisek, ktery povzbuzuje uzivatele k tomu, aby klikl spis na vas
vysledek ve vyhledavani nez na jiny a m0ze tedy bud pozitivné, nebo negativné ovlivnit

vase CTR. Tim padem je jeho vliv alespori neprimy.

Pokud nemate vyplnény meta popisek, Google misto néj zobrazi néjakou ¢ast obsahu

vasi stranky, kterou si vybere, ale to by mohlo zahrnovat i navigacni text a dalsi prvky.

Optimalizovany meta popisek, doplnény o Cisla, akcni slovesa s vyzvou k akci déla divy

a zvysSuje CTR stranky v SERP a tedy pomaha privadét vice navstévnosti.
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Meta Description
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Ukdzka analyzy, které odhalila duplicitni meta popisky. Zdroj: Screaming Frog.

Pouzivejte podkapitoly a podnadpisy

Pro lepsi uzivatelsky dojem je idedlni zahrnout do obsahu také podkapitoly
s podnadpisy jako H2, H3 apod. Pokud tak ucinite, budete mit lepsi moznost zahrnout
dalsi klicova slova do obsahu. Vyhledavace také Iépe pochopi obsah vasi stranky tim, ze

bude vice strukturovana.

<H2> On-page SEO checklist
<H3> Piste skvélé Uvody
<H3> Pouzivejte strucné titulky a nadpisy
<H3> Najdéte a opravte duplicitni, chybéjici a kratkeé titulky
<H3> Méjte presvédcivé meta popisky
<H3> Najdéte a opravte duplicitni, chybéjici a kratké meta popisky
<H3> Pouzivejte podkapitoly a podnadpisy
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Implementace podkapitol s vhodnymi podnadpisy hlavné usnadni lepsi skenovani
vaseho obsahu ze strany uzivatel3. Protoze lidé v dnesni dobé nemaji dostatek
trpélivosti na to, aby si precetli vas ¢lanek, podkapitoly slouzi jako cestovni mapy, které
vasim ¢tenafm pomohou rychle ziskat prehled o vaSem obsahu a snadno najit
potrebné informace. Zaroven se nabizi moznost vyuzit tzv. kotev, ale o tom se vice

rozepiseme v dalSich kapitolach tohoto dokumentu.

Piste relevantni, unikatni a dlouhy obsah

Toto je jeden z nejsilnéjsich SEO faktord vibec, tj. unikatni, relevantni, poutavy a dlouhy

obsah. Ve studii provedené spolecnosti SEMrush ma obsahla stranka, ktera ma vice nez

3000 slov, vice navstéy, vice sdileni na socialnich sitich a vice zpétnych odkazl.

K podobnému zjisténi pfisla i firma BuzzSumo, ktera zkoumala ve své studii pres

100 miliond ¢lankd a zjistilo se, ze nejvice sdileni na socialnich sitich ziskaly ¢lanky

0-1000 Words  1000-2000 Words 2000-3000 Words 3000-10000
Words

s poCtem slov v rozmezi 3000—10 000.

Average Shares by Content Length
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https://www.semrush.com/blog/anatomy-of-top-performing-articles/
https://digichef.cz/pripadova-studie-vliv-facebooku-na-seo
http://okdork.com/2014/04/21/why-content-goes-viral-what-analyzing-100-millions-articles-taught-us/

Obsahlejsi stranky jsou vzdy lepsi (obecné od 2000 slov), protoze pfitahuji vice zpétnych
odkaz0, a proto zvysuji autoritu a hodnoceni vasi stranky v SERP. Vas obsah by mél byt
vysoce kvalitni, originalni a relevantni. Informace, které Sifite, by se mély vztahovat

k vasi cilove kategorii, jejich zaméru vyhledavani.

Word Count vs Average Linking Domains
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Studie od HubSpot zjistila, Ze clanky s poctem slov nad 2500 pritahuji nejvice zpétnych odkazd.

Word Count vs Average Organic Traffic
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Nejvice organické ndvstévnosti obdrZi podle vyse zminéné studie clanek s poctem slov mezi

2250 @ 2500.
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http://blog.hubspot.com/marketing/seo-social-media-study?goal=0_9a3ff4abc7-cc2da15005-176356773
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Vliv poctu slov na pozice v SERP. Zdroj: Backlinko.com.

Je také praktické zaméfit se na obsah, ktery z0stane uzitecny a relevantni po dlouhou
dobu, tzv. ,long-term” nebo taky ,timeless obsah”. Timto zpUsobem nebudou

informace, které poskytnete ve svém obsahu jen tak zastaralé.

Kvalitni obsah by mél byt snadno pochopitelny. Chcete-li, aby informace vypadaly
usporadané, mizete v obsahu pouzit také odrazky ¢i seznamy Cisel. Je také idealni psat
v kratkych odstavcich, aby se vas obsah Iépe stravil. Bonus mze byt zisk tzv. featured

snippetu neboli Uryvek ve vyhledavani, viz popisujeme nize.

Obsah se samozrejmé neomezuje pouze na text. Do svého obsahu mUzete zahrnout
také média jako jsou obrazky, videa, tabulky apod., abyste usnadnili porozuméni
a udélali ¢teni zajimavéjsi. Jisté to bude mit i plusové body pro celkové SEO hodnoceni

ze strany vyhledavacu.

Samoziejmosti je pravidelna aktualizace existujicich stranek ¢i jiz sepsanych ¢lankd,
které spliuji termin ,long-term”. Oceni to jak navstévnici, tak i vyhledavace, které si
pravidelnych aktualizaci vSimaji a berou je jako hodnotici signal. Je to logické, pokud ma

zUstat obsah na strance aktualni, je potreba jej pravidelné aktualizovat.


https://backlinko.com/google-ranking-factors

Ovsem na druhou stranu je potreba se vyhnout zbytecnému prodluzovani obsahu jen

z toho ddvodu, aby byl delSi. Tam, kde to nedava smysl, neni na misté rozsifovat obsah.

Takovy zbytecné rozsifeny obsah je nasledné nudny, rozplizly a nezajimavy, coz ma

za nasledek napf. zhorseni UX signal a vysokou miru odchod0 (bounce rate).

Pouzivejte , kotvy”

Hlavné u delsich ¢lankd doporuduji také pouzivat tzv.kotvy, které jsou vétsinou umistény

na zacatku ¢lanku pod Uvodnim textem a funguji jednak jako ukazatel toho, co je

obsahem clanku a jednak odkazuji na jeho kapitoly a podkapitoly. Priklad ¢lanku

s kotvami je k vidéni napft. na blogu Backlinko.com:

[
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. Rank for “Journalist Keywords”

. Use Animated Images to Improve Time On Site
. Create Content Hubs

. Target Comparison Keywords

. Use Dynamic Parameters for Pagination

. Build Backlinks With Podcasts

. Forge a Content Alliance

. Maximize SERP Real Estate

9.

Embed Original Images In Your Content

10. Optimize Your Content For Keyword Relevance

11. Create a Comments Section On Your Blog

12. Uncover People Also Ask Keywords

13. Add “Content Features” To Your Page

Odkaz kotvy md podobu:

https://backlinko.com/advanced-seo#use-dynamic-parameters-for-pagination
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Po prokliku na kotvu se dostaneme na poZadovanou cdst v obsahu


https://backlinko.com/advanced-seo
https://backlinko.com/advanced-seo#use-dynamic-parameters-for-pagination

5. Use Dynamic Parameters for Pagination

Exploding Topics ran into a serious technical SEO issue pretty much from day 1:

It took days (and sometimes WEEKS) to get a new page indexed.

The reason? Our crawl budget was getting eaten up SUPER quickly.

Which means that Google spiders would take FOREVER to crawl our new pages.

One of the things that helped was using dynamic parameters for our paginated pages.

In other words, we went from this:

Umisténim kotev do clanku zlepSime UX a ma to pozitivni U¢inky i pro vyhledavace,
urcité to zlepsi prichodnost a prehlednost obsahu webu. Navic, kotvy se mohou projevit

i v SERP jako snippety u vysledku vyhledavani. Viz ukazka nize:

www.lynxbroker.cz » ... » Futures

Futures kontrakty — jak je obchodovat? 10 trading tipt [2020]
Aktivem, které Ize pfes futures kontrakt obchodovat, mohou byt fyzické komodity (ropa, kava,
kukufice apod.) anebo finanéni nastroje (akciove indexy). DuleZité je, .

| Jaké typy futures existuji? - Kde se futures kontrakty ... - Kdo obchoduje futures? I

Pokud kliknete napt. na kotvu ,Jakeé typy futures existuji?”, prenese vas kotva

na konkrétni cast webu, kde je kotva umisténa a to pfimo ze snippetu v SERP.

Jake typy futures existuiji?

Futures je mozné kategorizovat do nékolika skupin podle charakteru podkladového aktiva.

Akciové futures

» Kde jako podklad slouzi akcie nebo akciovy index. Akciové indexy v podstaté supluji néjaké akciové portfelio a
cena futures je odvozena od ceny tohoto indexu. Typickym predstavitelemn jsou americks akciové indexy Dow

Jones, Nasdag 100 a S&P 500, které se obchoduji jako tzv. E-mini futures jako jsou napf

e E-mini Dow Jones Futures — YM

— .L‘
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Zbavte se duplicitnich stranek

Casto se stava, Ze na webu vznikaji nevédomky stranky s duplicitnim ¢i velmi podobnym
obsahem. To neni dobré ani pro vyhledavace (aby chapaly vas web), ani pro uzivatele,

ktefi se mohou citit zmateni.
Duplicitni stranky je mozné eliminovat nékolika zpUsoby:

— urdit si hlavni stranku (napf. podle navstév, autority, odkazd) a pak stranky

duplicitni smazat a presmérovat (pomoci status kodu 301).

— popripadé nastavit kanonizaci —tzv. anti-duplicitni opatreni, kdy vedlejsi stranku
nasmérujeme na tu primarni. Pouzijeme tak v pripadé, Ze duplicitni stranku
na webu smazat nechceme. Také mizeme nastavit duplicitnim strankam

direktivu ,noindex”.

Odstrante nekvalitni stranky z webu

Google pred ¢asem ozndmil, ze mohutny web s nespoc¢tem stranek mdze byt pro vykon
SEO dokonce skodlivy. V idedlnim pripadé by méla byt kazda stranka na webu

jedinecna.

Pro priklad, webova stranka Backlinko.com v podani znamého zahranic¢niho SEO
profesionala Briana Deana, ma pouze okolo 300 vstupnich stranek urcenych k indexaci
a presto generuje okolo 150 0oo unikatnich pristupd za mésic. Zajimavy je i témér
totozny pocet celkovych klicovych slov (cca 150 000), na ktera se stranka rankuje.

8000 z téchto slov se vyskytuje v prvnich top 3 pozicich na Google SERP.

— .L‘
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https://www.youtube.com/watch?v=GVKcMU7YNOQ&feature=youtu.be&t=38m33s
https://backlinko.com/
https://backlinko.com/sitemap_index.xml
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Organic traffic: 211,808 /month Alltime = Oneyear Last30days  Export «
300K
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100K

Jan 2016 Jan 2017 Jan 2018 Jan 2019 Jan 2020 0

Organic keywords i 149 §42 Export v
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S0K

Jan 2016 Jan 2017 Jan 2018 Jan 2019 Jan 2020 0

M #1-3 o 2410 W #11-100

Ukazka analyzy webu Backlinko.com. Zdroj: Ahrefs.com.

Brian Dean piSe o tzv. ,mrtvych strankach”, které mohou byt:
— Wordpress kategorie, Wordpress tagy.
— Neaktualni ¢lanky a novinky na blogu, aktualitach.
— Duplicitni obsah.
— Malo kvalitni ¢lanky na blogu, velmi kratké ¢lanky.
— Produkty s nulovymi prodeji ¢i hledanosti.
— Archivované stranky.

— Zapomenuté stranky na webu, které jiz neslouzi svému Ucelu.
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https://backlinko.com/seo-checklist

Doporucujeme podobné typy stranek odstranit a pridat k nim patficné 301
presmérovani. Oviem nemusi se tak dit ve vSech pfipadech. Najdou se i takovi
fajnsmekfi, co napr. optimalizuji své Wordpress kategorie ¢i tagy. Pokud tento zpUsob

privadi navstévnost a je pro uzivatele relevantni, stoji za to tyto prvky obsahu ponechat.

Optimalizujte obrazky

Pouzivanim obrazkd na webu se informace, které prezentujete, 1épe pochopi a vase
stranka bude zajimavéjsi. Pouzivani obrazkd také prispiva k celkové lepsimu hodnoceni
vasi stranky v SERP. Je také vhodné pridat kli¢cové slovo do nazvu URL (bez

interpunkce), obrazku, titulku a alternativniho textu, kterému se také rika ALT popisek.

Urcité pouzivejte ALT popisky. To jsou slova, ktera se pouzivaji k popsani obrazku a také
zpUsobu jeho propojeni s obsahem. Roboti vyhledavacd ALT popisky také pouzivaji

k presnéjsimu zaindexovani obrazku. Vysledkem je poté umisténi obrazku na prednich
pozicich v obrazkovém vyhledavani, z ¢ehoz mdze plynout zajimava ¢ast organického
trafficu.

Ukdzka ALT popisku u obrazku zobrazeného pomoci nastroje pro Chrome zvany ALT text tester.

Tasge


https://chrome.google.com/webstore/detail/alt-text-tester/koldhcllpbdfcdpfpbldbicbgddglodk

Minimalné byste se méli ujistit, ze hlavni obrazky na kazdé strance vaseho webu
pouzivaji ke spravnému popisu obsahu svij vlastni unikatni ALT popisek. ALT popisek

navic pomaha nevidomym a slabozrakym uzivatelOm internetu s orientaci na webu.

Nezapomenite pouzivat obrazky ve vysoké kvalité a nezapomerite je pred nahranim
na své stranky zkomprimovat. Spravné zménte velikost obrazku na pozadovana
zobrazeni, abyste docilili rychlejsiho nacitani stranky. Doporucujeme zobrazovat

obrazky ve formatech nové generace.

Optimalizace obrazkd je ¢asto opomijenym faktorem v SEQ, a to jak u mensich webg,
tak i téch velkych. Pro¢ ,konkurencni vyhody” tedy nevyuzit? Tento typ optimalizace je
obzvlast ddlezity u obord, kde vizualni podoba (¢asto u produktl) je ddlezitym faktorem

pfi rozhodovani zakaznika.

Optimalizujte videa

Vedle obrazkd mdzete na svou stranku pridat také videa. Video je dlouhodobé
uprednostfiované médium internetu, protoze kombinuje sluchové i vizualni smysly.
PFidani videa do vaseho obsahu zaujme navstévniky a zvysi tak jejich dobu setrvani

na vasi strance.
Pfi optimalizaci videoobsahu si pripomerime nékolik zakladnich skutecnosti:

Nazev videa (titulek) by mél byt strucny, poutavy a mél by obsahovat primarni

klicové slovo.

— Vyplite cely popis svého videa vhodnym textem, ktery popisuje, co je feseno
a také to, co vasi divaci mohou od videa oCekavat. Nezapomerite do popisu

zahrnout primarni klicova slova a také pribuzna kli¢ova slova (LSI).
— Vybirejte si kvalitni a relevantni miniatury.

— Pokud je to mozné, pridejte videu titulky (mysli se tim ,subtitles” v dolni casti

videa), aby bylo uzivatelsky privétivéjsi i pro zahrani¢ni divaky.

— Ujistéte se, ze vase video odpovida obsahu, ve kterém je na strance umisténo.

— .L‘
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https://web.dev/uses-webp-images/?utm_source=lighthouse&utm_medium=lr

YouTube SEO: How to Rank #1 in YouTube in 2020
Brian Dean @ 407 tis. zhlédnuti + pfed 2 lety

A complete guide to YouTube SEQ. This video will show you EXACTLY how to rank your videos in
gl YouTube. Here's what you'll ...

§ RANK 1 IN YOUT!IRE

15:14

Titulky

Priklad spravné optimalizovaného Youtube videa: Brian Dean (Backlinko.com).

Umisténim videa do svého obsahu Iépe zaujmete navstévniky a pom0zete jim lépe

porozumét vasemu obsahu. Také vyhledavace vas za to odméni lepsim hodnocenim.

Poskytujte dobrou uzivatelskou zkusenost (UX)

Jednim z vasich cill je, aby uzivatelé méli pfi navstévé vaseho webu bezproblémovy
zazitek. K dobré spokojenosti uzivatel§ pfispiva mnoho faktord. Abychom vam mohli

poskytnout predstavu, tyto faktory zahrnuiji:
— Usnadnéni pochopeni obsahu.
—  Zajisténi funkcnosti vsech internich a externich odkaz0.

— ZvysSeni rychlosti nacitani webu.

— Mit design privétivy pro mobilni zarizeni.

Pokud uzivatel pouziva pro prohlizeni stranek mobil, bude jisté plus, pokud jsou typ
pisma, velikost a barva Citelné. Ujistéte se, ze tlacitka na vaSem webu nejsou pfilis velka
nebo prilis mald. Pokud je na vasem webu obtizné se orientovat, mira okamzitého
opusténi se zvysi a v kone¢ném disledku poskytne Spatné vysledky pro celkovy vykon
vaseho webu. To se m0ze projevit i na celkovém hodnoceni webu ze strany

vyhledavaco.

Méjte mocné CTA

Poté, co navstévnici webu ,zkonzumuji” obsah na vasem webu, méli by védét, co délat

dal, kam dale pokracovat. MUzete jim pomoci jasnou vyzvou k akci (CTA).
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https://www.youtube.com/watch?v=oR3DQRDoTVI
https://digichef.cz/jak-zabranit-tomu-aby-externi-skripty-zhorsovaly-rychlost-nacitani
https://digichef.cz/responzivni-design-webu-a-seo

Vyzva k akci by méla souviset s obsahem vaseho webu. Pokud je napfiklad ucelem
vaseho ¢lanku poskytovat informace, mdze vase vyzva k akci (napf. text tlacitka)

obsahovat text: ,Zaregistrovat se nyni”, ktera uzivatele presvédci k odbéru newsletteru.

Vas e-mail Pfihlasit se k odb&ru

CTA by mélo byt rozhodné vyrazné a kontrastni ve srovnani s ostatnimi prvky
na strance. Tak zaujmete uzivatelskou pozornost mnohem vice a budete mit vétsi Sanci

k zisku nového leadu.

Optimalizujte pro Uryvky ve vyhledavani (featured snippets)

Vybrané uryvky ve vyhledavani, tzv. featured snippets, jsou organicka pole s odpovédmi

na konkrétni dotazy v horni casti SERP, které vyhledavace stahly z webovych stranek

pro vybrané dotazy s cilem lepsiho uzivatelského zazitku pro vyhledavajici.

Tento trend vychazi z potreby navstévnikd z mobilnich zafizeni pro rychlé odpovédi

na jejich otazky.

Vybrané uryvky pomahaji zvysit organickou navstévnost vaseho webu. Nékdy se jim
tika ,nulté pozice”. Kolem 10 % vSech vysledkd vyhledavani (na Google) se jiz ukazuji

jako Uryvky ve vyhledavani.

Weby, od kterych jsou tyto Uryvky nabizeny, se musi umistovat alesport mezi prvnimi

deseti vysledky na hledany dotaz.

Pro priklad, pokud se chci umistit ve vybraném 0ryvku na dotaz ,Phishing”, musim se
zaroven umistovat se svoji strankou na toto klicové slovo v prvnich deseti vysledcich
vyhledavani, tj. na prvni strance. Pokud se postésti, Google stahne Uryvek z této stranky

a nabidne ji jako featured snippet.
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https://digichef.cz/case-study-optimalizace-snippetu-%E2%86%91-ctr-%E2%86%91

CHECKLIST HLAVNICH SEO FAKTORU SOUCASNOSTI

phishing X m=m 3 Q

Q, Vie [ Obrazky @ Zpravy [ Videa @ Mapy § Vice MNastaveni  Mastroje

Piblizny poéet vysledki: 201 000 000 (0,41 s)

Phishing (nékdy prevadéno do Cestiny jako rhybafeni) je podvodna technika
pouZivana na Internetu k ziskavani citlivych tdaji (hesla, cisla kreditnich karet apod.) v
elektronické komunikaci.

cs.wikipedia.org > wiki > Phishing

Phishing — Wikipedie
© O vybranych Gryvcich B 7pétna vazba

www.eset.com » phishing

Co je phishing? | ESET

Zjistéte vice o phishingu. Vysvétlime o co viastné jde, jak phishing funguje a jak ho Ize
rozpoznat. Uvedeme také nékolik zajimavych piikladd phishingu z ...

Ukdzka featured snippetu na dotaz , phishing”. Zdroj: Google.com.

Mnohem pravdépodobnéji se v Uryvku ovsem umistite, budete-li ve stejném prikladu

na 5. pozici a vyse.
Je dilezité vzit na védomi nasledujici:
— Odpovézte na kazdou otazku presné a strucné.
— Priodpovédina vasi otazku pouzivejte ovérena fakta a data.

— Ujistéte se, ze ¢lanek odpovida na co nejvice souvisejicich otazek.
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Pouzivejte interni odkazy

Interni odkazy jsou pravdépodobné jednou z nejvice zanedbavanych SEO metod, ac
maji obrovskou silu. Traveni casu zlepSovanim strategie zlepseni interniho prolinkovani

témér vzdy prinadsi znatelné vysledky a to pomérné rychle.

Interni odkazy jsou odkazy ve vasem obsahu, které jsou propojeny s jinymi strankami
nebo ¢lanky na vaSem webu. Pouzivani internich odkazi je jako vytvaret pro uzivatele
dalsi cesty, aby mohli |épe prozkoumat vasi stranku, a tak na vaSem webu stravili vice

casu.

Roboti vyhledavacd také pouzivaji interni odkazy pro prenos z jedné stranky na druhou
k objevovani novych URL na webu. Z tohoto ddvodu je idealni aktivné zahrnout interni

odkazy na vase stranky.

Weord Count  Text Ratio Crawl Depth Inlinks Unique Inlinks ™ % of Total
454 4,43 1 9493 983 100.0
B4T 450 1 1067 i 100.0
459 4,44 1 2049 938 100.0
290 4,35 1 1082 983 100.0
318 4,15 1 992 983 100.0
43 4.47 1 1007 i 100.0
654 8,09 1 892 938 100.0
0 0,00 2 837 837 84.72
202 4,10 2 H 19 1.82
it 3,897 3 22 13 1.32
983 3,91 2 22 13 1.32
929 3,83 3 21 12 1.21
1041 4,19 2 21 12 1.21
935 3,98 3 24 12 1.21
939 3,87 3 20 11 1.1
999 4,08 2 20 L 1.1
a79 3,99 3 19 10 1.01
993 4,05 2 19 10 1.01

Ukazka zobrazeni internich odkazd pro jednotlivé URL. Zdroj: Screaming Frog.

PFi praci s internimi odkazy se ujistéte, Ze pouzivate jasné, relevantni a popisné anchor
texty. To pom0ze Ctenafi ziskat jasnou predstavu o tom, o ¢em tento odkaz je a jak

souvisi s vasi strankou. Zda jsou hodnoticim faktorem i pro vyhledavace je spekulativni.
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Stranky, na které odkazujete, by mély byt tematicky podobné. Nezapomernte

pravidelné aktualizovat interni odkazy a opravit takové odkazy, které jsou poskozené.

Prehled o tom, jak si vedete co se tyce interniho prolinkovani, ziskate pomoci nastrojd
jako jsou Google Search Console, Screaming Frog ¢i SiteBulb. Zminéné nastroje vam

ukazi pocet internich odkazU, které ma kazda stranka vaseho webu.

Najdéte a opravte ,osirelé” stranky webu

Stranky na vasem webu by mély mit vzdy alespori jeden interni odkaz od dalsi jiné
stranky na webu. Cim vice internich odkaz0 ma konkrétni stranka na vasem webu, tim ji
v ocich vyhledavaci prikladate vétsi dilezitost a o to Iépe se bude umistovat

ve vysledcich vyhledavani. V zahranici se pro tyto stranky ujal pojem ,orphan pages”,

v Cestiné také jako ,osirelé Ci sirotci stranky”.

Vidéno pohledem vyhledavacd, pokud neni schopen najit a prochazet stranku i skrze
jiné odkazy na vasem webu (nepocitame umisténi odkazu v sitemap souboru), je
pravdépodobné, Ze vyhledavac neudéli takové strance pozitivni hodnoceni. A tak se
stranka neobjevi na prednich pozicich ve vysledcich vyhledavani a nepfivede bezplatnou

navstévnost z vyhledavacd nebo se neobjevi ve vysledcich vyhledavani vibec.

Crawl Depth Inlinks & Unique Inlinks % of Total Outlinks Unigue Qutlinks
4 0 |0 0.0 0 0
4 0 0 0.0 0 0
5 0 0 0.0 0 0
G 0 0 0.0 0 0
3 0 0 0.0 0 0
2 0 0 0.0 0 0
G 0 0 0.0 0 0
5 0 0 0.0 0 0
3 1 1 0.1 0 0
2 2 2 0.2 0 0
2 4 2 0.2 94 72
2 4 2 0.2 96 73
2 4 2 0.2 96 73
2 4 2 0.2 95 72
2 4 2 0.2 95 72
2 4 2 0.2 80 68
2 4 2 0.2 94 72

Ukazka zobrazeni osirelych stranek, s Zddnym internim odkazem. Zdroj: Screaming Frog.
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Osirelymi strankami by jisté nemély byt stranky, co se odesilaji v souboru sitemap a uz
vibec ne takové stranky, které povazujete za ddlezité a které generuji leady (pozn.:

pouze pokud se nejedna o vstupni stranky urcené napt. pro ucely PPC, affiliate apod.).

Optimalizujte pro hlasoveé vyhledavani

Hlasové vyhledavani (Voice Search) je moznost nadiktovat vyhledavaci hledany dotaz

namisto klasického zadavani dotazu do vyhledavaciho pole.

Forbes.com uved|, Ze: ,Hlasové vyhleddvani dramaticky vylepsuje uZivatelsky zdzitek —

a proto do roku 2020 bude polovina vsech online vyhledavani provadéna prostrednictvim
hlasového vyhleddvani.”

Forbes tim myslel zfejmé pfevazné anglicky mluvici svét. V CR neni dosud hlasové
vyhledavani vyraznéji vyuzivano. Doporucujeme si precist detailni ¢lanek Pavla Ungra

na téma hlasoveho vyhledavani.
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https://en.wikipedia.org/wiki/Google_Voice_Search
https://www.forbes.com/sites/gabrielshaoolian/2018/12/27/why-voice-search-will-dominate-seo-in-2019-and-how-you-can-capitalize-on-it/amp/
https://www.ecommercebridge.cz/optimalizace-pro-hlasove-vyhledavani-voice-search/
https://www.ecommercebridge.cz/optimalizace-pro-hlasove-vyhledavani-voice-search/

Optimalizovat na hlasové vyhledavani mizete nasledujicimi zpUsoby:

® Snazte se optimalizovat na featured snippety. Hlasové vyhledavani v radé
pripady tyto vybrané Uryvky z vyhledavacd pouziva jako odpovéd na polozené
dotazy, pres 40 % vSech odpovédi v ramci hlasového vyhledavani je cerpano

pravé z featured snippet0.

e Pouzijte strukturovana data — povolte moznost vylepseni vyhledavani a ziskejte

vizualné pfitazlivy vysledek na strance vysledkd vyhledavani (SERP).

e Pouzijte Google firemni zapis — Sdilejte informace o své firmé v zapati svého

webu v jednoduchém textovém formatu.

e Budte ,mobile friendly” — vétSina hlasovych vyhledavani, ale i celkové
navstévnosti jako takové, probiha jiz na mobilnich zafizenich, takze nejlepsi
taktikou je, aby byl vas web primarné pouzitelny a privétivy na mobilnich

zarizenich.

Implementujte sekci komentard

Na své stranky mdzete pridat také komentare, zejména pro ¢lanky na blogu, abyste

zapojili ¢tenare a zjistili, zda povazuji vas obsah za uzitecny.

Rovnéz to zvysi dobu setrvani na webu, protoze ¢tenafi budou prochazet komentare,
nez napisi svdj nazor. Doba setrvani na webu je také hodnoticim signalem, ktery hodné

napovida o zaujeti uzivateld vasim obsahem.

7 Vvo

Na zavér jedna rada, pokud se rozhodnete implementovat sekci komentard:

Nezapomente odpovidat na komentare ¢tenard!
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https://developers.google.com/search/docs/advanced/appearance/featured-snippets
https://support.google.com/webmasters/answer/3069489?hl=cs
https://www.google.com/intl/cs_cz/business/business-profile/

5. OFF-PAGE SEO CHECKLIST

Zanalyzujte svUj odkazovy profil

Zpétné odkazy jsou primym faktorem SEO hodnoceni webu ze strany Google
i Seznamu a dalSich vyhledavacd a v pomysiné dilezitosti SEO faktord budou v Celnich

pozicich dUlezitosti.

Studie od Backlinko.com odhalila, Ze weby s dostatecnym poctem kvalitnich odkazl
dominuji v SERP:

NUMBER OF REFERRING DOMAINS
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GOOGLE POSITION

Ukdzka poméru mezi odkazujicimi doménami a pozicemi v SERP. Zdroj obrdzku: Seocharge.org.

Jisté jste slySeli, Ze zpétné odkazy mohou takeé v urcitych pripadech poskodit vas web.
Tyto pfipady mohou nastat, pokud na vas web odkazuje mnoho ,spamovych” odkazg,
takovych odkazy, které tematicky naprosto nesouvisi s vasi strankou Tyto odkazy
mohou nékdy pochazet od nekvalitnich katalogd ¢i stranek postizenych ze strany
vyhleddvadd nékterym druhem penalizace. Casto se taky jedna o odkazy

napf. z gambling ¢i porno web0.
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https://backlinko.com/search-engine-ranking
https://seocharge.org/seo-audit/#spammylinks

Kdykoliv ziskavate nové odkazy, zkontrolujte nasledujici:

— Zdaje webova stranka, od které zadate zpétny odkaz, tematicky pribuzna
vasemu webu. Takovy odkaz z tematicky pfibuzné stranky jen podpofri
pozadovany SEO efekt. Odkazy z tematicky nerelevantnich webd nebudou mit

takovy Ucinek.

— Ovéfte si autoritu webu. ZpUsobU, jak na ovéreni, je mnoho. O nékterych se

rozepisujeme nize, viz kapitola ,Nebojte se odkazovat na externi weby".

— Dbejte na rozdilnost anchor textd. Rozlozené portfolio odkaz0 od rdznych
(kvalitnich) webU s rozdilnymi anchor texty pUsobi pfirozené a nevzbuzuje
v ocich Google podezreni ze snahy manipulovat s vysledky vyhledavani. Stejné

tak urcitou cast odkazového portfolia by mély tvofit i tzv. nofollow odkazy, které

v urcitych pripadech dokonce mohou prenaset hodnoceni.

Jak objevit odkazy, které sméfuji na vas web?V prvé fadé mdzete pouzit Google Search
Console a jeho nastroj ,Odkazy”, ktery vam jednak ukaze nejcastéjsi cilové stranky
vaseho webu, na které se externé odkazuje, také jednak objevite i nejcastéji odkazujici

weby ¢i nejcastéji odkazujici anchor texty.

Pokud objevite néjakou doménu, o které se domnivate, ze je ,spamova”, mizete se

|II

od vsech jejich odkaz{ distancovat Sikovnym nastrojem ,Google Link Disavow Too

Obvykle to trva od 48 hodin do 14 dni, nez se zmény ze strany Google projevi.
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https://digichef.cz/jak-vnima-google-nofollow-odkazy-%F0%9F%94%97
https://www.pavelungr.cz/google-zmenil-vyznam-parametru-nofollow-co-to-znamena-pro-seo/
https://search.google.com/search-console/links
https://www.google.com/webmasters/tools/disavow-links

Distancovani se od odkazu na vas
web

Pokud je proti vagemu webu uplatfiovan ruéné provedeny zasah kvili nepfirozenym
odkazlm nebo se domnivéte, Ze by proti vam takovy zdasah mohl byt podniknut (kvali
placenym odkazim nebo podvodnym praktikam s odkazy, které porusuji nase pokyny pro
zajisténi kvality), poZadejte druhou stranu, aby problematicke odkazy odstranila. Pokud
nemuizete dosahnout odstranéni odkazd, distancujte se od pfisluénych webl pomoci
tohoto nastroje. Dalsi informace

A Jedna se o pokroéilou funkci, kterou byste méli pouzivat velmi opatrné v

Vyberte sluzbu, pro kterou chcete zobrazit stav nebo nahrat novy seznam distancovani se od
odkazi

Vybrat sluzbu -

Nebojte se odkazovat na externi weby

Externi odkazy jsou takové odkazy, které sméruji smérem ven z vasi stranky na jiné
webové stranky. Externi odkazovani pomaha také vyhledavacim lépe porozumét

vasemu obsahu.

Pokud odkazujete na weby souvisejici s vasim tématem a které maji zaroven vysokou
autoritu (napf. metrika Domain Rating v Ahrefs), m0Zzete tim zvysit ddvéryhodnost své
stranky, coz je pro SEO velmi dUlezité. OvSsem v tomto tématu panuji i opacné nazory,
viz ¢lanek na Collabim blogu s nazvem 36 SEQ mytU — Co Google Udajné nevyuziva pri

hodnoceni webU.

Rdzné metriky pro autoritu webu ukazuji nastroje jako Ahrefs (Domain Rating — DR),
MozBar (Domain Authority — DA), Semrush (Authority Score — AS) nebo si ji dokonce

mUZzete vypocitat i vlastnim zpdsobem.
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https://www.collabim.cz/akademie/seozpravodajstvi/36-seo-mytu-co-google-nevyuziva-pri-hodnoceni-webu/
https://www.collabim.cz/akademie/seozpravodajstvi/36-seo-mytu-co-google-nevyuziva-pri-hodnoceni-webu/

Ahrefs Rank UR® | DR Backlinks Referring domains Organic keywords Organic traffic Traffic value

751,010 30 49 1.34K 170 171 155 - $129

Recent 1.63K Recent 183 PPCO PPC 80
Historical 3.03K Historical 219

Sekce ,Site explorer” ndstroje Ahrefs, kde nalezneme zmiriovanou metriku Domain Rating.

Zaujal mé vypocet Zdenka Dvoraka (Linki.cz), ktery pro experimentalni vypocet realné

autority domény na jednom ze svych skoleni uvedl, Ze pouziva nasledujici vzorec:

pocet vsech klicovych slov, na ktera se doména rankuje (lze zjistit ve Svatém
grdlu) / pocet zaindexovanych stranek (lze zjistit skrze operdtory site:, Ci skrze
Google Search Console apod.) = ciselny vysledek, cozZ je vysledna autorita.

Cim vyssi vysledek, tim lep$i autorita.

Logicky, pokud se web rankuje na 1000 kli¢ovych slov s pouze 10 strankami webu
(Autorita: 100), bude mit vétsi silu nez web, ktery se s 1000 strankami webu rankuje
pouze na 10 klicovych slov (Autorita: 0,01). Tohle je jen jedna z moznosti, jak si autoritu
dané domény ovéfit a urcité to neni univerzalni metoda, ovsem je svou jednoduchosti

moje nejoblibengjsi.

Najdéte nové moznosti k zisku odkazy

Vzdy existuji nové moznosti a pfilezitosti pro zisk dalSich zpétnych odkaz0, které je

ovsem nutné aktivné hledat a prozkoumavat, jejich nalezeni ¢asto vyzaduje Cas.

Stejné jako je dUlezité vénovat Cas analyzou obsahu konkurence, méli byste vénovat ¢as
a prostredky i k analyze odkazového profilu vasi konkurence. Mnohdy Ize touto
metodou objevit nové odkazové prilezitosti, o které stoji za to se uchazet a které
doposud nebyly na prvni pohled zfejmé.

Pouziti téch spravnych nastrojd vam mize znacné usnadnit hledani téchto prilezitosti.
Sikovnymi nastroji oplyva nepostradatelny nastroj kazdého linkbuildera. Ano, je to

Ahrefs a obzvlast jeho soucast zvana Site explorer.

Méné pouzitelnou alternativou pro cesky SERP je pouziti linkbuilding nastrojd od

Majesticu nebo SEMrushe. DGvodem upfednostnéni nastroje Ahrefs je ten, ze stéle
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https://linki.cz/
https://www.collabim.cz/akademie/knihovna/vite-vyuzit-svaty-gral-collabimu/
https://www.collabim.cz/akademie/knihovna/vite-vyuzit-svaty-gral-collabimu/
https://digichef.cz/z-denicku-linkbuildera-co-se-mi-osvedcilo-v-praxi
https://ahrefs.com/site-explorer
https://majestic.com/reports/site-explorer-search
https://www.semrush.com/link_building/

registruje nejvétsi pocet odkazl v ceském SERP narozdil od ostatnich zmifiovanych
nastroju.

va.vs

Google alerts. MOze nastat i situace, kdy o vas néjaka stranka napise, ale neprolinkuje

na vas web.

Pomoci Google Alerts tak mdZete monitorovat zminky o vaSem brandu a tak
prilezitostné, ale pomérné lehce ziskat nové zpétné odkazy. Samoziejmé, ze ne vzdy je
prolinkovani mozné (nekomunikovani druhé strany, zpoplatnéné vkladani odkazd

apod.)

Moznou alternativou ke Google Alerts je pouziti nastroje Monitoring zminek od ceské

sluzby Marketing Miner.

Ostatni pfiklady pouziti Google alerts pro linkbuilding jsou k pfecteni na blogu
Collabimu anebo na blogu Marketing Mineru.

Socialni signaly
Signaly ze socialnich siti (lajky, sdileni atd.) jsou v poslednich letech dalsim vyznamnym

signalem pro vyhledavace, a¢ podle Google nejsou vnimany jako pfimy hodnotici faktor,

podle portalu Searchmetrics.com je vztah mezi socialnimi signaly a pozicemi v SERP

velmi vysoky a provazany.

Google samoziejmé bere v potaz, kolik sdileni, lajk{ a celkové viditelnosti a impresi
dosahuje dany web v prostredi socialnich siti jako napr. Facebooku, Twitteru i
Instagramu. Proto je nezbytna nejen pfitomnost na socidlnich sitich, ale hlavné aktivita

a mira zaujeti, jejimz ukazatelem jsou praveé socialni interakce jako sdileni i lajky.

Zalozte si profil na Google My Business

Nezapominejme, Ze off-page faktory nejsou jen externi odkazy. Pokud provozujete
mistni firmu, ujistéte se, ze jste zaregistrovani ve sluzbé Google My Business, jinak
budete doslova predavat navstévnost konkurenci. Nezapominejte na budovani co

nejlepsiho hodnoceni formou hvézdickovych a textovych recenzi od uzivatel§.
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https://linki.cz/nastroje-linkbuilding/
https://www.google.cz/alerts
https://help.marketingminer.com/cs/clanek/monitoring-zminek/
https://www.collabim.cz/akademie/knihovna/google-alerts-a-linkbuilding/
https://www.collabim.cz/akademie/knihovna/google-alerts-a-linkbuilding/
https://www.marketingminer.com/cs/blog
http://www.searchmetrics.com/knowledge-base/ranking-factors/
https://www.google.com/business/

ZAVER

A jsme u konce prehledu hlavnich SEO faktor( souc¢asnosti. Popsana témata jsou
schopni zvladnout jak zacatecnici, ale i mirné pokrodilejsi zde mohou najit body, kterym
se doposud tfeba dostatecné nevénovali. Doufam, ze pouzijete radu popsanych oblasti

ke zlepSeni optimalizace svych stranek.

Jako souhrnny obrazek tohoto e-booku si dovoluji pouzit obrazek z webu

Marketingminer.com:

SEO faktory
AR - [ =
7 7 _ — SEO
Fa +
Technickeé On-page UZivatelske Off-page Lokalni Viditelnost
SEO SEO signaly SEO SEO ve

vyhledavacich

Zdroj: https://www.marketingminer.com/cs/blog/co-je-seo-optimalizace-pro-vyhledavace.html.

Je jasné, ze jsem nemohl pokryt veskeré faktory jiz tak komplexniho oboru jako je pravé
SEO, takze pokud vas napadnou dalsi zajimavé faktory, které se hodi doplnit

do seznamu, m0zete mi je poslat na e-mail manuel.nunez@taste.cz a ja bych je

do checklistu vlozil.

Ve svém clanku jsem se inspiroval ¢lanky na nasledujicich webovych strankach:

seocharge.org, semrush.com, propelrr.com, backlinko.com,neilpatel.com.

MATE ZAJEM O SEO RADY PROVAS WEB ?
Radi se s vami potkame, sedneme si nad vasim webem a najdeme nové
SEO prilezitosti. Spolehlivé nas zastihnete na e-mailu: info@taste.cz.
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https://www.marketingminer.com/cs/blog/co-je-seo-optimalizace-pro-vyhledavace.html
mailto:manuel.nunez@taste.cz
https://seocharge.org/seo-audit/
https://www.semrush.com/blog/seo-checklist/
https://propelrr.com/blog/on-page-seo-checklist
https://propelrr.com
https://backlinko.com/seo-checklist
https://neilpatel.com/blog/why-you-need-to-create-evergreen-long-form-content-and-how-to-produce-it/
mailto:info@taste.cz

