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Ukazkovy SEO audit webu
Example.com

Tento dokument obsahuje informace o Example.com, ktery se zaméruje na oblast nabidky
a poptavky prace. Najdete v ném rozbor webu z hlediska SEO a jeho vykonu z prirozeného
vyhledavani i doporuceni, jak s webem dale pracovat.

Autorem analyzy je Sarka Jakubcova a spole¢nost Taste Medio.

Se svymi dotazy se obracejte na e-mail sarka.jakubcova@medio.cz nebo telefon
+420 776 379 224.
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1 Uvod

Pro Ucely zlepseni vykonu vaseho webu v organickém vyhledavani jsme provedli analyzu
soucasného stavu SEO, ve které odhalujeme zakladni nedostatky a rezervy, které
doporucujeme zapracovat, ale i silné stranky, na kterych Ize dale stavét.

Soucasti dokumentu je vyhodnoceni vykonu webu za poslednich 6 mésici, které udava
ramec, ve kterém se budeme pfi dalsi praci pohybovat. Nasleduje rozbor obsahu, ve kterém
shrnujeme aktualni stav a doporucujeme konkrétni feseni pro lepsi viditelnost ve
vyhledavani a konvertibilitu organické navstévnosti. Najdete zde také obsahova
doporuceni, ktera vychazi z analyzy klicovych slov.

Dulezita zjiSténi jsme nalezli v technickych parametrech tykajicich se SEO a pristupu webu
k vyhledavacim. Zasadni problémy jsou predevsim v oblasti indexace, duplicitniho obsahu
a optimalizaci on-page faktord. Analyza odkazového profilu na konci auditu nastifuje dalSi
mozny postup podpory autority webu.

2 Zhodnoceni aktualniho vykonu webu

Tuto kapitolu vénujeme zhodnoceni vykonu webu, kterou zpracovavame predevsim pro
ziskani kontextu, ve kterém se pfi praci budeme pohybovat. Data nize jsou vytazena

z Google Analytics sluzby Example.com (GA) — vybér dat s nazvem ,,Example.com -
filtered" za 6 mésicd od 1. 3. 2019 do 31. 8. 2019 a porovnana s predchozim rokem. Dale
jsme vyuzivali nastroje Google Search Console, Google Trends a Ahrefs. Specialné se
zamérujeme na vyhodnoceni vykonu webu z organického vyhledavani a odkazg, které jsou
pro SEO stézejni.

2.1 Vyvojoboru ,prace”

Pro zhodnoceni zajmu o obor jsme vybrali 4 nejobecnéjsi vyrazy nabidka prace, volna
mista, zaméstnani a brigady. V ramci grafu nize vidime, Ze vyhledavanost se v pribéhu
poslednich 5 let dramaticky neméni. Zajem o témata se kaZzdoro¢né propadne v obdobi
Véanoc, naopak o brigady stoupa zajem v obdobi letnich mésicd.
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Obr. 1 - Google trends a oblibenost témat ve vyhledavani Google

@ nabidka prace @® volna mista @ zaméstnani @ brigady +
Vyhledévaci dotaz Hledany vyraz Hledany vyraz Hledany vyraz
Cesko ~ Poslednich 5 let = Vsechny kategorie « Vyhleddvéni na webu «
Zajem v pribéhu éasu oL

I| I Poznamka

Pramér 7.9.2014 8.5.2016 7.1.20
Pro zhodnoceni poctu stranek komunikujicich dané téma jsme vyuzili nastroj Ahrefs a zvolili

nejoblibenéjsi téma ,volna mista”. V grafu nize jasné vidime vyrazny nar{st poctu
publikovanych stranek komunikujici toto téma a to od roku 2016 az do srpna 2019.
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Obr. 2 — Mnozstvi publikovanych stranek na téma ,volna mista”

Pages over time @

Jun 2016 Apr 2017 Jan 2018 Mov 20

O navstévnost na téma volnych mist se na ceském Google déli priblizné 100 domén. Na
obrazku nize vidite 10 nejsilnéjsich z nich. Ve sloupci Traffic najdete odhadovanou mésicni
navstévnost, kterd proudi ze sledovaného dotazu ,volna mista” na jednotlivé domény.

Ve sloupci Position pak pozice, které na tento vyraz obsazuji.
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Obr. 3-Top 10 domén publikujicich na téma ,volna mista”

Traffic Share Domain Position

1,418 28%  jobsczw 1,2
o054 11% pracecz 3
471 9%  jobdnes.czw 4
454 9% profesia.cz» 8,9
400 8%  dobrapracecz v 5
340 %  annoncecz v )
289 6%  centrum.czv 7
202 4% indeed.com» 13, 14
177 3%  vimvic.cz w 10
191 3%  jenpracecz v 11

Pfi pokryvani novych cilovych stranek ¢i tvorbé nového obsahu je potieba brat v potaz
vykon, kvalitu i zaméreni obsahu nejsilnéjSich konkurencnich stranek.

2.2 Navstévnost a jeji zdroje

V porovnani s oborovymi daty vyse, které znadi stabilni zajem o obor a zaroven stale se
zvysujici konkurenci, vas web celkové mezirocné roste o 16 % na navstévnosti a 27 % na
trzbach. Tento trend by bylo vhodné udrzet a podpofit nejen v ramci organického
vyhledavani a SEO, ale napfi¢ vSemi marketingovymi kanaly.

Podil organického vyhledavani na celkové navstévnosti je kolem 43 %. Navstévy z odkazd se
na celku podilely v 7 %. Zbytek navstévnosti je rozlozen mezi ostatni placené i neplacené
zdroje.
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Obr. 4 — Procentualni rozdéleni kanald

Nejlepsi kanaly
1.3.2019-31.8.2019

B Organic Search

M Direct

M Paid Search
Referral

M Social

M Email

B (Cther)
Display

1.3.2018-31.8.2018

M Crganic Search

B Direct

M Paid Search
Referral

M Social

B Ermnail

B (Other)
Display

Co se tyce ziskavani trzeb, tak nejvynosné;jsim kanalem je ve vychozim atribu¢nim modelu
posledni interakce prima navstévnost, dale e-mailing, odkazy a na ¢tvrtém misté
organické vyhledavani.

Pokud tyto kanaly sefadime dle konverzniho poméru, tak nejkonverznéjSim kanalem je
e-mailing (konverzni pomér 4,71 %), dale organicka navstévnost (4,44 %), pfima
navstévnost (3,92 %) a odkazy (3,85 %).

Pokud si vytahneme data téchto nejuspésnéjsich zdroji v ramci vicekanalovych cest, vidime
podil zastoupeni jednotlivych kanald a jejich kombinaci pfi ziskani konverze. Z grafu nize
vyplyva, Ze organicka navstévnost i navstévnost z odkazl vede ke konverzi castéji

v kombinaci s jinym kanalem, nez pfima navstévnost nebo e-mailing.
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Obr. 5 —Zastoupeni kanald navstévnosti v rdmci ziskavani trzeb
Vizualizér konverzi ve vice kanalech

Zobrazi se procento konverznich tras, které zahrnovaly kombinace niZze uvedenych kanala. Vybrat lze
az ctyfi kanaly.

% z celkového potiu

Kanal konverzi
¥ O Pfima 84,66 %
{2 E-mail 50,16 %'
lé] D Odkazujici zdroj 4827 %.
() Organické vyhledavani 39,31 %

) Placené vyhledzvéni 24,86 %

{3 Socialni sit 803 ‘35.

|;,:i| Obsahova reklama 1,19 %.

1 Jiny druh reklamy 0,00 '35.

Pfima & E-mail & Odkazujici zdroj & Organické vyhleddvani: 12.2% (162353)

VySe uvedené prekrjvajici se oblasti kruhi jsou pfiblizné idaje.
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2.3 Mobilni navstévnost vs. desktop

Obecny trend zvySovani poctu mobilnich navstévnikd je patrny i u tohoto webu.

Za sledované obdobi narostla navstévnost z mobilJ o 18 %. Podil mobilni navstévnosti je jiz
pres 56 %, v souctu s tablety pak 61,5 %. U mobilni navstévnosti vSak pozorujeme vyrazné
nizsi miru konverzi, nez u desktopové navstévnosti. Procento trzeb, které probéhly

z mobilu nebo z tabletu cini pouze necelych 20 %.

Obr. 6 — Navstévnost a trzby dle druhu zafizeni

Prispévek k celkovému vysledku: Prizgpévek k celkovému vysledku:
| NavEigvy A | Trzhy v

mohile
527 810 Navitivy [56,4%)

desktop
786 509,00 K& Trzby (30,7%)

Na kvalitu a konvertibilitu mobilni navstévnosti ma vliv fada faktord od rychlosti nacitani,
rozlozeni obsahu az po pouzitelnost webu v mobilnich zafizenich, kterym se budeme
vénovat v dalSich kapitolach. Délezité jsou ale i praktické UX otazky v celém konverznim
procesu. Zasadnim blokerem pro mobilni konverze je dle nas nutnost zaslat jiz v prvnim
kroku prilozeny externi soubor s Zivotopisem. Doporucujeme zvazit, zdali by nebylo dobré
zjednodusit cestu ke konverzi napf. moznosti vloZeni online zivotopisu napr. z Gdocs,
LinkedIN nebo pfimo z uzivatelského profilu na vasich strankach.
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2.4 Vykon webu ve vyhledavacich

Celkova navstévnost z organického vyhledavani stoupla mezirocné o vice nez 60 %,
meziro¢ni narlst trzeb z tohoto kanalu vyrostl o 8 %. Nardsty pozorujeme na Google, Bingu
i na Seznamu.

Obr. 7—Mezirocni srovnani vykonu nejcastéjsich vyhledavacd

Zdroj Usivatelé + Navativy Trzby Transakee
78,58 % # 63,98 % » 811 % 572 %%
44 584 va. 24 966 60 335 va. 36 793 3035 700,00 K& va. 2 807 902,00 K& 1533 va. 1450
O 1. google
1.3.2019-31.8.2019 24 508 (54,75 %) 33 409 (5537 %) 1152 852,00 K& (37.98 %) 607 (20.60 %)
1.3.2018-31.8.2018 14875 (59,15%) 21 917 (5957 %) 1306 655,00 K& (46,53 %) 682 (47.03 %)
Zménéno v procentech 64,76 % 5243 % A11,77% -11,00%

[0 2 sezmam

1.3.2019-31.8.2019 18813 (4203 %) 24767 (2105 %) 1574 821,00 K& (5128 %) 784 (51,14 %)

1.3.2018-31.8.2018 9347 (3717 %) 13 462 (36,59 %) 1239 277,00 K& (4213 %) 649 (2476 %)

Zménéno v procentech 101,27 % 8398 % 27,08 % 20,80 %
O 3 bing

1.3.2019-31.8.2019 882(197%) 1316(218%) 249 518,00 K& (522 %) 1M2(731%)

1.3.2018-31.8.2018 542(216%) 817 (222 %) 170 846,00 K& (5,08 =) 82 (566 %)

Zménéno v procentech 6273 % 61,08 % 46,05 % 36,59 %

PInéni dalSich konverznich cild vSak mezirocné neroste, napriklad stazeni e-booku nebo
odeslani kontaktniho formulare. Nékteré z cil§ jako napt. odbér newsletteru nevykazuji za
dané obdobi zadny vykon, doporucujeme zkontrolovat spravnost nastaveni konverznich
cild.

Hlavnimi cili dalSi prace na SEO bude udrzet trend posilovani navstévnostii trzeb
a posilit plnéni dalsich dil¢ich konverznich cilb z vyhledavani a externich odkazd.

2.4.1 Navstévnost z Google - fulltext

Google poskytuje jen malou ¢ast dotazy, které vedly k navstéveé webu. Data o klicovych
slovech z Google Analytics jsou pro tento vyhledavac v podstaté nepouzitelna. Podrobnéjsi
informace o navstévnosti z vyhledavacich dotazd, které je ochoten Google poskytovat, Ize
ziskat z Google Search Console. Nize jsou data za nami sledované obdobi.

11
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V zaznamech vidime nejen pocet navstév, ale i pocet zobrazeni webu ve vyhledavani,
primérnou pozici a miru prokliku.

Obr. 8 — Souhrnna data ze Search Console za poslednich go dni

Celkovy pocet kliknuti Celkovy pocet zobrazeni Priimérna mira prokliku Primérna pozice

12,4 tis. 198tis.  63% 13

01.06.19 13.06.19 25.06.19 07.07.19 19.07.19 31.07.19 12.08.19 240819

Kompletni report v¢. vypisu konkrétnich klicovych slov je zde.

V prehledu kli¢ovych slov je naprosto jasné patrna dilezitost brandu. Dobre viditelné

a hojné proklikavané jsou také dotazy obsahujici slova ,prace" nebo ,brigada". Dale jsou
Uspésné dotazy souvisejici s lokalitou a témata poradny. Napr. ,Jak napsat motivacni
dopis", ,Jak se pripravit na pohovor".

Ve vypisu dotaz{ naopak Uplné chybi nazvy firem a zaméstnavateld ¢i tématika Ufadd prace.
Bylo by vhodné se na né v dalsi praci s obsahem zaméit.

2.4.2 Navstévnost z Google — obrazky, videa a rozsirené vysledky

V Google jsou z hlediska ziskavani navstévnosti a konverzi dilezité i rozsifené vysledky
vyhledavani mimo fulltext, jako je napriklad Local pack nebo Knowledge graph.
Dle vysledkd analyzy kli¢ovych slov, GA i dalSich zdroj0 jsme zjistili, ze web navstévnost z

rozsitenych vysledkd vyhledavani aktivné neziskava.

12
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> Web se aktualné v local packu ani knowledge graphu nezobrazuje. Je nutné web
registrovat a vyplnit profil na GoogleMyBusiness (GMB).

> Zapis v GMB také umozni ziskavani a spravu uzivatelskych hodnoceni vasich sluzeb.

» Doporucujeme také revizi zapis0 v dalSich velkych katalozich Firmy.cz, Najisto.cz
a Zlatéstranky.cz.

>V ramcirozsitenych vysledkd by se dalo premyslet i o ziskani viditelnosti ve featured
snippetech napf. diky vylepSeni informacni casti webu.

» V USA a dalsi vybrané zemé jiz funguje platforma Google for Jobs, pro vyhledavani
jednotlivych pozic pfimo v rozhrani vyhledavace. Doporucujeme sledovat, kdy se
spusti i pro CR a nasledné ji vyuzit jako jeden z prvnich web0 u nas.

» Doplnénia Uprava strukturovanych dat pfimo na webu také mdze mit pozitivni vliv
na obsah ¢i zobrazovani nékterych typl rozsirenych vysledkd.

» Poslednim tipem, na co nejlepsi pokryti vysledkd mimo fulltext, je vyuziti Wikipedie

a Barnacle SEO. Pro toto doporucujeme pfipravit samostatnou strategii.

2.4.3 Navstévnost ze Seznamu

V GA lze zjistit vsechny vyhledavaci dotazy, které vedly k navstévé webu ze Seznamu.
Konkrétni report v GA najdete zde.

Z reportu vyplyva nasledujici:

» Navstévnost ze Seznamu je oproti Google asi polovicni. | tak tvori takrka 40 %
celkové navstévnosti z vyhledavani.

» Zasledované obdobi tfi mésicl pouzili uzivatelé Seznamu 60 497 unikatnich vyraz0
k pristupu na web.

» Web je viditelny na velmi podobna kli¢ova slova jako na Google, ve slozeni dotaz0
nejsou vyrazné rozdily.

» Web navic rankuje na kli¢ova slova souvisejici s brandy konkurence a ¢astecné
prebira navstévnost cilici na jejich brand.

13
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2.4.4 Navstévnost brand vs. non brand

Priblizné 7 % vstupnich dotazd obsahuje néjakou variantu brandového dotazu. Nas vsak
také zajima nakolik je web vidét na obecné dotazy, které brand neobsahuji. Vyfiltrovali jsme
tedy vSechny vyrazy, které nam rozhrani GA poskytuje. Zjistili jsme, ze je web nejvice
viditelny na:

» obecnaslova jako ,prace" a,brigady",
» informacni témata a otazky,
» dotazy na praci souvisejici s lokalitou velkého mésta.

Web se hire zobrazuje na dotazy souvisejici s firmou a zaméstnavatelem nebo kombinaci
profese a lokality, které jsou vSak pro uzivatele hledajici zaméstnani casto nejddlezitéjsi.
Na tato témata se doporucujeme v dalsi praci s webem zamérit.

Obr. 9 — Brand vs. non brand vykonnost mezirocné — zobrazeni a prokliky

—— Nonbrand = Brand Non brand (previous year) Brand (previous year)
a0k
a0k
20K ——"‘\_—/\"“-_._-—«/\’—//\k ~——
10K
M =

1 Jun 3Jun 5 Jun 7 Jun 9 Jun TMJun  13Jun 15Jun 17Jun 19Jun 21Jun 23Jun 25Jun 27Jun 29.Jun

@ Nonbrand @ Brand

—— Neonbrand  —— Brand Non brand {previcus year) Brand (previous year)

1 Jun 3Jun 5 Jun 7 Jun 9 .Jun MJun  13Jun 15Jun 17Jun 19Jun 21Jun 23Jun 25Jun P7Jun 29.Jun

@ Nonbrand @ Brand

2.4.5 Navstévnost na detaily inzeratd

Za sledované obdobi pfislo na stranku inzeratu z vyhledavani takifka 9o ooo navstév.
Kompletni report o téchto navstévach najdete zde.

Inzeraty pracovnich pozic jsou vSak obsahem pouze docasnym, nabidka visi na webu
vétsinou pouze nékolik tydnd. Tato situace klade vyssi naroky na rychlou indexaci nového
obsahu a zamezeni vytvareni velkého mnozstvi chybovych stranek 404 tvorenych z jiz
neaktualnich nabidek. Tyto otazky fesSime v nasledujicich kapitolach.

14
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2.5 Navstévnost z odkazi

Pro SEO jsou dUlezité i odkazy, které nejen ze podporuji autoritu celého webu a jeho
jednotlivych stranek, ale maji i velky potencial privadét navstévnost. Za sledované obdobi
z odkazU prislo 22 % navstév, které prinesly pres 330 ooo K¢ trzeb.

Aktudlné chodi nejvice lidi z vasich dalSich vlastnich projektd nebo z webd prikladi.cz,
priklad2.cz a priklad3.cz, a to diky Uspésné navazané partnerské spolupraci. Tyto nebo
podobné spoluprace by bylo dobré dale rozvijet a navazovat nova partnerstvi.

Velké zastoupeni v navstévnosti z odkazd ma i Facebook. Do navstévnosti z odkazd se
nevhodné propisuji prokliky z e-maild napf. email.seznam.cz. Tuto navstévnost by bylo
vhodné z referral odkaz0 odfiltrovat.

Kompletni report ndvstévnosti z odkazd najdete zde.

3 Doporuceni k obsahu

Doporuceni k obsahu zpracovavame jak na zakladé rozboru navstévnosti vyse, tak na
zakladé zpracované analyzy klicovych slov z ledna 2018. Celkové se doporuCujeme zaméfrit
na chybéjici obsah v souvislosti s profesi a lokalitou, firmy a spolupraci s nimi, poradnu

a dalsi informacni obsah.

PFi planovani obsahu je velmi ddlezité brat v potaz user intent, tedy snazit se pochopit
s jakym zamérem uzivatel stranku m0ze hledat a jit mu v tomto sméru naproti.

3.1 Stranky lokalit

Dotazy spojené s konkrétni lokalitou v CR na tom nejsou vykonové dobfe. Viditelna nejsou
predevsim mensi mésta s vétsi hledanosti, které nemaji vlastni landing page jako Tel,
Uvaly, Hranice, Hronov a dal$i. Doporuéujeme vytipovat viechna nepokryta mésta, ktera
vykazuji vyssi hledanost nez 10 mésicné a zalozit jim vstupni stranku. Tim docilime

i toho, ze v ramci filtrace vznikne nova vstupni stranka v kombinaci ,lokalita — profese”

a ,lokalita —firma”.

Web neni vidét také na dotazy spojené s cizim statem nebo méstem. Napf. prace v Kanadé,
prace v Némecku, prace v Anglii. Na webu pro tyto dotazy neexistuji vstupni stranky,

15
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existuje jen souhrnna stranka Prace v zahranici. Pro podporu vykonu webu by bylo dobré

vvvvvv

dostate¢nou nabidkou inzeratd.

Jednotlivé stranky je potfeba zanést do jiz existujiciho seznamu na strance regions a dale
je podporovat internimi i externimi odkazy.

3.2 Stranky profesi a obord

Stranky profesi a obor( bychom doporucili vylepsit tak, aby se jednalo jak o informacni
stranku s popisem profese/oboru, tak o nabidku aktualnich pozic. V tomto pripadé bychom
strankou uspokaoijili jak ty uzivatele, ktefi ji hledaji se zamérem najit informace o profesi, tak
ty, ktefi hledaji konkrétni nabidky.

KvalitnéjSim obsahem stranek zvysime viditelnost na dotazy tykajici se profesi, i moznost ze
se stranka objevi napf. ve featured snippetu.

Obr. 10 — Featured snippet

Account manager je zaméstnanec spolecnosti, ktery zodpovida za fizeni prodeje a
vztahu se zakazniky. Naplf jeho prace se zaroven lisi v zavislosti na povaze
podnikani

Account manager — Wikipedie
https:/fcs wikipedia.org/wiki/Account_manager

& |nformace o vysledku M@ Zpétna vazba

Stranky nabidek z vyhledavani profesi doporuc¢ujeme nasledné takeé vyuzit jako stranky,
které Ize filtraci kombinovat s dalSimi pozadavky na lokalitu nebo firmu.

3.3 Stranky firem a instituci

Stranky firem aktualné existuji pouze pro placené partnery. V analyze klicovych slov

najdeme dalSich 1200 firem a zaméstnavateld, ktefi zatim pokryti vstupni strdnkou nejsou.
Predpokladame, Ze jejich vytvoreni zajisti nejen rst navstévnosti, ale i konverzi. Dotazy ve
vyhledavani souvisejici s konkrétni firmou maji z hlediska zaméru uzivatele vyssi konverzni
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potencial, nez dotazy obecnéjsSiho charakteru. Toto dokazuji i dlouhodobé sledovana data
z reportingu v nastroji Collabim.

Doporucujeme tedy zvazit, zdali by nebylo vhodné z hlediska vysoké pravdépodobnosti
rOstu konverzi vytvorit vstupni stranky dalsim firmam, které vykazuji zajimavou hledanost
a jejich inzeraty se ve vasi nabidce pravidelné zobrazuji. Ty by Sly opét kombinovat v ramci
filtrace s lokalitami a profesemi. Smluvni firemni partnefi by pak byli v ramci nabidek
topovani.

Pro zatraktivnéni stranek firem doporucujeme navic ke kazdé strance:
> pridat kratky textovy popis firmy — innost, vize...,

» pptimalizovat nadpisy a pridat obecna klicova slova (napf. ,volna mista, nabidky
prace"),

» optimalizovat meta title a meta description,

» pridat moznost hodnoceni zaméstnavatele.

3.4 Cilové stranky filtrace inzeraty

Vykon stranek filtrace, predevsim kombinaci lokalit, profesi a firem podpofi pridani a Uprava
struktury nadpisU ke zvolenému vybéru a cilové strance. Bylo by dobré vytvorit funkéni
systém automatické tvorby nadpisid, textd a popisd, které definuji obsah stranky, ktery
bude napojeny primo na filtraci nabidek.

Nadpisy Ize automaticky tvofit pri jakémkoli vybéru, jednotlivé hodnoty Ize oddélovat
carkou. Timto bychom méli zasahnout i zatim nepokryté vyrazy. Napr. kadernice Milovice.
U nehledanych ¢i prilis slozitych kombinaci Ize oSetfit indexaci ¢i prochazeni stranek.

Landing page vytvafri i dalsi filtry, které Ize také Uspésné optimalizovat. Napf. pro praci

v anglictiné, praci na ¢astecny Uvazek apod. Pokud bychom témto strankam dodali
unikatni nadpis, popis a meta data, je vysoce pravdépodobné, ze zvysime i jejich vykon
ve vyhledavani.
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3.5 Stranky inzerat0 — docasny obsah

Doporucujeme lépe pracovat s nadpisy inzeratd. Napf. na této strance kategorie maji

vSechny inzeraty stejny nadpis: Prodavac. Kazdy inzerat by mél mit idedlné unikatni nadpis.
Pokud neni vyplnén, méla by se do nadpisu automaticky propisovat predevsim profese
a lokalita.

Déle doporucujeme vylepsit systém zivotnosti jednotlivych stranek inzeratd, které po
skonceni platnosti hromadné konci na strance 404. Mozné feSeni je napriklad, ze vsechny
neaktualni inzeraty budou presmérované zpét na svou kategorii s informaci oznamujici, ze
pozice jiz neni v nabidce. Re$eni je véak potfeba potfeba pfipravit podrobnéji ve
spolupraci s vyvojem.

3.6 Témata pro informacni ¢ast webu

Z analyzy klicovych slov Ize snadno vytipovat zatim nepokryta témata pro nové informacni
stranky. Témat pro zpracovani je opravdu hodné. Pro priklad uvadime par nejhledanéjsich
frazi, které nejsou pokryté zadnou vstupni strankou.

» Potvrzeni zaméstnavatele pro podporu v nezaméstnanosti,
» nemocenska vychazky,

> vypovéd vzor,

» ochranna lhdta v téhotenstuvi,

» nemoc z povolani karpalni tunel,

» kde sehnat vypis rejstriku trestd.

Hodné hledané a zcela nepokryté téma je vyhledavani klicovych slov spojenych s Gradem
prace nebo nabidkou volnych mist na portalu MPSV. Tento obsah Ize spojit s pfimou
nabidkou volnych mist v dané lokalité a tim ziskat dalSi cenny prostor pro konverzni obsah.
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3.7 E-A-T standardy obsahu

Na zacatku srpna 2018 vesSel v platnost tzv. E-A-T update od Google, ktery ma pomérné
zasadni vliv na viditelnost web0 s obsahem, ktery mdze ovlivnit Zivot ¢lovéka. Update zasahl
predevsim weby s medicinskou nebo financni tématikou, da se vsak ocekavat, ze pravidla
jsou dilezitd i pro vas obsah a mohou ovliviiovat jeho viditelnost. V rdmci nich
doporucujeme na web doplnit:

> stranku O nas s popisem firmy a jejiho tymu,

» pridat autory a data vydani k ¢lankdm blogu a poradny,

> vytvorit kazdému autorovi stranku s popisem a vypisem jeho ¢lankd,
> vytvorit stranky vénujici se ochrané osobnich Udajg,

» doplnit strukturovana data viz kapitola 5.4.

4 Technicka analyza webu

Pro technickou analyzu jsme vyuzili predevsim data z Google Search Console, Seznam
Webmaster, crawlu ze Screaming Frogu a reportd nastroje Marketing Miner.

Cilem technické ¢asti analyzy je rozebrat aktualni stav indexace a prochazeni webu
a navrhnout jeho narovnani a celkové vylepseni.

4.1 Robots.txt a prochazeni

V souboru robots.txt najdeme zékaz prochazeni nékolika adresard. Ze souboru vyplyva, ze

vvvvvv

nabidek. Tento zpUsob vsak indexaci nezabrani stoprocentné. Zakaz prochazeni totiz neni
zakazem indexace, obé direktivy maji jinou funkci.

Zasadnim problém ale je, Ze soubor je zcela neaktualizovany a obsahuje zakazy jiz
neexistujicich nebo pfesmérovanych adresaru.

Direktivy doporucujeme zrevidovat a zaktualizovat. Idealni by bylo zrevidovat cely
koncept struktury, indexace a prochazeni jednotlivych ¢asti webu, viz kapitoly nize,
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a nasledné spravnym zpUsobem zakazat prochdzeni URL té ¢asti filtrace, kterou skutecné
nechceme indexovat.

4.2 Sitemap.xml

Web vibec neobsahuje soubor Sitemap. Ten pomaha vyhledavacim identifikovat obsah,
ktery je urceny k indexaci. Vyrazné doporucujeme sitemap pfipravit, odkazat na ni ze
souboru robots.txt a zaslat ji do vyhledavacd.

Sitemap by méla obsahovat pouze stranky urcené k indexaci. Vhodné by bylo vytvofit vice
souboryd v jednom sitemap indexu, ktery by obsahoval oddélené soubory s URL kategorii,
filtrace, inzeratd a ostatnich informacnich stranek. Sitemap by méla byt dynamicky
generovang, aby sama diky automatické aktualizaci zaznamenala zmény ve strukture webu.

Jaké URL by nemély byt v souboru sitemap:
> presmeérovaneg,
» koncici chybou 4xx nebo 5xx,
» kanonizované,
» obsahujici meta robots=noindex,
» URL se zakazem prochazeni.
Specifikaci pro Sitemap najdete zde:

» https://support.gooqgle.com/webmasters/answer/183668?hl=cs

» https://napoveda.seznam.cz/cz/fulltext-hledani-v-internetu/sitemap-xml/

Tento bod doporucujeme zrealizovat az po predchozi revizi a prenastaveni struktury
aindexace webu.
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4.3 Indexace vyhledavaci

Dlouhodobym cilem by mélo byt, mit vindexu vSe, co ndm mize pfinést zadouci konverze
a naopak jej vycistit od duplicitnich nebo pro organické vyhledavani zcela zbytecnych
stranek. Celkovy stav indexace hodnotime jako neuspokojivy, je zde velky prostor pro
Upravy a vylepseni, ¢imz stoupne i samotny vykon webu. Konkrétni body k feSeni najdete
v kapitolach nize.

4.3.1 Indexace Google

Google indexuje celkem 72 tisic stranek, 315 tisic jich vSak bylo z indexu z rdznych dvodd
vylouceno.

Vindexaci jsme nalezli tyto problémy k reseni:

P Inzeraty, které se pIné indexuiji, privadéji v tuto chvili 15 % navstév z vyhledavani.
Vytvafi ale vindexu obrovsky pocet chyb 404. Aktualné jich je pres 18o tisic, vse
inzeraty.

» Zindexu je vyloucen velky pocet stranek s nabidkou firem, které maji v sobé znacku
meta robots=noindex. Aktualni situace je, ze profily firem jsou indexované pdl napdl,
bohuZzel se nam v tom nepodafilo najit zadnou logiku. Z pohledu SEO je urcité

va.vs

a jasné urcit co se ma a co nema indexovat a z jakého dvodu.

» Pokud se podivame do seznamu indexovanych stranek, vidime, ze se mezi nimi
nachazi velky pocet parametrickych URL, které by v indexu vibec byt nemély.
Bylo by dobré osetrit indexaci a prochazeni téchto parametrickych URL pomoci
spravné nastavené kanonizace, direktiv noindex nebo zakazu prochazeni.
Aktualné evidujeme pres 160 druhU parametrd, doporucujeme provést jejich
kompletni revizi a pfipadnou Upravu nastaveni.

> Google indexuje pres 8 ooo stranek, které maji zakazano prochazeni
v Robots.txt. Ve vSech pripadech se jedna o presmérované inzeraty ze staré URL
na novou.
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» 162 000 URL bylo vylouceno jako duplicitni nekanonizovany obsah. Web pracuje
s kanonizaci nespravné. Nejvice duplicit vytvari parametrické URL registrace
a prihlaseni. Kazdy inzerat navic existuje ve stejné podobé minimalné na dvou
rOznych indexovatelnych URL.

» Google v nasem pripadé nevhodné indexuje interni vysledky vyhledavani, které
pfimo konkuruji hlavnimu obsahu webu — kategoriim a filtraci. Zde by bylo indexaci
vhodné zakazat.

4.3.2 Indexace Seznam

Seznam je o svych datech schopen poskytovat vyrazné méné informaci. Dle dat v tabulce
nize prochazi a indexuje méné stranek nez Google. | tak je pravdépodobné, ze Seznam
prochazi fadu zbytecnych parametr(, které poté nezaindexuje. Tomuto jevu se dale
vénujeme v kapitole analyza access logu. Chybovych stranek eviduje také k celkovému
poméru veliké mnozstvi.

Obr. 11— Udaje o indexaci Seznam

Typ stranek Pocet stranek
UloZené v databazi robota () 130877
Vindexu (@) 78431

S presmérovanim () 68327

S chybou () 50446

4.4 Duplicitni a podobny obsah

Jak zminujeme vyse, tak na webu se objevuje velké mnozstvi velmi podobného nebo
duplicitniho obsahu, ktery ¢asto negativné ovliviiuje vykon ve vyhledavadich.

Cilem webu by méla byt cilena podpora pouze dUlezitych stranek a omezeni zanaseni
indexu rGznymi typy parametrickych URL a duplicit. NiZze se pokusime specifikovat
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nejCastéjsi typy indexovaného obsahu, ktery by bylo vhodné omezit. Timto omezenim
naopak podpofime byznysové dilezitéjsi stranky webu.

4.4.1 Duplicity kategorii

Nékteré kategorie existuji jak na URL generované vyhledavanim, tak i na pékné URL.
Napf. na téchto dvou adresach je totozna stranka:
https://www.example.cz/nabidka-prace/ridic

https://www.example.cz/nabidka-prace/?fltr=45000khsq

Obé adresy vSak existuji vedle sebe a na obé vedou interni odkazy.

Doporucujeme zménit systém tak, aby filtrace tvofila rovnou péknou URL bez nutnosti
vlozeni parametru filtrace.

Aktualné je véc feSena pomoci znacky canonical, ta je ale pouze doporucenim a dle Search
Console je v fadé pripadl ignorovana. Napriklad obé adresy vyse najdeme jak vindexu
Google, tak Seznamu.

Kanonizace také neni vhodna z hlediska efektivity crawlovani webu robotem vyhledavaci.
Znacka canonical navic v tomto pfipadé neni nasazena spravné. Viz nize.

Moznosti feseni je vtomto pfipadé opét vice, vyvojardm jsme k dispozici pro dalsi
konzultace.

4.4.2 Prihlaseni a registrace

Kazda ze stranek webu odkazuje na stranku /registrace/ nebo /prihlaseni/ pomoci hlavni URL
s prfidanim parametru stranky, ze které prichazi. Tyto URL s parametry nejsou nijak oSetrené
a vytvari statisice unikatnich URL s duplicitnim obsahem, které roboti zbytecné prochazi,
viz kapitola 4.5.2.

Idealnim fesenim je zajisténi toho, aby se dané parametry do URL vdbec nepropisovaly
a vychozi stranka pro zmacknuté tlacitko registrace i pfihlaseni se trackovala jinym
zpUsobem, nez tvorbou unikatni URL adresy. Pokud to nelze, tak doporucujeme zajistit
zakaz prochazeni adres s parametry ?reg= a ?log-=.
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4.4.3 Parametry vyhledavani nabidek

Vyhledavani nabidek generuje mimo jiné i velké mnozstvi parametrd a velmi dlouhé URL
adresy, které jsou variantami jedné vychozi landing page.

Ve velkém mnozstvi se jedna o slozitéjsi kombinaci parametrd filtrace, které se nehledaji
a jsou indexované Uplné zbytecné. Kombinace vice hodnot jako profese, lokalita, typ
Uvazku, vyse platu a jazyk v praxi nikdo nehled3, neni tedy potreba vytvaret jim
indexovatelenou landing page. VSechny hledané kombinace jasné definuje analyza
klicovych slov.

Doporucujeme projit systém tvorby péknych URL a landing pages zamérujicich se na
lokality, profese, firmy a dalsi vyhledavané polozky, doplnit je a optimalizovat. Zbytku
dalSich malo vyuzivanych hledani pak zakazat prochazeni, ty zaindexované predtim vyloucit
z indexu. Nejvhodnéjsi postup zvolime po konzultaci.

4.4.4 Duplicity - oznacené URL

JelikoZ na indexovatelnych strankach neni nasazen self canonical, vyhledavace mohou

indexovat a zobrazovat URL oznacené pomoci parametru z kampani. Tento stav neni dobry
pro vykon dané stranky, jelikoz vytvafi jeji duplicitu. Stejné tak je problematicky i z hlediska
méreni vykonu kampani, které mdze byt kvdli navstévnosti z vyhledavani znacné zkresleno.

Aktudlné je zaindexovano 1600 URL s parametry UTM, GCLID a FBCLID.

4.4.5 Spravné nastaveni kanonizace

Kanonizace na celém webu neni spravné nastavena. Znacka canonical musi byt na vsech
duplicitnich strankach, pricemz hlavni stranka, kterou chceme v indexu, odkazuje sama na
sebe (self canonical) a vSechny ostatni vedlejsi stranky odkazuji kanonickym linkem na
stranku vedlejsi.

V soucasném nastaveni zcela chybi self canonical. Ten doporucujeme vlozit na vsechny
indexovatelné stranky, viz kapitola vyse.

Podrobnou specifikaci naleznete zde:
https://support.google.com/webmasters/answer/139066?hl=cs
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4.4.6 Kanibalizace URL adres

Napriklad na dotaz ,prace v Plzni* odpovidaji 3 stranky naseho webu s totoznym nebo velmi
podobnym obsahem, déli se o vykon a navzajem se oslabuji.

Dotaz URL Kliknuti Share
prace v Plzni Example.cz/url-a 261 72,3%
prace v Plzni Example.cz/url-b 43 11,9%
prace v Plzni Example.cz/url-c 27 7,48%

Takovych skupin URL je na webu celd fada. Vyrazné doporucujeme duplicitni nebo podobny
obsah konsolidovat vzdy na jednu URL adresu a tim kanibalizaci co nejvice omezit.

4.5 Zakladni analyza access log0

Vzhledem k problém0Om s generovanim duplicit a ovéfenim nékterych hypotéz jsme

provedli analyzu logu. Log, ktery jsme analyzovali je logem vsech pozadavkd na server
béhem poslednich 14 dnd.

4.5.1 Odpovédi se stavovym kédem 500

Server na nékteré pozadavky GoogleBota a SeznamBota na zdroje na serveru odpovédél
stavovym kodem 500, ze vSech pozadavkd je to témér 5 %, coz neni malé ¢islo. Ddvod{
mUze byt nékolik a v prvni fadé doporucujeme log konzultovat s hostingem (ddvodem mize
byt i napriklad to, Ze serveru dosla pamét). Problém mize korespondovat také s bodem

C. 4.5.2.
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Obr. 12 — RozloZeni odpovédi na pozadavky z Logu

Rozlozeni odpovedi

4.5.2 Roboti, zatézZujici server

Béhem analyzy jsme kontrolovali také boty, ktefi web pravidelné prochazi. U¢elem tohoto
kroku je identifikace téch, které pro nas nemaji hodnotu a zbytecné tak zatézuji server.

PFi kontrole jsme zjistili, ze bot XXX, ktery pro nas nema zadnou pridanou hodnotu

a pravdépodobné slouzi pouze ke sSpehovani konkurenci, na nas server pritom denné posila
vice pozadavk{ nez samotny GoogleBot. Doporuc¢ujeme mu proto zakazat prochazeni

v souboru robots.txt.

4.5.3 Prochazeni parametrickych stranek

Na webu se generuje nékolik parametrd, viz kapitoly 4.4.2 a 4.4.3, které vytvafi statisice
stranek, které nejsou nicim unikatni a nejsou pro nas dilezité. V idealnim pripadé bychom
neméli roboty vibec vodit na kombinace, které pro nas smysl nemaji. Pfi analyze log0 jsme
se proto zaméfili na prochazeni parametrickych stranek.

Google sice parametrické stranky prochazi, nicméné v mnohem mensi mire a ne tak casto.
SeznamBot vSak na parametrické stranky chodi denné a ve velké mire. To mUze byt
problém z hlediska crawl budgetu, ktery si Cerpame na nedilezité parametrické stranky,

26



Taste Medio

misto toho, abychom pozornost robotd ubirali na stranky, které jsou pro nas dilezité, maji
pro nas obchodni potencial a potfebujeme, aby zmény na nich roboti zaznamenaly v co
mozna nejkratSim case. Parametrické stranky aktualné tvori cca 20 % dennich pozadavkd
SeznamBota.

4.5.4 ZlepsSeni crawl budgetu a rychlosti odezvy serveru

Oproti posledni analyze access logu (6 mésicl zpét) se vyrazné zlepsila primérna doba,
za kterou dostanou roboti odpovéd. Disledkem toho se také zvysil pocet stranek, které
GoogleBot a SeznamBot za den projdou, primérné o 40 ooo stranek. Doporucujeme
provést dalsi kolo optimalizace rychlosti nacitani, viz. kapitola 4.8 — Rychlost nacitani.

4.6 Interni prolinkovani - technickeé

Spravné propracovana a bezchybna architektura internich odkazd vyrazné usnadriuje
uzivateli pohyb po webu a v neposledni fadé pomaha predat vyhledavacdm informaci
o strukture webu a dilezitosti jednotlivych stranek. V rdmci prolinkovani jsme nasli
nasleduijici véci k reseni.

4.6.1 Odkazy z menu a anchor texty

Vsechny hlavni odkazy z menu i rychlé navigacni odkazy z jednotlivych stranek jsou tvoreny
pomoci JS bez pfitomnosti klasického html odkazu. To znamen3, Ze uzivatel s vypnutym JS,
nebo ¢astéji robot, nemusi mit k témto v podstaté nejddlezitéjsich internim odkazim
pristup.

Rozlozeni a pocty internich odkazd tedy s vypnutym JS prakticky neodpovidaji skute¢né
strukture webu a interni prolinkovani nepodporuje vétsinu byznysové dilezitych stranek.
Viz tabulka nize.
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Tab. 1 — Nejcastéji odkazované anchor texty

Anchor texty Pocet vyskyt0

Brigady 12021
Inspirace a rady 12016
Nabidky prace 12016
Facebook 12011
Twitter 12011
Youtube 12011
Inspirace 12006
Pro firmy 12006
Vstup pro firmy 10020
Rady 2510
MENU 2508

Doporucujeme ke vsem internim odkazdm, které jsou tvoreny JavaScriptem, pridat
html odkaz na cilovou stranku.

4.6.2 Chyby 404

Na webu je 1200 rozbitych odkazd vedoucich na chybu 404. To neni problém jen pro
vyhledavace, ale predevsim pro uzivatele, ktefi kvili rozbitym odkazdm hromadné kondi na
chybové strance (viz prehled GA). Tyto odkazy doporucujeme opravit, pokud maji vést na
funkcni stranku nebo odstranit, pokud nejsou platné. Jedna se vzdy o rozbité interni odkazy.

Seznam chybnych odkazi najdete v Pfiloze Crawl data - list Client Error 4xx Inlinks.
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4.6.3 Presmérovani v internim prolinkovani

Pro usnadnéni prdchodnosti webu a zefektivnéni cerpani crawl budgetu by bylo dobré snizit
pocet presmérovani a nékolikanasobnych presmérovani v internim prolinkovani. Aktualné
vede na redirect 10 % interniho prolinkovani webu, coz snizuje efektivitu prochazeni webu

a zaroven negativné ovliviiuje rychlost nacitani.

» Odkazy na http — na webu je vétsi mnozstvi odkazd, které vedou na HTTP a ty jsou
dale presmérovani na HTTPS. Doporucujeme je opravit rovnou na HTTPS. Seznam
najdete v pfiloze Crawl Data v listu HTTP Inlinks.

» Retézené pfesmérovani—na webu je také velké mnozstvi odkaz0, které vedou na
2—6 nasobné presmérovani. O hodné vyhodnéjsi je vést odkaz rovnou na cilovou
destinaci. Prehled retézy, které by bylo dobré zkratit na odkaz A — cilové stranka B
bez presmérovani, zasilam v priloze Crawl data — Redirect Chains.

4.6.4 Odkazy vedouci na interni vyhledavani

Stovky odkaz0 z obsahu blogu nebo informacnich stranek vede na vysledkovou stranku
interniho prolinkovani, i presto, ze existuje klasicka indexovatelna landing page. Tyto
odkazy nejen, ze nemaji prinos pro SEO, ale také vyrazné zkresluji statistiky interniho
vyhledavani, coz ma negativni dopad na jejich kvalitu a vyhodnocovani.

Napr. z ¢lanku Examaple.cz/clanek vede odkaz z textem Aktualni nabidky prace ridice na
stranku Example.com/q=Ridi¢.

Doporucujeme vsechny tyto dokazy opravit tak, aby vedly na klasickou stranku webu.
Jejich prehled najdete v priloze Crawl data - Internal Search Inlinks.xlIsx.
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4.7 Mobilni pouzitelnost

Otestovali jsme typové stranky homepage, kategorie, inzerat a ¢lanek na mobilni
pouzitelnost. VSechny prosly bez problémd a nutnosti Uprav.

Pokud se podivame do Search Console, tak vidime vypis chyb pouze na dvaceti strankach,

vétsinou starsich profilech firem obsahujicich tabulky.

Doporucujeme opravu chyb dle typu chyby v Search console, kde najdete i vypis stranek,
kterych se chyba tyka. Kompletni seznam chyb k opravé najdete zde.

Obr. 13 — Chyby v mobilni pouzitelnosti z GSC

Chyba

20

3 problémy

|:| Zobrazeni
Stranky
200
600
300
a o -

06.07.19 18.07.19 30.07.19 11.08.19 23.08.19 04.09.19 16.09.19 28.09.19
Podrobnosti = %
Stav Typ Ovéfeni V¥ Trend Stranky
Chyba Klikatelné prvky pfili5 blizko u sebe o Nezdafilo se A 20
Chyba Obsah je Sirsi neZ obrazovka o Nezdafilo se 2
Chyba Text je na éteni pfilis maly o Nespusténo 1
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4.8 Rychlost nacitani

Rychlost nacitani webu jsme testovali na Urovni homepage, kategorie a inzeratu
v testovacim nastroji Google. Vysledky webu jsou absolutné nedostatecné predevsim
v rychlosti nacteni na mobilnich zafizenich, a to u vSech typ0 stranek.

Vysledky testd pro homepage:
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=cs&url=https%3A%2F%2Fw

ww.example.com&tab=mobile

Vysledky test0 pro kategorii:
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=cs&url=https%3A%2F%2Fw

ww.example.com/nabidky-prace/&tab=mobile

Vysledky testl pro inzerat:
https://developers.gooqgle.com/speed/pagespeed/insights/?hl=cs&url=https%3A%2F%2F

www.example.com/kuchar-cisnik&tab=mobile

Doporucujeme zahdjit optimalizaci rychlosti nacitani ve spolupraci s vyvojari webu.
NiZe vypisujeme nejdUlezitéjsi body ke zapracovani:

» Nastavit efektivni max-age u zdrojU — u statickych zdrojd je vhodné zvolit efektivni
dobu, po kterou se budou ukladat v paméti cache. Protoze se povétsinou neméni, je
vhodné tyto zdroje uchovavat déle, aby je navstévnici nemuseli opakované stahovat.
Nastaveni mUze vypadat napriklad takto:

JS, CSS, obrazky - max-age=31536000 (1 rok),
HTML - no-cache

» Blokovani nacitani HTML JavaScriptem a CSS — aktualné se JS a CSS soubory
nacitaji tak, ze blokuji parsovani HTML kddu, coz stranku vyrazné zpomaluje. Jednim
z jednoduchych feseni je umistit nekritické skripty na konec a kritické zdroje vlozit
pfimo do kodu. Dalsim moznym vychodiskem je naditat skripty asynchronné. Na
obrazku nize jsou zvyraznény skripty, pro priklad na homepage, které nejsou vyuzity
a zbytecné blokuji parsovani HTML kodu:
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Obr. 14 — Zobrazeni vyuzitelnosti jednotlivych zdroj

= Al Elements GConsole Sources  Network  Performance  Memory  Application  Security  Audits »

Page Filesystem » ¢  [[] fluhRqg6tzZcIQEJ...NclhQ8tQ.woff2 x  css?family=Goog...Material+lcons » ] m
v O top font/woff2 -
: Console Remote devices What's New Coverage % x

® C © % | URLfilter | Content scripts

URL Type Total Bytes | Unusad Bytes

https:/fwww.gstatic.com/devr... /devsite_app.js | JS (coa... 276 595 263 505 95.3 %0 |
https://www.gstatic.com/devrel-dev... /app.css | CSS 277 932 251 370 90.4 0 |
https://www.gstati... /devsite_tooltip_module.js | JS (coa... 42 4860 39972 94.1 % | -
fessPfamily=Google+Sans:400,500|Roboto:400, | CSS 25784 25433 98.6 % | .

https://www.gstatic.co... /devsite_snackbar.css | CSS 3058 2954 96.6 9% (1

https://www.gstatic.co... /devsite_heading.css | CSS 1135 1105 97.4 % ||

571 KB of 612 KB bytes are not used. (93%)

.

Chrome UX Report ukazuje odstrasujici Cisla FCP (¢as vykresleni prvniho obsahu),
viz obrazek nize.

Obr. 15 - Chrome UX report - First Contentful Paint

T First Contentful Paint
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» Komprese textu — komprimovani textovych zdrojd naptiklad v gzip nebo brotli (jesté
lepsi komprese) minimalizuje mnozstvi prenasenych dat, coz opét zrychli nacteni
obsahu. Kompresi je nutné nastavit na serveru.

» Zkratit dobu odezvy serveru —idealni doba odezvy serveru je do 200 ms, aktualni
prdmérna doba odezvy serveru XXX je témér pudl vtefiny.

» Minifikace Js a CSS — dalsim zpUsobem, jak minimalizovat polet prenesenych dat, je
minifikace zdrojd. Potfebnou dokumentaci naleznete zde:
https://developers.google.com/speed/docs/insights/MinifyResources

5 Revize on-page faktoru

Aktualni stav zpracovani on-page faktord hlavnich stranek neni uspokojivy. Cela sekce
brigady neni vibec optimalizovan3, cilové stranky netvori péknou URL, vlastni nadpis, title,
textovy popis ani meta description. Doporucujeme pfipravit systém optimalizace pro celou
kategorii véetné lokalit.

Sekce s nabidkami prace a poradna je optimalizovana ¢astecné, nize vypisujeme, co lze
vylepsit.

5.1 Nadpisy a sémantika

V sémantice webu jsme nenalezli Zzadné zasadni problémy. Nadpisy, odstavce odkazy a dalsi
prvky jsou stylovany spravné.

Nadpisy stranek Ize vsak obsahové vylepsit. Nize nabizime tipy na konkrétni kroky:

» Do vSech nadpisd s nabidkami doporucujeme vlozit klicové slovo ( napf. nabidky
prace nebo volna mista).

» Doporucujeme pripravit podrobnéjsi plan automatické optimalizace pro kategorie.
Aktualni nadpisy ,,Nasli jsme pro vas" nejsou vhodné, nebot nedefinuji obsah
stranky. Takto |Ize optimalizovat veSkeré kategorie nabidek praci i brigad.
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» Doporucujeme optimalizovat nadpisy firemnich prezentaci, velké mnozstvi jich je
pod stejnym nadpisem ,Hledame kolegy". Je nutno doplnit minimalné nazev firmy.

» Nadpisy doporucujeme podrobné zrevidovat u viech kategorii a zménit jejich obsah
dle analyzy kli¢ovych slov tak, aby stranky mély potencial pro lepsi vykon.

5.2 Meta titles a meta description

Meta titles trpi podobnymi nedostatky jako nadpisy. Doporucujeme soucasné s Upravou
nadpisy pripravit systém pro automatickou tvorbu meta dat a optimalizaci snippetu.
Dilezité kategorie |ze navrhnout ru¢né. Nalezené nedostatky:

» Obrovské mnozstvi stranek ma totozny title, nejcastéji: ,Pomdzeme vam sehnat
praci®.

» Ve velkém mnoZstvi titles inzeratd chybi brand.

» Velké mnozstuvi titles vyrazné prekracuje délku, kterou je vyhledavac schopen
zobrazit.

» Meta descriptions se bud’ opakuji, chybi nebo maji nevhodnou délku.

5.3 Interni prolinkovani - obsahove

DulezZité stranky webu je dobré podpofit internimi odkazy. Cim je stranka dUleZitéjsi, tim by
méla byt ve strukture webu vyse, a tim vice by na ni mélo vést internich odkazd. Naopak na

meéné dllezité stranky neni tfeba odkazovat z nejddlezitéjSich casti webu, jako je napfriklad

menu.

Aktualné na webu zasadné chybi odkazy na cilové stranky profesi a lokalit, které jsou
dostupné pouze z uzivatelské filtrace. Doporucujeme pfipravit feseni, jak dostat do obsahu

vvvvvv

nabidek prace, lokalit a jejich kombinaci.
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Priklad mozného reseni:
» Vytvoreni stranky s prehledem lokalit s odkazem na ni z menu.
» Vytvoreni stranky s prehledem profesi a obor0 s odkazem na ni v menu.

» Vytvoreni odkazovych zkratek na strankach nabidek praci na nejblizsi souvisejici
stranky.

5.4 Strukturovana data

Na webu jsou nasazena strukturovana data, ktera pomohou Google |épe rozpoznat obsah

a propisovat jej do snippetu, kde se m0ze zobrazit napriklad odkaz na podstranku nebo jiné
rozsireni. Aktualni nastaveni lze o mnoho vylepsit. Doporucujeme vyuzivat zdrojova data ze
Schema.org.

Aktualné jsou vsechny stranky oznacené dle zdroje typu Person, z toho 1700 z nich obsahuje
chybu — neni vyplnéna polozka name. DUlezita oznaceni typu Web Page, Organization nebo
BreadCrumbs chybi.

Doporucujeme strukturovana data podrobné zrevidovat a vytvorit navrh na nové
zpracovani a vylepseni oznaceni. Kompletni pripravu podkladd pro vyvojare mizeme
zajistit.

5.5 Optimalizace obrazky

Pro vykon webu neni ndvstévnost z obrazkd nijak zasadni a s velkou pravdépodobnosti
nebude pfilis relevantni. | presto by bylo pékné mit obrazky na webu v co nejlepsim stavu.
Z vyhledavani na obrazcich Google pfislo dle GSC za poslednich go dni pouze 2000 lidi, coz
je mizivé procento celkové navstévnosti. | zde se da web posunout k lepSimu.

Obrazky se nachazeji predevsim na blogu a v informacni sekci webu. VSechny tyto obrazky
by mély mit minimalné vyplnény alternativni popis dle obsahu na obrazku.

V alternativnim popisu obrazku by se mél objevit stru¢ny popis toho, co na obrazku vidime.
Kazdy ALT by mél byt unikatni. Malymi ikonkami nebo obrazky na pozadi se neni v tomto
ohledu potreba zabyvat, stejné tak jako dalSimi pokrocilejSimi technikami optimalizace.
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6 Odkazy a autorita webu

Odkazy, které na web z internetu vedou, pomahaji nejen viditelnosti ve vyhledavadich, ale
predevsim prinasi navstévnost a konverze. Cilem kazdého webu by mél byt tzv. zdravy
odkazovy profil, v némz pribézné roste nejen pocet odkazy, ale i pocet domén, které na
web odkazuji. Zdroje odkaz0 by navic mély byt rozmanité a zahrnovat celou sifi typd webd,
které jsou tematicky relevantni.

Dlouhodobym cilem je ziskavat odkazy z vétsiho poctu silnych a tematicky pribuznych
stranek a domén. Odkazy slouzi jako reference na dany web a vyhledavac je bere jako jeden
z nejsilnéjsich signald kvality webu, ktery ovliviiuje vysledky vyhledavani.

Pro analyzu jsme vyuzili data z nastrojd Majestic a Ahrefs. Soubor vybranych dat, které
budeme vyuzivat pro dalsi praci, najdete v pfiloze Odkazovy profil.xlsx.

6.1 Vybér ze statistik z Majestic
Na obrazku nize vidime celkové statistiky nastroje Majestic, které ukazuji na nékolik faktd.
> V prObéhu casu dochazi k masivnimu mizeni nebo obméné odkaz.
» Existuje cca 2 ooo domén, na kterych odkaz existoval, ale jiz tam neni.
» Bylo by dobré posilit pocet odkazujicich domén a unikatnich IP adres.
» Pocet odkaz{ stale pozvolna roste.

Obr. 16 — Udaje o odkazovém profilu z Majestic

EXTERNAL BACKLINKS REFERRING DOMAINS REFERRING IPS REFERRING SUBNETS

FRESH FRESH FRESH FRESH

35,563 709 294 240

HISTORIC HISTORIC HISTORIC HISTORIC

548,070 2,663 1,182 913

des supplemental Breakdown
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Na dalSim obrazku vidime slozeni odkaz0, kdy jednoznacné prevladaji textové odkazy,

v 25 % se jedna o odkazy z obrazkd. V odkazovém profilu je také 25 % redirectd. Ze slozeni
odkazl dale vyplyva, Ze vétsina z nich vede mimo homepage a v naprosté vétsiné jde o
follow odkazy.

Obr. 17 — Slozeni odkazového profilu

Live (72.3%) From Deep Links (99.5%) Direct (98.5%) Follow (99.4%) HTTP (64.4%)

29,309 40,328 39,956 40,320 26,110

218 590 6

11,237 22 14,436
Deleted (27.7%) From Homepages (0.5%) Indirect (1.5%) NoFollow {0.6%) HTTPS (35.6%)

250 Redirets 10211 [
e 09 Textinks 20,270 [
Textlinks
B Images
4
0% Frames 1 I

6.2 Vybér ze statistik z Ahrefs

Ahrefs indexuje o néco mensi mnozstvi aktualnich odkazd, pres 3600, ale také o nékolik
stovek méné domén. Tento rozdil bude zpUsoben jinou metodikou crawlovani stranek a
ukladani do indexu.

Obr. 18 — Udaje o odkazech Ahrefs

Backlinks | Referring domains | Organic keywords |
31.6K 24 371 9.4K 440
Recent 34 3K Recent 436 PPC 95

Historical 211K Historical 1.55K

Na obrazku niZe vidime, ze na konci roku 2018 doslo k pomérné zasadnimu narlstu a poté
poklesu odkazujicich domén. Z dostupnych nastrojd mame bohuZzel moznost zjistit ztracené
domény pouze za poslednich 6o dni nebo za celé obdobi. Peak m0ze souviset napr.

s néjakou ¢asové ohrani¢enou kampani v predvanocnim obdobi.
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Obr. 19 - Vyvoj poctu odkazujicich domén v Case

Referring domains i uve unks Alltime | Oneyear Last30days
1K
\ 750
j’H li
™ N i ] |
o S e, N o *\-.,n*-“—-.._\
o /_,IN R 500
—_— — ¥ .\_,--f\,-.m\_‘u_ e e
250
Jan 2014 Jan 2013 Jan 2016 Jan 2017 Jan 2018 Jan 2019 0

6.3 Anchor texty

V ramci kontroly odkazového profilu jsme vyexportovali z obou néstroj i anchor texty, pres

které je na web externé odkazovano. Zjistili jsme nasledujici:

» Pres nazev brandu bez dalSiho popisu i specifikace stranky je odkazovano nejen na
homepage, ale i na podstranky webu. Vyrazné doporucujeme odkazovat pres anchor
text, ktery odpovida obsahu odkazované stranky, idealné za pouziti klicovych slov.

» Velmi Casto je odkazovano pres anchor text ,zde". Tomuto opét doporucujeme se
vyhnout a odkazovat dle doporuceni vyse.

» Mezianchor texty k odkazOm inzeratd se Casto objevuji nazvy pracovnich pozic, coz

je v poradku.

» Mezi anchor texty jsme nenasli nerelevantni vyrazy, aktualné neevidujeme zadné
spamové nebo nezadouci odkazy, které by na web vedly.
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6.4 Broken links a odkazovani na docasny obsah

Na web a jeho subdomény vede velky pocet rozbitych odkazy, které konci na 404. Aktualné
je takovych odkaz( pres 8ooo. Veskera sila z téchto odkaz{ se zbytecné ztraci.
Export téchto odkazl najdete v samostatném souboru Brokenlinks.csv.

Specifikem webu je velké mnozstvi do¢asného obsahu ve formé inzeratl. Velké mnozstvi
URL v pribéhu ¢asu vznika a zase zanika. Tento fakt s sebou nese i nevyhodu ve formé
mizeni velkého mnozstvi odkazd, které vedou po stazeni inzeratu na stranku 404.

Druhou nevyhodou je, ze pravé inzeraty maji ze vSech typ0 stranek nejvétsi potencial sdileni
a ziskavani pfirozenych odkazd.

Doporucujeme véc vyresit napriklad:
» DuUslednym presmérovavanim rusenych URL na Urovni subdomén.
» Pripravou feseni pro zachazeni s neaktudlnimiinzeraty, viz vyse.

Prdbéznym hlidanim a presmérovavanim broken links lze udrzovat odkazovy profil
v dobrém stavu bez vétsi namahy.

6.5 Tvorba dlouhodobé linkbuildingové strategie

Jako samostatnou marketingovou aktivitu je mozné zahdjit cileny linkbuilding. Po opravé
broken links ze zdrojd, které mame k dispozici, doporucujeme pristoupit k tvorbé podrobné
linkbuildingové strategie, ktera by zhruba obsahovala tyto body:

> Zpétné ziskani ztracenych odkaz{ a odkazujicich domén.

> Vyuziti dalSich vlastnich projektd a web0.

> VytéZzeni a vyuziti odkazového profilu konkurencnich webd.

> Vytipovani témat a vhodnych webd pro linkbuilding a externi obsah.
» Broken linkbuilding se zamérenim na sbirani odkazd konkurence.

» Sledovani zminek.

» Doporuceni k praci se socialnimi sitémi.

» Vyhledani dalSich odkazovych pfilezitosti v celé Sifi linkbuildingovych metod.
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7 Zaverecneé shrnuti

Dokument obsahuje fadu doporuceni pro vylepseni vykonu webu z vyhledavani. Vsechna

z nich se tykaji tfi zakladnich rovin SEO, pfipadné jiného oboru, do kterych je v bodech nize
rozdélujeme. Kazdému z Ukold jsme pfiradili d0lezitost z hlediska toho, jaky bude mit
realizace vliv na celkovy vykon webu. S fesenim nejdllezitéjsich bodd, oznacenych
hodnotou jedna, doporucujeme zacit co nejdfive.

V dalsSim kroku doporucujeme upfresnit si postup u slozitéjsich Ukoll, rozdélit si praci do
tymu a odsouhlasit si nami navrhované priority. Na jednotlivych Ukolech Ize ¢asto pracovat
soubézné.

Navrhovany postup praci

Rovina prace Nazev Ukolu Dulezitost
Obsah a on-page Kompletni revize struktury webu

o Znovu nastavit systém indexace
Technicky stav webu i L.
a prochazeni v€etné robots.txt

Technicky stav webu Osetfit duplicitni a podobny obsah

Obsah a on-page Optimalizm’/at nadpisy, title a Teta
popisky celé struktury kategorii

Odkazy a autorita webu  Presmérovat Broken links

Doplnit chybéjici témata v oblasti lokalit,

Obsah -
sahaon-page profesi a firem

Doplnit JS odkazy (napriklad v menu)

Technicky st b
echnicky stav webu o HTML odkaz

Provérit divody ¢astych odpovédi 500
Technicky stav webu . y Y P >
robotUm

Technicky stav webu Nasadit funk¢ni sitemap a zaindexovat ji 2
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Technicky stav webu

Technicky stav webu

Obsah a on-page

Obsah a on-page

uXx

Analytika

Odkazy a autorita webu

Technicky stav webu

Technicky stav webu

Obsah a on-page

Obsah a on-page

Obsah a on-page

Obsah a on-page

Odkazy a autorita webu

Odkazy a autorita webu

Odstranit chyby a presmérovani
v internim prolinkovani

Vyresit obrovsky pocet chyb prochazeni

Optimalizovat inzeraty a vylepsit praci
docasnym obsahem

Doplnit obsah dle standard’ EAT

Usnadnit cestu ke konverzi mobilnim
uzivatelom

Zkontrolovat nastaveni dilcich
konverznich cilG a spravnost méreni

Revize a oprava interniho prolinkovani,
posileni stalého obsahu

Optimalizace rychlosti nacitani
Opravit chyby v mobilni pouzitelnosti

Vytipovat a zpracovat nova témata pro
informacni ¢ast webu

Podpora viditelnosti v rozsifenych
vysledcich vyhledavani

Pfipravit navrh na nasazeni
strukturovanych dat

Optimalizovat obrazky
Pfiprava doporuceni k podpore landing
pages z vlastnich projektd, partnerskych

webU a webU spolupracujicich firem.

Priprava podrobné linkbuildingové
strategie.
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